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فهرست مطالب

17 سخن آغازین
19 پیشگفتار
23 فصل اول: خلاصه مدیریتی

25 1-1( مقدمه
25 1-2( اقتصاد، سیاست و جامعه هند
25 1-2-1( اقوام، فرهنگ و جامعه هند
26 1-2-2( ویژگی‌‌های جمعیتی
27 1-2-3( نظام سیاسی
28 1-2-4( نظام اقتصادی
29 1-2-5( رشد اقتصادی
29 1-2-6( درآمد سرانه
29 1-2-7( نرخ تورم
30 1-2-8( نرخ ارز
30 1-2-9( تجارت خارجی
31 1-2-10( مهم‌‌ترین کالاهای تجاری
31 1-2-11( روابط تجاری ایران و هند
32 1-3( الگوهای مصرفی هند
32 1-3-1( اعتماد مصرف‌‌کنندگان
32 1-3-2( آموزش و نیازهای مرتبط با آن
33 1-3-3( شرایط کاری
33 1-3-4( کودکان کار

33 1-3-5( زنان در محل کار
34 1-3-6( الگوی پوشش در محل کار
34 1-3-7( رفت‌‌وآمد به محل کار
34 1-3-8( بازنشستگی
34 1-3-9( غذا خوردن در خانه
36 1-3-10( غذا خوردن بیرون از خانه
36 1-3-11( فرهنگ کافه‌‌نشینی



فهرست مطالب

37 1-3-12( مصرف نوشیدنی‌ها
37 1-3-13( عادت‌‌های میان‌‌وعده
37 1-3-14( محصولات حلال
38 1-3-15( تأثیر سلبریتی‌‌ها
38 1-3-16( نگرش نسبت به لباس
39 1-3-17( نگرش نسبت به کفش
39 1-3-18( نگرش نسبت به زیورآلات
39 1-3-19( نگرش نسبت به خرید اقلام لوکس
40 1-3-20( بهداشت و درمان عمومی در مقابل بهداشت و درمان خصوصی
40 1-3-21( نگرش نسبت به سلامت و تندرستی
41 1-3-22( مصرف دخانیات
41 1-3-23( خرید اقلام مصرفی خانوار
42 1-3-24( خرید اقلام بادوام
43 1-3-25( خرید شخصی
43 1-3-26( تجارت الکترونیک
43 1-3-27( جشنواره‌‌های هند و عادت‌‌های هدیه دادن در جشن‌‌ها
43 1-3-28( رفتارهای مالی
44 1-4( ظرفیت‌های تجاری و اقتصادی هند
44 1-4-1( بازار محصولات کشاورزی
44 1-4-2( بازار محصولات غذایی
45 1-4-3( بازار دخانیات
45 1-4-4( بازار منسوجات، پوشاک، چرم
45 1-4-5( بازار چوب و محصولات چوبی
45 1-4-6( بازار کاغذ و محصولات کاغذی
46 1-4-7( بازار محصولات چاپ و نشر
46 1-4-8( بازار کُک، فرآورده‌های نفتی تصفیه شده و سوخت هسته‌ای
46 1-4-9( بازار مواد و محصولات شیمیایی
47 1-4-10( بازار محصولات پلاستیکی و کائوچویی



فهرست مطالب

47 1-4-11( بازار محصولات معدنی غیرفلزی
47 1-4-12( بازار فلزات اساسی
47 1-4-13( بازار محصولات فلزی ساخته‌ شده به‌جز ماشین‌آلات و تجهیزات
47 1-4-14( بازار ماشین‌آلات اداری، حسابداری و محاسباتی
48 1-4-15( بازار ماشین‌آلات و دستگاه‌های برقی و وسایل ارتباطی
48 1-4-16( بازار وسایل نقلیه موتوری، تریلر و نیم تریلر
48 1-5( واقعیت‌های تجارت با هند
48 1-5-1( نگرش نسبت به ایرانیان و کالاهای ایرانی
49 1-5-2( فرهنگ مذاکره در هند
49 1-5-3( قدرت خرید مناطق مختلف
50 1-5-4( راهبردهای ورود به بازار هند
50 1-5-5( قیمت‌‌گذاری کالاها در هند
51 1-5-6( انتخاب نام تجاری و تبلیغات
51 1-5-7( مجوزها، بسته‌‌بندی و برچسب‌‌گذاری کالا
52 1-5-8( سیستم بانکی هند
52 1-5-9( حمل‌‌ونقل کالاها
53 1-5-10( فرصت‌‌های تجارت با هند
55 فصل دوم: چشم‌‌انداز کلان
57 2-1( مقدمه
57 2-2( جغرافیای هند
59 2-3( اقوام، فرهنگ و جامعه هند
63 2-4( ترکیب جمعیت، شهرنشینی و مهاجرت
69 2-5( نظام سیاسی
72 2-5-1( تفکیک قوای افقی
73 2-5-2( تفکیک قوای عمودی
74 2-5-3( احزاب سیاسی
75 2-6( روابط بین‌‌المللی هند
76 2-6-1( روابط با روسیه



فهرست مطالب

78 2-6-2( روابط با چین
79 2-6-3( روابط با ایالات متحده آمریکا
80 2-6-4( روابط با انگلستان
81 2-6-5( روابط با فرانسه
83 2-6-6( روابط با آلمان
84 2-6-7( روابط با افغانستان
86 2-6-8( روابط با پاکستان
87 2-7( اقتصاد هند
87 2-7-1( نظام اقتصادی
88 2-7-2( رشد اقتصادی
92 2-7-3( درآمد سرانه
92 2-7-4( نرخ تورم
93 2-7-5( نرخ ارز
95 2-8( تجارت خارجی
95 2-8-1( حجم تجارت
96 2-8-2( مهم‌‌ترین شرکای تجاری
98 2-8-3( مهم‌‌ترین کالاهای تجاری
100 2-9( روابط ایران و هند
100 2-9-1( روابط تجاری ایران و هند
103 2-10( جمع‌‌بندی
105 فصل سوم: الگوهای مصرفی هند
107 3-1( مقدمه
108 3-2( اعتماد مصرف‌‌کنندگان
109 3-3( آموزش و نیازهای مرتبط با آن
110 3-3-1( دوران پیش از دبستان
110 3-3-2( دوران دبستان و دوران متوسطه
114 3-3-3( دوران دانشگاه
117 3-3-4( تحصیلات در خارج از کشور



فهرست مطالب

118 3-3-5( آموزش بزرگسالان
118 3-4( عادت‌‌های کاری
119 3-4-1( شرایط کاری
121 3-4-2( کودکان کار
123 3-4-3( زنان در محل کار
124 3-4-4( الگوی پوشش در محل کار
125 3-4-5( رفت‌‌وآمد به محل کار
126 3-4-6( بازنشستگی
127 3-5( عادت‌‌های غذا خوردن
128 3-5-1( غذا خوردن در خانه
130 3-5-2( غذا خوردن بیرون از خانه
131 3-5-3( فرهنگ کافه‌‌نشینی
133 3-5-4( عادت‌‌های نوشیدن
134 3-5-5( عادت‌‌های میان‌‌وعده
135 3-5-6( نگرش نسبت به سلامت محصولات غذایی
136 3-6( محصولات حلال
137 3-7( نگرش نسبت به آرایش و بهداشت
137 3-7-1( نگرش نسبت به زیبایی و مراقبت شخصی
139 3-7-2( تأثیر سلبریتی‌‌ها
140 3-7-3( آراستگی مردان
141 3-8( نگرش نسبت به مد
141 3-8-1( نگرش نسبت به لباس
143 3-8-2( نگرش نسبت به کفش
145 3-8-3( نگرش نسبت به زیورآلات
147 3-8-4( نگرش نسبت به خرید اقلام لوکس
149 3-9( نگرش نسبت به بهداشت و سلامت
149 3-9-1( بهداشت و درمان عمومی در مقابل بهداشت و درمان خصوصی
151 3-9-2( نگرش نسبت به سلامت و تندرستی



فهرست مطالب

152 3-9-3( ورزش و تناسب اندام
153 3-9-4( چاقی
155 3-10( عادت‌‌های مربوط به مصرف دخانیات
155 3-10-1( میزان مصرف دخانیات
158 3-10-2( نگرش نسبت به مصرف دخانیات
158 3-11( عادت‌‌های خرید
158 3-11-1( نگرش نسبت به خرید
159 3-11-2( فروشگاه‌‌های اقلام مصرفی خانوار
162 3-11-3( خرید اقلام بادوام
163 3-11-4( خرید شخصی
164 3-11-5( تجارت الکترونیک
166 3-12( عادت‌‌های گذران اوقات فراغت
168 3-13( جشنواره‌‌های هند و عادت‌‌های هدیه دادن در جشن‌‌ها
168 3-13-1( روز استقلال و روز جمهوری
169 3-13-2( جشن دیوالی
170 3-13-3( جشن هولی
170 3-13-4( جشن سال نو
172 3-14( استفاده از وسایل شخصی
172 3-14-1( اتومبیل شخصی
173 3-14-2( وسایل حمل‌‌ونقل عمومی
173 3-14-2-1( سیستم اتوبوس‌‌رانی در هند
174 3-14-2-2( سیستم قطار شهری در هند
174 3-14-2-3( سیستم تاکسی‌‌رانی در هند
175 3-14-2-4( سیستم حمل‌‌ونقل ریلی در هند
175 3-14-3( حمل‌‌ونقل دریایی
176 3-14-4( سفر هوایی
177 3-15( رفتارهای مالی
177 3-15-1( نگرش نسبت به روش‌‌های پرداخت



فهرست مطالب

181 3-15-2( پس‌‌انداز
181 3-15-3( دریافت وام
183 3-16( جمع‌‌بندی
187 فصل چهارم: ظرفیت‌‌های اقتصادی و تجاری هند
189 4-1( مقدمه
189 4-2( بازار محصولات کشاورزی
206 4-3( بازار محصولات غذایی
211 4-4( بازار دخانیات
214 4-5( بازار منسوجات، پوشاک و چرم
221 4-6( بازار چوب و محصولات چوبی
226 4-7( بازار کاغذ و محصولات کاغذی
230 4-8( بازار محصولات چاپ و نشر
234 4-9( بازار کُک، فرآورده‌های نفتی تصفیه شده و سوخت هسته‌ای
240 4-10( بازار مواد و محصولات شیمیایی
246 4-11( بازار محصولات پلاستیکی و کائوچویی
251 4-12( بازار محصولات معدنی غیرفلزی
255 4-13( بازار فلزات اساسی
259 4-14( بازار محصولات فلزی ساخته‌ شده به‌جز ماشین‌آلات و تجهیزات
262 4-15( بازار ماشین‌آلات اداری، حسابداری و محاسباتی
265 4-16( بازار ماشین‌‌آلات و دستگاه‌های برقی و وسایل ارتباطی
270 4-17( بازار وسایل نقلیه موتوری، تریلر و نیم تریلر
275 4-18( جمع‌‌بندی
277 فصل پنجم: واقعیت‌‌های تجارت با هند
279 5-1( مقدمه
280 5-2( نگرش نسبت به ایرانیان و کالاهای ایرانی
281 5-3( فرهنگ مذاکره در هند
283 5-4( درآمد مناطق مختلف
286 5-5( قدرت خرید در هند



فهرست مطالب

287 5-6( پیش‌شرط‌های موفقیت در بازار هند
288 5-7( راهبردهای ورود به بازار هند
289 5-7-1( شراکت با شریک هندی
289 5-7-2( فروش از طریق توزیع‌کنندگان
290 5-7-3( فروش از طریق نماینده فروش
291 5-7-4( فروش به هایپرمارکت‌ها
292 5-8( قیمت‌‌گذاری کالاها در هند
293 5-9( انتخاب نام تجاری و تبلیغات
294 5-10( مجوزها، بسته‌‌بندی و برچسب‌‌گذاری کالا
297 5-11( سیستم بانکی هند
298 5-12( حمل‌‌ونقل کالاها
300 5-13( فساد اداری
301 5-14( فرصت‌‌های تجاری در هند
303 5-15( جمع‌‌بندی
305 فصل ششم: جمع‌بندی
313 راهنمای پیوست‌ها
315 1( 10 کالای برتر در تجارت متقابل کشورهای منتخب با هند )بر حسب هزار دلار(
315 2( بررسی ظرفیت‌‌های تجاری در کشور هند و تعیین جایگاه ایران
317 3( مشخصات شرکت‌‌های هندی فعال در بخش کشاورزی و صنایع هند
318 4( هاب‌‌های واردات محصولات مزیت‌‌دار ایران در هند

318 5( حوزه یا منطقه وارداتی کالاهای کشاورزی مزیت‌‌دار ایران و شرکت‌‌های هندی فعال در 
واردات این کالاها

319 منابع و مآخذ
319 منابع فارسی
320 منابع لاتین



فهرست اشکال، نمودارها و جداول

58 نقشه )2-1(: موقعیت هند در آسیا
60 نمودار )2-1(: تنوع نژادی در هند
61 نمودار )2-2(: تنوع زبانی در هند
62 نمودار )2-3(: تنوع مذهبی در هند
64 نمودار )2-4(: تحولات جمعیتی هند
64 نمودار )2-5(: نرخ رشد جمعیت هند
64 نمودار )2-6(: ترکیب سنی جمعیت هند
65 نمودار )2-7(: مقایسه بار تکفل در ایران و هند
66 نمودار )2-8(: ساختار سنی هند در سال‌‌های 2018 و 2023
67 نمودار )2-9(: مقایسه جمعیت مناطق شهری و روستایی
67 تصویر )2-2(: حاشیه‌نشینی در هند
70 تصویر )2-3(: تحولات سیاسی هند
70 تصویر )2-4(: پرچم هند
88 نمودار )2-10(: مقایسه شاخص آزادی اقتصادی در برترین اقتصادهای جهان )نمره از 100(
89 جدول )2-1(: مقایسه تغییرات تولید ناخالص داخلی به قیمت‌‌ جاری در اقتصادهای بزرگ جهان

89
جدول )2-2(: مقایسه تغییرات تولید ناخالص داخلی بر اساس برابری قدرت خرید در اقتصادهای 

بزرگ جهان
90 نمودار )2-11(: روند تغییرات رشد اقتصادی هند
91 نمودار )2-12(: روند تولید ناخالص داخلی هند به قیمت‌‌های جاری
92 نمودار )2-13(: روند تغییرات درآمد سرانه هند
93 نمودار )2-14(: نرخ تورم در هند
94 نمودار )2-15(: روند تغییرات نرخ برابری دلار در مقابل روپیه
96 نمودار )2-16(: روند صادرات و واردات هند )2001-2018(
97 نمودار )2-17(: مهم‌‌ترین مقاصد صادراتی هند )2016-2018(
98 نمودار )2-18(: مهم‌‌ترین کشورهای صادرکننده به هند )2016-2018(
98 نمودار )2-19( مهم‌‌ترین مقاصد صادراتی هند )2018(
98 نمودار )2-20(: مهم‌‌ترین مبادی وارداتی هند )2018(
99 نمودار )2-21(: مهم‌‌ترین اقلام صادراتی هند )2018(



فهرست اشکال، نمودارها و جداول

99 نمودار )2-22(: مهم‌‌ترین اقلام وارداتی هند )2018(
100 جدول )2-3(: ترکیب کالاهای وارداتی هند در سال 2018
101 نمودار )2-23(: روند تغییرات قیمت نفت خام )2018-2007(
101 نمودار )2-24(: روند تجارت متقابل ایران و هند )2018-2007(
102 نمودار )2-25(: حجم تجارت متقابل ایران و هند )2018-2007(
103 نمودار )2-26(: مهم‌‌ترین کالاهای صادراتی هند به ایران )2018(
103 نمودار )2-27(: مهم‌‌ترین کالاهای صادراتی ایران به هند )2018(
109 نمودار )3-1(: شاخص اعتماد مصرف‌‌کننده
112 نمودار )3-2(: سهم مدارس دولتی و خصوصی در هند
116 نمودار )3-3(: وام تحصیلی ارائه شده به دانشجویان
117 نمودار )3-4(: کل هزینه تحصیل دانشجویان
120 جدول )3-1(: حداقل دستمزد روزانه در بخش کشاورزی
120 جدول )3-2(: حداقل دستمزد روزانه در بخش صنعت
120 جدول )3-3(: حداقل دستمزد روزانه در بخش معدن
122 نمودار )3-5(: بخش‌‌های عمده برای کار کودکان در هند
122 تصویر )3-1(: کودکان کار در هند
124 تصویر )3-2(: پیراهن سنتی ساری
124 تصویر )3-3(: سلوار کمیز
125 تصویر )3-4(: سفری سوت
125 تصویر )3-5(: کورتا پژاما
144 تصویر )3-6(: کفش‌های محبوب در هند
145 جدول )3-4(: واردات جهانی کفش و صادرات کفش هند )برحسب میلیون دلار(
145 جدول )3-5(: صادرات کفش هند به تفکیک نوع )برحسب میلیون دلار(
154 نمودار )3-6(: وضعیت تناسب اندام زنان و مردان 15 تا 49 ساله هند
154 نمودار )3-7(: مخارج مصرف‌‌کننده برای خرید دخانیات طی آخرین خرید در سال 2016-2017
157 نمودار )3-8(: میانگین مخارج ماهانه مصرف‌‌کننده برای خرید دخانیات در سال 2016-2017
159 نمودار )3-9(: درآمد ناخالص سالانه خانوار در هند
160 تصویر )3-7(: فروشگاه کیرانا در هند



فهرست اشکال، نمودارها و جداول

165 نمودار )3-10(: سهم انواع روش‌‌های خرده‌‌فروشی در هند
168 تصویر )3-8(: جشن روز جمهوری
169 تصویر )3-9(: جشن دیوالی
170 تصویر )3-10(: مجسمه دیوالی پوجا
171 تصویر )3-11(: جشن هولی
172 جدول )3-6(: قیمت اتومبیل براساس نوع سوخت در هند
179 نمودار )3-11(: تعداد معاملات انجام شده از طریق کارت بانکی و کارت اعتباری در هند
179 نمودار )3-12(: ارزش معاملات انجام شده از طریق کارت بانکی و کارت اعتباری در هند
180 نمودار )3-13(: انواع روش‌‌های پرداخت دیجیتال در هند
182 جدول )3-7(: انواع وام بانکی خرده‌‌فروشی در هند
192 جدول )4-1(: مهم‌ترین محصولات کشاورزی هند بر مبنای بیشترین حجم واردات
193 نمودار )4-1(: روند واردات مهم‌ترین محصولات کشاورزی هند
194 نمودار )4-2(: سهم مهم‌ترین اقلام وارداتی هند در گروه محصولات کشاورزی )2017(
195 نمودار )4-3(: کشورهای صادرکننده مهم‌ترین محصولات کشاورزی وارداتی هند )2017(
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سخن آغازین 
نوسانات قیمت نفت و به تبع آن ناپایداری درآمدهای نفتی از یک سو و افزایش مشکلات اقتصادی ناشی از رکود 
اقتصادی سال‌‌های اخیر از سوی دیگر، لزوم توجه به توسعه صادرات غیرنفتی را بیش از گذشته آشکار می‌‌سازد. 
از نظر خبرگان اقتصادی نیز، رونق صادرات غیرنفتی یکی از اساسی‌‌ترین عوامل دستیابی به توسعه پایدار است. 
خلق ارزش افزوده بالاتر، ایجاد اشتغال و دستیابی به رشد اقتصادی پایدار که از نتایج توسعه صادرات غیرنفتی 
می‌‌باشد، زمانی امکان‌‌پذیر است که بنگاه‌‌های داخلی بتوانند با شراکت در تقسیم کار بین‌‌المللی، به ارتقاء و تثبیت 
جایگاه خود در زنجیره ارزش جهانی بپردازند. با این‌‌حال باید این نکته را مد نظر داشت که بخش مهمی از مسیر 
توسعه صادرات غیرنفتی در راستای بهبود و تثبیت موقعیت ایران در بازارهای جهانی، در گرو شناسایی فرصت‌‌های 
تجاری در بازارهای مختلف در سطح جهان، با توجه به پتانسیل‌‌های داخلی است. در این بین، کشورهایی نظیر 
هند به دلیل موقعیت مناسب ژئوپلتیک و وجود قرابت‌‌های فرهنگی و اشتراكات تاریخی با ایران، از اهمیت ویژه‌‌ای 
برای ایران در تجارت برخوردار است. این کشور به واسطه مزیت‌‌های جغرافیایی، ترانزیتی و همچنین برخورداری 
از پتانسیل‌‌هایی چون منابع غنی آب و خاک، ذخایر سرشار معدنی و ظرفیت‌‌های توسعه روابط تجاری، فرصت‌‌های 
بکری جهت همکاری در زمینه‌‌های مختلفی از جمله صادرات کالا و خدمات پدید آورده است. بدیهی است 
برنامه‌‌ریزی صحیح به منظور ورود قدرتمند به چنین بازارهایی، نباید از چشم دست‌‌اندرکاران و سازمان‌‌های متولی 
امر تجارت دور بماند. از این منظر، اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی، به عنوان پارلمان بخش خصوصی و 
با توجه به یکی از وظایف ذاتی خود که همانا کمک به فعالین اقتصادی برای حضور در بازارهای هدف صادراتی 
است، در نظر دارد ضمن شناخت بازار کشورها و تحلیل میزان مصرف، واردات و سلایق مصرف‌‌کنندگان آنها، به 
ارائه تصویری روشن و دقیق از این کشورها بپردازد و با شناسایی فرصت‌‌ها و تهدیدهای موجود در این بازارها، در 
جهت کاهش موانع و در نتیجه توسعه صادرات غیرنفتی کشور بکوشد. کتاب پیش رو با درک چنین ضرورتی، 
توسط اتاق تدوین گردیده و تلاش می‌‌کند با نگاهی دقیق و با رویکردی کاربردی، اطلاعات لازم را به منظور 
شناسایی فرصت‌‌های تجاری و سرمایه‌‌گذاری در کشور هند، در اختیار بنگاه‌‌های اقتصادی، تجار و سرمایه‌‌گذاران 
کشور قرار دهد. امید است این پژوهش، سهمی هر چند کوچک در جهت اعتلای جایگاه ایران در صحنه تجارت 

بین‌‌المللی داشته باشد. 

غلامحسین شافعی

رئیس اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی ایران
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پیشگفتار

پهنه وسیع هند علاوه بر موقعیت استراتژیک ژئوپلتیک، همواره به لحاظ برخورداری از پتانسیل‌‌هایی 
چون منابع غنی آب و خاک، ذخایر سرشار معدنی و ظرفیت‌‌های توسعه روابط تجاری از جذابیت بالایی 
برای اقتصادهای پیشرو جهان نظیر اتحادیه اروپا، آمریکا، روسیه و چین برخوردار بوده است. موقعیت 
سوق‌‌الجیشی هند به لحاظ دسترسی به آب‌‌های آزاد و نیز قرار گرفتن در حد فاصل آسیای جنوب غربی و 
آسیای شرقی حائز اهمیت است. به‌‌طوری‌‌که از طریق مسیرهای دریایی به جنوب شرقی آسیا، کشورهای 
شرق آسیا و نیز کشورهای آفریقایی و اروپایی در غرب متصل می‌‌شود. موقعیت هند در آسیا باعث توسعه 
تجارت این قاره با سایر نقاط دنیا شده و مسیرهای دریایی و زمینی، نقش مهمی را در توسعه تجاری و 

کشاورزی هند ایفا کرده است.

مروارید،  داده‌اند.  اختصاص  به خود  هند  در صادرات  را  بیشترین سهم  معدنی  روغن‌‌های  و  سوخت‌‌ها 
با  داشته‌‌اند.  این کشور  در سبد صادراتی  نقش مهمی  دیرباز،  از  نیز  گران‌‌بها  فلزات  و  قیمتی  سنگ‌‌های 
این حال، توسعه صنعتی هند طی سال‌‌های اخیر و سرمایه‌‌گذاری در این حوزه، این کشور را به یکی از 
صادرکنندگان مهم ماشین‌‌آلات، محصولات دارویی، تجهیزات الکترونیکی و آهن و فولاد تبدیل کرده است. 
علاوه بر این، هند به عنوان دومین کشور پر جمعیت جهان، از جمعیت جوانی برخوردار است که در کنار 
رشد اقتصادی بالا و بهبود درآمد سرانه، با بازار مصرف بسیار وسیع و رو به رشدی مواجه است که این 
امر، ظرفیت‌‌های توسعه روابط تجاری با سایر کشورها را به طور قابل توجهی بالا برده است. با این حال در 
برنامه‌‌ریزی برای بهره‌‌مندی از این ظرفیت‌‌ها، نباید از تغییر محسوس سبک زندگی مصرف‌‌کنندگان هندی 

طی سال‌‌های اخیر در نتیجه عواملی چون افزایش دسترسی به تکنولوژی‌‌های ارتباطی غفلت ورزید. 

در سال‌‌های اخیر هند توانسته است به خوبی از موقعیت استراتژیک خود بهره ببرد. این کشور از طریق 
ایجاد روابط سیاسی مناسب با کشورهای چین، آمریکا، روسیه و کشورهای اتحادیه اروپا نظیر انگلستان، 
فرانسه و آلمان بر پایه مناسبات اقتصادی و ظرفیت‌‌های تجاری خود، به رشد اقتصادی قابل توجهی دست 
یافته است. با این حال به نظر می‌رسد روابط تجاری و اقتصادی دو کشور ایران و هند به رغم پتانسیل‌‌های 
اقتصادی و تجاری مشترک و ظرفیت‌‌های موجود برای همکاری متقابل سودآور، با وضعیت ایده‌‌آل فاصله 
دارد. ایران و هند از پیشینه تاریخی و فرهنگی مشترکی برخوردار هستند که این امر می‌‌تواند در افزایش 
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تجارت بین دو کشور مورد توجه قرار گیرد. علاوه بر این، روابط سیاسی پر تنش هند با پاکستان و درگیری 
بر سر کشمیر، اهمیت ایران را برای تسهیل در نقل و انتقال کالا دو چندان کرده است. در حال حاضر، 
بیش از همه از بندرعباس به عنوان مبدأ خروجی کالا از ایران به مقصد هند استفاده می‌‌شود چرا که 
این بندر از دیرباز مورد استفاده بازرگانان بوده و تعداد خطوط ترانزیت از نواحی مختلف ایران به مقصد 
بندرعباس زیاد است. بنابراین بازرگانان ایرانی هرچند با هزینه بیشتر اما در مدت زمان کمتری می‌‌توانند 
آسان‌‌تری  زمینی-دریایی  مسیر  چابهار  بندر  منظر جغرافیایی،  از  اما  نمایند.  ارسال  هند  به  را  بار خود 
برای دسترسی به هند فراهم می‌‌کند. به همین منظور، دولت هند اشتیاق فراوانی به سرمایه‌‌گذاری در 
راه‌‌اندازی راه آهن چابهار-زاهدان و بزرگراه زرنج-دلارام برای اتصال بندر چابهار به کابل و دسترسی به 
بازار افغانستان و آسیای میانه دارد. بدیهی است راه‌‌اندازی این خطوط راه‌‌آهن علاوه بر تسهیل دسترسی 
هند به بازارهای بین‌المللی، می‌‌تواند نقش بسیار مهمی را در توسعه روابط تجاری دو جانبه میان ایران 

و هند ایفا نماید.   

ارزش تجارت متقابل ایران و هند در فاصله سال‌‌های 2008 تا 2014 روندی رو به رشد داشته و در 
سال 2015 با کاهش 6/3 میلیارد دلاری مواجه شده است. اما تجارت متقابل دو کشور طی سال‌‌های 
2018-2015 رشد قابل ملاحظه‌‌ای داشته و در نهایت به 17/6 میلیارد دلار در سال 2018 رسیده است. 
در دوره زمانی 2018-2007 همواره واردات هند از ایران بزرگتر از ارزش صادرات این کشور به مقصد 
ایران بوده است و به این ترتیب می‌‌توان گفت تراز تجاری بین دو کشور در دوره مورد بررسی همواره به 
نفع ایران بوده است. با این حال بهبود تراز تجاری به نفع ایران با تنوع محصولات صادراتی همراه نبوده 
اختصاص  پالایشگاهی  و محصولات  گاز طبیعی  نفت خام،  به  ایران  از  واردات هند  و حدود 90 درصد 
داشته است. این امر، لزوم توجه به افزایش صادرات غیر نفتی از ایران به هند را می‌‌طلبد و نیازمند توجه 
از فرصت‌‌های  بهره‌‌مندی  و  نیازهای یکدیگر  پایه رفع  بر  برای همکاری  بالای دو کشور  به ظرفیت‌‌های 

اقتصادی متقابل است. 

کتاب پیش رو با درک چنین ضرورتی تدوین شده است و تلاش می‌‌کند اطلاعات لازم را به منظور 
شناسایی فرصت‌‌های تجاری و سرمایه‌‌گذاری کشور هند در اختیار فعالان اقتصادی، تجار و سرمایه‌‌گذاران 
کشور قرار دهد. در این کتاب، اقتصاد و بازار هند از زوایای مختلف و در قالب پنج فصل تحلیل شده است. 
ارشد و تصمیم‌‌گیران بخش‌‌های  نیاز مدیران  با  با عنوان خلاصه مدیریتی متناسب  فصل نخست کتاب 
خصوصی و دولتی تدوین شده و سعی دارد به اجمال، مهم‌‌ترین نتایج و یافته‌‌های فصول دوم تا پنجم را 
بیان نماید. مطالب این فصل به تفصیل و همراه با جزئیات دقیق در فصول دیگر کتاب و بنا به نیازهای 
اطلاعاتی کارشناسان بخش‌‌های بازرگانی و بازاریابی شرکت‌‌ها ارائه شده است. پس از خلاصه مدیریتی، 
تاریخی،  پیشینه  و  هند  کشور  مختصر  معرفی  کنار  در  کلان«،  چشم‌‌اندازی   « عنوان  با  دوم  فصل  در 
فرهنگی و سیاسی این کشور، به تحلیل ساختار اقتصاد هند، عملکرد تجاری آن، درجه ریسک سیاسی 
و سرمایه‌‌گذاری در این کشور پرداخته شده است. همچنین روابط بین‌المللی هند تحلیل و آثار آن بر 
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تحولات اقتصادی آتی این کشور بررسی شده است. 

ترجیحات مصرف‌‌کنندگان  تحلیل  و  به شناسایی  هند«  »الگوهای مصرفی  عنوان  با  کتاب  فصل سوم 
می‌‌پردازد. معرفی نیازهای مصرفی جامعه هند در گروه‌‌های سنی مختلف، گرایش‌‌های مصرفی زنان، مردان 
و کودکان، الگوی مصرف مواد غذایی، کفش و البسه از محورهای اصلی این فصل به شمار می‌‌رود. علاوه بر 
این، در این فصل نگرش عمومی مصرف‌‌کنندگان هندی نسبت به خرید کالاهای بادوام، اتومبیل و همچنین 
الگوی گذران اوقات فراغت، الگوی درآمد و هزینه خانوار بررسی و تحلیل شده است. فصل چهارم تحت 
عنوان »ظرفیت‌‌های اقتصادی و تجاری هند«، به برآورد اندازه بازار در هر یک از گروه‌‌های عمده فعالیت‌‌های 
اقتصادی می‌‌پردازد. این فصل با معرفی و تحلیل توانمندی‌‌های تولید داخلی آغاز می‌‌شود. بنابراین ابتدا در 
هر یک از گروه‌‌های عمده فعالیت‌‌های اقتصادی بر اساس طبقه‌‌بندی دورقمی (ISIC)، مهم‌‌ترین محصولات 
تولیدی هند معرفی و روند تولید آنها طی دوره ۱7 ساله اخیر بررسی شده است. این امر می‌‌تواند تصویر 
روشنی به فعالان اقتصادی به ویژه سرمایه‌‌گذاران و صادرکنندگان مواد اولیه یا ماشین‌‌آلات ارائه دهد. سپس 
به منظور برآورد اندازه بازار در هر یک از این گروه‌‌ها، روند صادرات و واردات بررسی و در کنار حجم تولیدات 
اندازه بازار در هر یک از گروه‌‌های فوق برآورد خواهد  داخلی تحلیل شده است. از نتایج این تحلیل، اولاً 
شد. ثانياً مشخص می‌‌شود که در هر گروه، چه بخش از تقاضای بازار توسط تولیدات داخلی و چه بخش از 
محل واردات پاسخ داده می‌‌شود. در ادامه و به منظور تحلیل بهتر بازار و موقعیت رقبا، در هر گروه مهم‌‌ترین 
کشورهای صادرکننده کالا به هند معرفی، سهم بازار آنها تعیین و با عملکرد تجاری کشور مقایسه شده است. 
پس از آن در هر یک از گروه‌‌های مذکور، مهم‌ترین بنادر و مناطق واردکننده اقلام مهم صادراتی به هند مورد 

بررسی قرار گرفته است.  

فصل پنجم با رویکردی عملیاتی، برخی از مهم‌‌ترین نکات اجرایی را در صادرات به هند برمی‌‌شمرد. 
اطلاعات این فصل در حقیقت مکمل نتایج فصول قبل بوده که می‌‌تواند در پیوند با آنها فرایند صادرات را 
برای صادرکنندگان کشور تسهیل نماید. این فصل به معرفی فرصت‌‌های تجاری از دید فعالان اقتصادی و 
تجار ایرانی و هندی مشغول به فعالیت در بازار هند می‌‌پردازد. آشنایی با شبکه حمل‌‌ونقل، شبکه توزیع 
کالا، نحوه قیمت‌‌گذاری کالا در بازار هند و ... از دیگر موضوعات این فصل است که آگاهی نسبت به آن 

می‌‌تواند در کاهش هزینه‌‌های مبادله صادرکنندگان مؤثر واقع شود.  

در پایان کتاب و در پیوست 1، 10 کالای برتر از منظر ارزش تجارت متقابل هر کدام از کشورهای 
روسیه، آمریکا، چین، انگلستان، فرانسه، آلمان، افغانستان و پاکستان با هند در سال 2017 ارائه شده 
است. پیوست 2 نیز، عملکرد صادراتی کشور در هر یک از فصول ۹۸ گانه کالایی بر اساس طبقه‌‌بندی 
سیستم هماهنگ توصیف و کدگذاری کالا (HS) بررسی و با رقبا مقایسه شده است. این بخش اطلاعات 
مورد نیاز فعالان اقتصادی را با جزئیات زیاد و به فراخور حوزه فعالیت آنها سازماندهی کرده است. در 
پیوست 3، برای هر یک از محصولات صادراتی و به ویژه کالاهای مزیت‌‌دار ایرانی، مشخصات و اطلاعات 
واردکنندگان اصلی کالاها در هند ارائه شده است. بنابراین در صورتی‌‌که شخصی قصد صادرات به هند 
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را داشته باشد می‌‌تواند به طور مستقیم با واردکنندگان هندی وارد مذاکره شود. در پیوست 4، هاب‌‌های 
واردات محصولات کشاورزی مزیت‌‌دار ایران در هند ارائه شده و پیوست 5 نیز حوزه یا منطقه وارداتی 
فعال  هندی  شرکت‌‌های  و  نموده  تفکیک  واردات  به‌ترتیب حجم  را  ایران  مزیت‌‌دار  کشاورزی  کالاهای 
با زمینه فعالیت خود  اقتصادی متناسب  بنابراین فعالان  در واردات این کالاها را مشخص نموده است. 

می‌‌توانند از اطلاعات این بخش استفاده نمایند. 

هدف از تدوین این کتاب، ارائه اطلاعات ملموس و کاربردی به فعالان اقتصادی است. از این رو در تهیه 
آن تلاش شده تا از نظرات کارشناسانه و تجربیات گران‌‌بهای صاحب‌‌نظران، سرمایه‌‌گذاران ایرانی مقیم 
هند و همچنین برخی فعالان تجاری ایرانی و هندی بهره گرفته شود. در همین خصوص بر خود لازم 
می‌‌دانیم در این مجال از نظرات دلسوزانه و ارزشمند جناب آقای دکتر حسین بامیری، رایزن بازرگانی 
سابق ایران در هند، جناب آقای وینی کومار رایزن اقتصادی و بازرگانی سفارت هند در ایران و جناب آقای 
محمد نادری و سرکار خانم دکتر رزا خزاعی مدیران شرکت آژند فراور کیمیا که با توصیه‌‌های خود نقش 
بی‌‌بدیلی در یافته‌‌های این تحقیق ایفا کرده‌‌اند قدردانی کنیم. همچنین مراتب سپاس خود را از سرکار 
خانم کومی گوستاد کُتوال، جناب آقای سید محیدّین و جناب آقای امََل دِو از فعالان اقتصادی هند اعلام 
می‌‌نماییم. علاوه بر این وظیفه خود می‌‌دانیم از کارشناسان عزیزی که در برهه‌‌های زمانی مختلف به انحاء 
گوناگون در تحلیل و پردازش اطلاعات این کتاب یاری‌‌رسان ما بودند؛ جناب آقای مهدی کیا کجوری، 

سرکار خانم محدثه فاطمی و جناب آقای عماد شریف تشکر نماییم. 

بدون شک نگارش این کتاب بدون حمایت مادی و معنوی اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی 
میسر نبود. از این رو بر خود لازم می‌‌دانیم از اعتماد و حمایت مدیران محترم اتاق بازرگانی بالاخص جناب 
آقای مهندس شافعی ریاست اتاق ایران و جناب آقای دکتر پدرام سلطانی نایب رئیس وقت اتاق ایران که 

در مراحل مختلف تدوین این کتاب پشتیبان و حامی ما بودند قدردانی نماییم. 

در تکمیل این کتاب و رفع نواقص آن نمی‌‌توان نقش ارزشمند ناظر محترم پروژه و همچنین مدیران 
دکتر  آقای  جناب  از  است  لازم  این خصوص  در  گرفت.  نادیده  را  ایران  اتاق  اقتصادی  معاونت  محترم 
منیره  خانم  سرکار  همچنین  و  مطالعاتی  پروژه  این  اجرایی  و  علمی  محترم  ناظر  امیدبخش  اسفندیار 
جناب  از  همچنین  نماییم.  قدردانی  و  تشکر  ایران  اتاق  اقتصادی  معاونت  محترم  سرپرست  امیرخانلو 
سخاوتمندانه،  و  بزرگوارانه  پروژه،  این  مختلف  مراحل  در  که  پارسی  خانم  سرکار  و  نیازی  صالح  آقای 
هماهنگی‌‌های لازم را انجام و نقطه نظرات ارزشمند خود را جهت بهبود کار ارائه کردند تشکر می‌‌نماییم. 

امید است یافته‌‌های این کتاب بتواند کمکی هر چند کوچک در مسیر اعتلای اقتصاد و تجارت میهن 
عزیزمان بردارد.  

سید سعید ملک الساداتی

عضو هیات علمی دانشگاه فردوسی مشهد



23پیشگفتار

فصل اول:
خلاصه مدیریتی



.



25فصل اول: خلاصه مدیریتی

1-1( مقدمه

کتاب پیش رو تلاشی است در جهت آشنایی هر چه بیشتر با اقتصاد هند، شناسایی الگوهای مصرفی 
مصرف‌‌کنندگان و برآورد اندازه و حجم بازارهای مختلف این کشور که در قالب پنج فصل تدوین شده 
گردیده  ارائه  جزئیات  با  همراه  و  تفصیل  به  فوق  محورهای  از  یک  هر  رو،  پیش  فصل  چهار  در  است. 
است. اگرچه این امر می‌‌تواند از دید کارشناسان بخش‌‌های خصوصی و دولتی امری مثبت تلقی شود، از 
حوصله و وقت مدیران ارشد و تصمیم‌‌گیران بخش خصوصی و دولتی خارج است. از این رو در این فصل، 
خلاصه‌‌ای از مطالب فصول آتی کتاب متناسب با نیاز این گروه از مخاطبان ارائه شده است. محور نخست 
تحت عنوان اقتصاد، سیاست و جامعه هند تلاش می‌‌کند مهم‌‌ترین مباحث فصل دوم کتاب را به صورت 
مختصر ارائه نماید. محور دوم با عنوان سبک زندگی مصرف‌‌کنندگان هند، نکات مختصری از مطالب فصل 
سوم را منعکس نموده است. محور سوم با عنوان ظرفیت‌‌های اقتصادی و تجاری هند مرور مختصری بر 
مطالب فصل چهارم کتاب است که در آن بازار گروه‌‌های مختلف کالایی به تفصیل تحلیل شده است. 
در نهایت محور چهارم تحت عنوان واقعیت‌‌های تجارت با هند به طور خلاصه، مهم‌‌ترین مباحث فصل 
پنجم را مطرح می‌‌کند که در آن برخی راهکارهای عملی در خصوص صادرات کالا به هند بیان شده 
است. خوانندگان محترم در صورت نیاز می‌‌توانند مطالب این بخش را با جزئیات کامل در فصول مربوطه 

مطالعه نمایند. 

1-2( اقتصاد، سیاست و جامعه هند

1-2-1( اقوام، فرهنگ و جامعه هند

هند با مساحتی بالغ بر 3/2 میلیون کیلومتر مربع هفتمین کشور پهناور جهان بوده و با جمعیت 1/36 
میلیارد نفر پس از چین پرجمعیت‌‌ترین کشور جهان است. بندر بمبئی )مومبای( در استان ماهاراشترا 
با جمعیتی در حدود 20 میلیون نفر، پرجمعیت‌‌ترین شهر هند بوده و به دلیل تمرکز امور اقتصادی و 
تجاری در این شهر، به پایتخت تجاری هند مشهور است. پایتخت سیاسی این کشور دهلی‌‌نو است که در 
ناحیه پایتختی ملی دهلی واقع شده است. از مهم‌‌ترین شهرهای هند علاوه بر دهلی‌‌نو و بمبئی می‌‌توان 

به کلکته، چنای، بنگلور، حیدرآباد، احمدآباد، سورات و آگرا اشاره کرد. 
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موقعیت سوق‌‌الجیشی هند به لحاظ دسترسی به آب‌‌های آزاد و نیز قرار گرفتن در حد فاصل آسیای 
جنوب غربی و آسیای شرقی حائز اهمیت است. به‌‌طوری‌‌که از طریق مسیرهای دریایی به جنوب شرقی 
آسیا، کشورهای شرق آسیا و نیز کشورهای آفریقایی و اروپایی در غرب متصل می‌‌شود. موقعیت هند در 
آسیا باعث توسعه تجارت این قاره با سایر نقاط دنیا شده و مسیرهای دریایی و زمینی، نقش مهمی را در 

توسعه تجاری و کشاورزی هند ایفا کرده است. 

هند سرزمین فرهنگ‌‌های گوناگون است. علاوه بر حضور مهاجرانی با زبان، مذهب و فرهنگ متفاوت، 
این کشور ده‌‌ها سال تحت استعمار بریتانیا قرار داشت که این امر تأثیر فراوانی بر آداب و رسوم و فرهنگ 
مردم هند برجای گذاشت. فرهنگ، سبک زندگی و آداب و رسوم متنوع هند را می‌‌توان به وضوح در 
جنبه‌‌های مختلفی چون موسیقی، رقص، نقاشی، مجسمه‌‌سازی و معماری این کشور مشاهده کرد. نژاد 

مردم هند به سه بخش هندو-آریایی، دراویدی، مغولی و دیگر نژادها تقسیم می‌‌شود.  

علاوه بر این، جامعه هند مبتنی بر سیستم طبقه‌‌ای (caste) بوده که از بدو تولد تعیین می‌‌شود و 
تقریباً هیچ راهی برای تغییر آن وجود ندارد. در نظام کاسْت، افراد رتبه‌های مختلف، حق گذر به رتبه‌های 
دیگر را ندارند و باید شرایط ویژه‌ای را در رفتار و اعمال خود و رابطه با اعضای رتبه‌های دیگر رعایت کنند. 
دولت هند در تلاش است این طبقه‌‌بندی اجتماعی را از بین ببرد و مشاهده می‌‌شود که در شهرهای بزرگ 

برخلاف روستاها و شهرهای کوچک، این سیستم تا حدودی تضعیف شده است. 

غذا نیز بخش مهمی از فرهنگ هند است و نقش به‌‌سزایی در زندگی روزمره مردم ایفا می‌‌کند. غذاهای 
هند از منطقه‌‌ای به منطقه دیگر متفاوت است و منعکس‌‌کننده ابعاد متنوع جمعیتی کشور است. هند 
برای غذاهای خاص و ادویه‌‌جات آن مشهور است. انواع مختلفی از غذاهای هندی با استفاده از ادویه و 
گیاهان خوراکی پخت می‌‌شود. هندی‌‌ها آداب خاصی برای صرف غذا دارند. آنها در مصرف غذا اسراف 
نمی‌‌کنند و معتقدند برای غذا خوردن نباید واسطه‌‌ای وجود داشته باشد؛ لذا با انگشتان دست راست خود 
غذا می‌‌خورند. همچنین از مصرف غذاهایی که با گوشت حیوانات پخت می‌‌شود اجتناب کرده و بیشتر از 

غذاهای گیاهی استفاده می‌‌کنند. 
1-2-2( ویژگی‌‌های جمعیتی

هند پس از چین، پرجمعیت‌‌ترین کشور جهان است. روند تغییرات جمعیت این کشور حاکی از افزایش 
از کاهش نرخ رشد  با این حال، آمار دایره جمعیت سازمان ملل متحد نشان  یکنواخت جمعیت است. 
جمعیت در این کشور دارد به‌‌طوری‌‌که نرخ رشد جمعیت از 2/1 درصد در سال 1990 به 1/16 درصد در 
سال 2018 رسیده است. بنابر آمار بانک جهانی، تعداد فرزند به ازای هر زن از 4/05 نفر در سال 1990 
به 2/33 نفر در سال 2016 کاهش پیدا کرده است. هند از جمعیت نسبتاً جوانی برخوردار است. در سال 
2018، 66/4 درصد از جمعیت این کشور در سن کار قرار داشتند و با توجه به نرخ بالای زاد و ولد در 

دهه‌‌های گذشته، جمعیت در سن کار این کشور با شیب ملایمی در حال افزایش است. 



27فصل اول: خلاصه مدیریتی

نسبت وابستگی جمعیت )بار تکفل( در جامعه هند نسبت به ایران بیشتر است. به‌‌طوری‌‌که بار تکفل 
نوجوانان هند 41/7 درصد و بار تکفل سالمندان نیز معادل 9/3 درصد است. بنابراین در مجموع به ازای 
هر 100 نفر جمعیت در سن کار در جامعه هند، 51 نفر خارج از سن کار قرار داشته و به دلیل خردسالی 

یا سالخوردگی، قادر به کار کردن نیستند. این رقم درخصوص جامعه ایران برابر با 41/5 درصد است. 

طبق آمار بانک جهانی، در حدود دو سوم جمعیت هند در مناطق روستایی و یک سوم دیگر در مناطق 
شهری زندگی می‌‌کنند. با این حال سهم جمعیت روستاها نسبت به کل جمعیت هند رو به کاهش بوده 

و شهرنشینی رو به افزایش است. 

نکته اساسی در بررسی الگوی سکونت در هند، وجود پدیده زاغه‌‌نشینی است. روند رو به رشد جمعیت 
هند، مهاجرت افراد از شهرهای کوچک به بزرگ و از روستا به شهر و همچنین نبود فضا و امکانات کافی 
در شهرها، موجب شده که بسیاری از افراد به دلایلی چون نداشتن شغل مناسب، درآمد پایین و در نتیجه 
فقر، به زاغه‌‌نشینی روی آورند. بمبئی بزرگترین جمعیت حاشیه‌‌نشین را در خود جای داده و حدود 41 
درصد از جمعیت این شهر در این مناطق زندگی می‌‌کنند. آمار بانک جهانی نیز نشان از سکونت 24 درصد 
جمعیت شهری هند در حاشیه شهرها در سال 2014 دارد. این مناطق فاقد امکانات بهداشتی، آب و برق 

است و ساخت و ساز در این مناطق کیفیت بسیار پایینی دارد. 

طبق آمار سازمان ملل متحد، در سال 2017 در حدود 16/6 میلیون نفر از افرادی که در هند متولد 
نفر هندی  با حدود 3/3 میلیون  امارات متحده عربی  از هند زندگی می‌‌کنند.  شده‌‌اند در کشوری غیر 
مقصد نخست مهاجران هندی به‌‌شمار می‌‌رود و هندیان بسیاری در جستجوی فرصت شغلی مناسب‌‌تر، به 
این کشور مهاجرت می‌‌کنند. پس از امارات، ایالات متحده آمریکا، عربستان و پاکستان بیشترین مهاجر 

هندی را در خود جای داده‌اند. 
1-2-3( نظام سیاسی

تاریخچه سیاسی هند فراز و فرودهای فراوانی را تجربه کرده است. در این میان دو واقعه بسیار مهم 
از طریق  گاندی  مهاتما  رهبری  به  هند  در  آزادی‌‌خواهانه  نخست حرکت‌‌های  واقعه  است.  توجه  شایان 
نهضت عدم همکاری و عدم خشونت بر علیه حکومت استعماری بریتانیا است. واقعه دوم اعلام استقلال 
اوت 1947،  در 14  بنابراین  است.  مسلم‌‌لیگ  رهبر حزب  جناح  علی  محمد  مبارزات  از  پس  پاکستان 
بریتانیا فرمان استقلال کشور پاکستان از هند را امضا کرد و یک روز بعد یعنی در 15 اوت 1947، هند 
نیز از بریتانیای کبیر استقلال یافت. این روز در تاریخ هند به روز استقلال معروف است. جواهرلعل نهرو 
که دوشادوش گاندی یکی از بزرگترین رهبران جنبش آزادی‌‌خواهی هند بود به عنوان اولین نخست‌‌وزیر 

هند انتخاب شد.

حکومت کنونی هند از نوع جمهوری فدرال مبتنی بر دموکراسی پارلمانی است. تشکیلات سیاسی این 
کشور بر اساس قوای سه‌‌گانه مجریه، مقننه و قضائیه تعریف شده است. رئیس جمهور با اینکه مقامی 
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تشریفاتی است اما ریاست حکومت و فرماندهی کل نیروهای مسلح هند را بر عهده دارد. رئیس جمهور 
و  عوام(  )مجلس  لوک‌‌سابا  دوگانه  مجالس  منتخب  اعضای  از  متشکل  که  انتخاباتی  هیئت  یک  توسط 
راجیاسابا )مجلس ایالات( و مجالس قانون‌‌گذاری ایالت‌‌ها است برای مدت پنج سال انتخاب می‌‌شود. در 
نظام سیاسی هند، نخست‌‌وزیر بالاترین مقام اجرایی کشور را داراست. حزبی که اکثریت آرا را در مجلس 
لوک‌‌سابا به دست آورد نخست‌‌وزیر را تعیین می‌‌کند و همراه با نمایندگان احزاب ائتلافی، هیئت دولت 

را تشکیل می‌‌دهد. 

بر اساس شاخص آزادی سیاسی که از عدد 1 بیانگر سطح آزادی بالا تا عدد 7 نمایانگر حداقل آزادی 
را  نمره 3  آزادی‌‌های مدنی  نمره 2 و در زیرشاخص  تغییر می‌کند. هند در زیرشاخص حقوق سیاسی 
کسب کرده است و بدین ترتیب از این نظر در جایگاه مطلوبی قرار گرفته و کشوری آزاد به شمار می‌‌رود 

)خانه آزادی، 2019(.

اگرچه در طول دهه‌ها هند در عرصه روابط خود با سایر کشورها با چالش‌‌های فراوانی روبرو بوده است، 
با این حال در سال‌‌های اخیر، ملاحظات امنیتی، اقتصادی و تأثیرات سیاست‌‌های داخلی، اعتماد هند به 
آمریکا و دیگر کشورهای توسعه‌‌یافته را تقویت کرده است. در نتیجه‌‌، دهلی‌‌نو سیاست نگاه شرق را در 
پیش گرفته و با کشورهای آسیای مرکزی و اقتصادهای نوپای صنعتی در شرق و جنوب شرق آسیا روابط 
نزدیکی برقرار کرده است. سیاست خارجی نخست‌‌وزیر مودی نشان‌‌دهنده تغییر به سمت تمرکز بر آسیا و 
گسترش معاملات تجاری است. با این حال هند همچنان در روابط خود با همسایگان به خصوص پاکستان 

)درگیری بر سر کشمیر( با مشکلاتی روبرو است. 
1-2-4( نظام اقتصادی

از استقلال هند از سال  نظام اقتصادی هند را می‌‌توان در دو دوره مورد بررسی قرار داد. دوره پس 
ارائه  اقتصاد و  1947 تا سال 1980 و نظام لایسنس راج به معنای کنترل دولت بر تمامی بخش‌‌های 
مجوز سرمایه‌‌گذاری و واردات تنها به برخی بنگاه‌‌های خاص که پایین بودن میزان تولید ناخالص ملی و 
رشد اقتصادی کند هند در این دوره، رهبران این کشور را بر آن داشت تا اصلاحات اقتصادی را در پیش 
گیرند. اما در دوره دوم که با آزادسازی اقتصاد و حرکت به سمت اقتصاد بازار همراه بود انحصارات دولتی 
از بین رفته و به تدریج رشد اقتصادی هند افزایش پیدا کرد به‌‌طوری‌که هند در سال 2010 پس از چین، 
دومین کشور از نظر سرعت رشد اقتصادی لقب گرفت و در سال 2014 نیز رشد اقتصادی این کشور از 

چین پیشی گرفت.  

اقتصاد هند مشخصات اقتصادی دوگانه که مختص کشورهای در حال توسعه است را از خود نشان 
می‌‌دهد. بر این اساس، دو بخش اقتصاد سنتی و مدرن در کنار یکدیگر عمل می‌‌کنند. بخش سنتی کاربر 
بوده و وابستگی زیادی به منابع طبیعی و کشاورزی دارد در حالی‌‌که بخش مدرن بر فعالیت‌‌های مبتنی 
بر سرمایه و مهارت تمرکز داشته و دانش‌‌محور است. بخش سنتی عمدتاً پاسخگوی نیازهای محلی است 
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و بخش مدرن نیز بر بازارهای پیشرفته بین‌المللی از مجرای سرمایه‌‌گذاری مستقیم خارجی تمرکز دارد. 
1-2-5( رشد اقتصادی

اقتصاد هند طی 10 سال گذشته، رشد چشمگیری را تجربه کرده است. به‌‌طوری‌‌که حجم 2/7 تریلیون 
دلاری تولید ناخالص داخلی به همراه رشد اقتصادی 7/1 درصدی در سال 2018، این کشور را به هفتمین 
اقتصاد بزرگ دنیا تبدیل کرده است. مقایسه جایگاه این کشور در میان اقتصادهای برتر دنیا در سال‌‌های 
2008 و 2018، گویای این است که برنامه‌‌های اقتصادی دولت و هدف‌‌گذاری برای تبدیل شدن به یکی 
از سه قدرت برتر اقتصاد جهانی تا سال 2030 دور از ذهن نخواهد بود )صندوق بین‌المللی پول، 2019(. 

1-2-6( درآمد سرانه

از آغاز اجرای اصلاحات اقتصادی تا سال 2018، میزان درآمد سرانه در هند غالباً روند رو به رشدی را 
تجربه کرده و از 318 دلار در سال 1991 به حدود 2000 دلار در سال 2018 رسیده است. روند رو به 
رشد درآمد سرانه از سال 2002 با سرعت بیشتری ادامه یافته و تنها در سال 2008 همزمان با بحران 

اقتصادی جهانی و کاهش تولید ناخالص داخلی، با کاهش خفیفی مواجه شده است. 

بر اساس آمار ارائه شده توسط بانک جهانی، هند در کاهش فقر عملکرد مطلوبی داشته و تعداد افرادی 
که دچار فقر مطلق بوده و روزانه کمتر از 1 دلار و 90 سنت درآمد دارند را طی دو دهه و تا قبل از سال 
2015 از 43 درصد به حدود 13/4 درصد کاهش داده است. با این حال همچنان 176 میلیون فقیر در 
هند زندگی می‌‌کنند. رشد اقتصادی و روند فزاینده درآمد سرانه همراه با سیاست‌‌های دولت جهت توسعه 
انسانی، تأمین اجتماعی، طرح تحول روستایی و بهبود زیرساخت‌‌ها شرایط را جهت کاهش فقر در این 
کشور فراهم کرده است. چنانچه هند بتواند وضعیت اقتصادی شهروندان را به بالاتر از خط فقر برساند، 

گام بلندی در جهت از بین بردن فقر در جهان برداشته است )بانک جهانی، 2019(.  
1-2-7( نرخ تورم

طی دو دهه گذشته، تورم یکی از دغدغه‌‌های اصلی سیاست‌‌گذاران و شهروندان هندی بوده است. بین 
سال‌‌های 2007-2000، نرخ تورم این کشور بین 4 تا 6/4 درصد در نوسان بوده است. اما پس از بحران مالی 
جهانی، جهش بزرگی در جریان ورود سرمایه به هند اتفاق افتاد که منجر به ایجاد تورم بالا در این کشور شد. 
اقدامات بانک مرکزی جهت مقابله با رکود حاصل از بحران مالی آمریکا در افزایش رشد اقتصادی این کشور 
مؤثر واقع شد اما وضعیت تورم را بدتر کرد )موهان و ری، 2018(. پس از آن با اتخاذ سیاست هدف‌‌گذاری 
تورم توسط دولت، نرخ تورم روندی کاهشی در پیش گرفت البته در سال 2018 روند صعودی نرخ تورم ناشی 

از کاهش ارزش پول، افزایش قیمت انرژی و ... مشاهده می‌‌شود )بانک جهانی، 2019(. 
1-2-8( نرخ ارز

طی سال‌‌ها، هند تغییرات زیادی را در نظام نرخ ارز خود تجربه کرده است. با این حال از اوایل دهه 
90 میلادی، بانک مرکزی هند رژیم نرخ ارز را به رژیم نرخ ارز شناور تغییر داد. پس از این دوره، نرخ 
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.

ارز نوسان زیادی را تجربه کرده است که ناشی از باز شدن تدریجی جریان‌‌های مالی و نیز تمایل مقامات 
کشور به انعطاف بیشتر نرخ ارز به عنوان »جاذب شوک« در شرایط وقوع شوک‌‌های خارجی است. در 
سال‌های اخیر افزایش کسری تراز تجاری، کاهش جریان ورود سرمایه به هند، بالا بودن کسری حساب 

جاری و در نتیجه کاهش ذخایر ارزی هند، موجب کاهش ارزش روپیه در مقابل دلار شده است.
1-2-9( تجارت خارجی

از نظر شاخص  از نظر میزان صادرات و چهل و پنجمین کشور  اقتصاد بزرگ جهان  هند هفدهمین 
اطلس  اینترنتی  )پایگاه  است   2017 سال  در  بالا  فناوری  با  محصولات  تولید  و  اقتصادی  پیچیدگی 
پیچیدگی اقتصادی، 2019(. تجارت این کشور غالباً با کشورهای آسیایی انجام می‌‌شود به‌‌طوری‌‌که 49 
درصد صادرات هند به مقصد کشورهای آسیایی و 59 درصد واردات آن نیز از مبدأ کشورهای آسیایی 

صورت می‌‌گیرد. 

است.  کرده  تجربه  را  ملاحظه‌‌ای  قابل  رشد   2001-2018 سال‌‌های  فاصله  در  هند  خارجی  تجارت 
به‌‌طوری‌‌که بر اساس آمار منتشر شده توسط مرکز تجارت بین‌الملل (ITC)، حجم صادرات هند از 43/88 
میلیارد دلار در سال 2001 به رقمی بالغ بر 323 میلیارد دلار در سال 2018 رسیده است. در طرف 
مقابل واردات هند نیز در یک روند صعودی از 50 میلیارد دلار در سال 2001 به بالغ بر 500 میلیارد دلار 
در سال 2018 رسیده است. البته طی سال‌های 2012 تا 2018 نوساناتی در حجم این واردات به وجود 
آمده است که عمدتاً ناشی از نوسانات ارزش نفت خام بوده است. با توجه به اینکه هند یکی از بزرگترین 
کشورهای واردکننده نفت خام است، کاهش ارزش نفت در فاصله سال‌‌های 2016-2012 منجر به پایین 
آمدن ارزش واردات این کشور شده است. در مجموع طی سال‌های 2001 تا 2018 همواره به دلیل بالاتر 
بودن ارزش واردات نسبت به صادرات، تراز تجاری هند منفی بوده و با افزایش ارزش واردات نفت خام بین 

سال‌‌های 2018-2016 وضعیت تراز تجاری این کشور منفی‌‌تر نیز شده است.   

امارات  آمریکا،  نظر میزان صادرات است. در سال 2018 کشورهای  از  هند هجدهمین کشور جهان 
در سبد  بوده‌‌اند.  هند  مقاصد صادراتی  مهم‌‌ترین  انگلستان  و  عربی، چین، هنگ‌‌کنگ، سنگاپور  متحده 
چشم  به  دارو  و  نفتی  فرآورده‌‌های  جواهرات،  و  الماس  چون  کالاهایی  کشورها  این  به  هند  صادراتی 

می‌‌خورد. 

در مقابل، هند در سال 2018 در جایگاه دهم جهان از نظر ارزش واردات قرار گرفته و 2/6 درصد از کل 
ارزش واردات جهان را به خود اختصاص داده است. بیشترین واردات هند از مبدأ چین صورت می‌‌گیرد 
ایالات  این سال  در  است.  کرده  هند صادر  به  کالا  میلیارد دلار  در سال 2018، چین 74  به‌‌طوری‌‌که 
متحده آمریکا، عربستان سعودی، امارات متحده عربی و عراق به ترتیب بزرگترین تامین‌کنندگان کالاهای 
صادراتی به هند بوده‌اند. ایران در سال 2018 با صادرات 14/8 میلیارد دلاری به هند، 3 درصد ارزش 

واردات این کشور را به خود اختصاص داده و دهمین کشور صادرکننده به هند بوده است. 



31فصل اول: خلاصه مدیریتی

1-2-10( مهم‌‌ترین کالاهای تجاری

نزدیک به 15 درصد صادرات هند را سوخت‌‌ها و روغن‌‌های معدنی تشکیل می‌‌دهد. صادرات این اقلام 
در سال 2018 رقمی بالغ بر 48/3 میلیارد دلار بوده است. مروارید، سنگ‌‌های قیمتی و نیمه قیمتی و 
فلزات گرانبها در رتبه دوم مهم‌‌ترین کالاهای صادراتی هند قرار دارند. ماشین‌‌آلات و رآکتورهای هسته‌‌ای، 
نیز در  فولاد  و  و آهن  الکترونیکی  تجهیزات  دارویی،  ارگانیک، محصولات  مواد شیمیایی  نقلیه،  وسایل 

رتبه‌‌های بعدی کالاهای عمده در سبد صادراتی هند قرار دارند )مرکز تجارت بین‌الملل، 2018(. 

هند با واردات 168/6 میلیارد دلاری نفت خام، گاز طبیعی و محصولات پالایشگاهی در سال 2018، 
یکی از بزرگترین کشورهای واردکننده این محصولات است به‌‌طوری‌‌که این اقلام بیش از 33 درصد کل 
واردات این کشور را به خود اختصاص داده‌اند. مروارید، سنگ‌‌ها و فلزات گرانبها، تجهیزات الکترونیکی، 
ماشین‌‌آلات و رآکتورهای هسته‌‌ای، مواد شیمیایی ارگانیک، پلاستیک، آهن و فولاد و چربی و روغن‌‌های 
حیوانی و گیاهی به ترتیب در رتبه‌‌های بعدی مهم‌‌ترین اقلام تشکیل‌‌دهنده سبد وارداتی هند قرار دارند 

)همان، 2018(. 
1-2-11( روابط تجاری ایران و هند

با توجه به اینکه حدود 90 درصد واردات هند از ایران به نفت خام، گاز طبیعی و محصولات پالایشگاهی 
اختصاص دارد، تغییرات تجارت متقابل بین دو کشور از نوسانات قیمت نفت خام پیروی کرده و مشاهده 

می‌‌شود با کاهش قیمت نفت خام، تجارت متقابل دو کشور نیز عموماً با کاهش مواجه شده است. 

از  ایران  است؛ صادرات  بوده  ایران  نفع  به  تجاری همواره  تراز  هند،  و  ایران  تجاری  رابطه  در  اگرچه 
نفت خام،  ترتیب  این  به  است.  بوده  گاز  و  نفت  شامل صادرات  عمدتاً  و  نبوده  برخوردار  تنوع چندانی 
اوره، مواد  ارگانیک، کودهای شیمیایی نظیر کود  پالایشگاهی، مواد شیمیایی  گاز طبیعی و محصولات 
شیمیایی معدنی، ترکیب فلزات گرانبها، ایزوتوپ‌ها و عناصر رادیواکتیو، میوه نظیر سیب و کیوی، آجیل 
و خشکبار به خصوص پسته و مغز پسته، بادام، خرما و کشمش، مهم‌‌ترین کالاهای صادراتی ایران به هند 
در سال 2018 را تشکیل داده‌اند )مرکز تجارت بین‌الملل، 2018؛ سازمان توسعه تجارت ایران، 1397(. 
مهم‌‌ترین کالاهای صادراتی هند به ایران در سال 2018 به ترتیب عبارتند از: غلات مانند برنج و کنجاله، 
مواد شیمیایی ارگانیک، قهوه، چای و ادویه، تجهیزات الکترونیکی و ماشین‌آلات، رآکتورهای هسته‌ای و 

دیگ‌های بخار.

1-3( الگوهای مصرفی هند
1-3-1( اعتماد مصرف‌‌کنندگان

شاخص اعتماد مصرف‌‌کننده معیاری است که میزان خوش‌‌بینی مصرف‌‌کنندگان را در خصوص وضعیت 
کلی اقتصاد کشور و چشم‌‌انداز آینده آن بررسی می‌‌کند. درصورتی‌‌که افراد جامعه نسبت به آینده دید 
مثبتی داشته باشند، مصرف خود را افزایش داده و کمتر پس‌‌انداز می‌‌کنند. بر اساس گزارش منتشر شده 
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در ماه آوریل سال 2019، شاخص وضعیت فعلی در ماه مارس به 104 رسید و شاخص انتظارات آینده نیز 
به بالاترین وضعیت در 5 سال اخیر دست یافت که علت این امر را می‌‌توان در افزایش خوش‌‌بینی نسبت 

به وضعیت اقتصادی و بهبود زمینه‌‌های اشتغال جستجو کرد )بانک مرکزی هند، 2019(.
1-3-2( آموزش و نیازهای مرتبط با آن

هند با داشتن بیش از 251 میلیون دانش‌‌آموز، 1/5 میلیون مدرسه، 40 هزار مؤسسه آموزش عالی و 
900 دانشگاه، گسترده‌‌ترین سیستم آموزشی جهان را به خود اختصاص داده است. در این کشور همزمان 
با افزایش سطح درآمد خانوار، رشد تقاضا برای بهره‌‌مندی از آموزش با کیفیت، با سرعت بالایی در حال 
گسترش است. در سال 2018 نرخ باسوادی هند به 75 درصد رسید که همچنان پایین‌‌تر از میانگین 

جهانی )86 درصد( قرار دارد )گزارش سیستم اطلاعات منطقه‌‌ای برای آموزش، 2017(. 

بر اساس گزارش سازمان یونیسف، در هند از 74 میلیون کودکی که در سنین 3 تا 6 سالگی قرار دارند، 
حدود 20 میلیون نفر به پیش دبستانی می‌‌روند. بنابراین تعداد زیادی از کودکان هندی که در بخش‌‌های 
محروم و حاشیه شهرها زندگی می‌‌کنند به چنین امکاناتی دسترسی ندارند )یونیسف، 2016(. اگرچه 
در هند کیفیت آموزش به سرعت در حال گسترش است، تعداد روزافزونی از والدین، که کیفیت مدارس 
دولتی را نامطلوب ارزیابی می‌‌کنند فرزندان خود را به مدارس خصوصی می‌‌فرستند. تقریباً تمامی مدارس، 

چه دولتی و چه خصوصی، دانش آموزان مدارس ابتدایی را ملزم می‌‌کنند که لباس فرم بپوشند.   

دولت هند جهت فراگیر شدن آموزش و کمک به کودکان کم‌‌بضاعت، دو طرح »آموزش برای همه« و 
»وعده غذای ظهر« را در مدارس اجرا می‌‌کند. طرح آموزش برای همه که از سال 2001 با هدف همگانی 
شدن آموزش ابتدایی برای کودکان 6 تا 14 ساله ارائه شده است، امکان آموزش اجباری و رایگان را برای 
این گروه سنی فراهم کرده است. طرح غذای ظهر نیز در سال 1995 با هدف بهبود تغذیه کودکان در 
مدارس ابتدایی دولتی به مرحله اجرا درآمد. در این طرح هر دانش‌‌آموز هندی باید روزانه از غذاهایی با 
ترکیبی از پروتئین، حبوبات، سبزیجات، روغن، ادویه و... بهره‌‌مند شود. در سال تحصیلی 2016-2017 
نزدیک به 100 میلیون دانش‌‌آموز در یک میلیون و 150 هزار مدرسه تحت پوشش این طرح قرار گرفتند. 
دولت نیز در سال تحصیلی 2018-2017 بودجه‌‌ای معادل 105 میلیارد روپیه جهت تأمین مالی این 

طرح در نظر گرفته است. 
1-3-3( شرایط کاری

آمار منتشر شده درخصوص بازار کار هند حاکی از عدم همراهی نرخ رشد اشتغال و نرخ رشد اقتصادی 
است. به‌‌طوری‌‌که بین سال‌‌های 2011 تا 2015 با وجود میانگین رشد 6/8 درصدی در تولید ناخالص 
افراد  بیکاری  نرخ  نیز   2018 سال  در  است.  کرده  پیدا  افزایش  درصد   0/6 تنها  اشتغال  نرخ  داخلی، 
تحصیل‌‌کرده 13 درصد بوده که نرخ بیکاری مردان 10 درصد و نرخ بیکاری زنان 34 درصد بوده است. 
علاوه بر نرخ بیکاری بالا به‌‌خصوص برای جوانان با سطح تحصیلات عالی، نرخ دستمزد در هند پایین 
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است. به‌‌طوری‌‌که در سال 2015، 82 درصد مردان و 92 درصد زنان دستمزدی پایین‌‌تر از 10 هزار روپیه 
در ماه دریافت کرده‌‌اند )بسل و همکاران، 2018(. البته میانگین دستمزد در بخش‌‌های مختلف و بسته 
به سطح مهارت کارگر متفاوت است اما بر اساس گزارش سفارت فرانسه در دهلی‌‌نو، میانگین دستمزد در 

سال 2018 حدود 17800 روپیه در ماه برآورد شده است.

کارگران در هند از دوشنبه تا شنبه در محل کار خود حاضر می‌‌شوند و حداکثر 48 ساعت در هفته 
کار می‌‌کنند. البته ممکن است در برخی بخش‌‌ها، روزی غیر از یکشنبه به عنوان تعطیلات هفتگی تعیین 
شود. در صورتی که تعداد ساعات کار از 9 ساعت در روز یا 48 ساعت در هفته تجاوز کند، طبق قانون، 
کارفرما موظف است دو برابر حقوق عادی را به عنوان دستمزد اضافه‌‌کاری به کارگر پرداخت نماید. ضمن 
اینکه هزینه زندگی برای یک خانوار معمولی متشکل از پدر، مادر و 2/5 فرزند، بین 13900 تا 19700 
روپیه برآورد می‌‌شود. بنابراین بسیاری از خانواده‌‌های هندی که بیش از 3 فرزند داشته و تنها یک نفر 
در بیرون از منزل کار می‌‌کند، در تأمین هزینه‌‌های زندگی خود با محدودیت‌‌های جدی مواجه هستند. 

1-3-4( کودکان کار

سال  نتایج سرشماری  اساس  بر  به‌‌طوری‌‌که  است  در جهان  کار  کودکان  تعداد  بیشترین  دارای  هند 
2011، بیش از 10 میلیون کودک بین سنین 5 تا 14 سال در هند مشغول به کار هستند که از این تعداد 
5/5 میلیون پسر و 4/5 میلیون نفر دختر هستند. همچنین از کل کودکان کار تعداد 8 میلیون نفر در 

مناطق روستایی و 2 میلیون نفر نیز در مناطق شهری زندگی می‌‌کنند.  
1-3-5( زنان در محل کار

زنان 48 درصد جمعیت هند را تشکیل می‌‌دهند اما از رشد سریع اقتصادی این کشور به طور مساوی 
برخوردار نیستند. میزان مشارکت زنان در نیروی کار هند پایین‌‌ترین میزان در میان کشورهای جهان 
است به‌‌طوری‌‌که کمتر از یک سوم زنان بالای 15 سال در این کشور دارای شغل هستند )پایگاه اینترنتی 
بانک جهانی، 2019(. وضعیت دستمزد پرداختی به زنان نیز در مقایسه با مردان اختلاف زیادی دارد. بر 
اساس شاخص شکاف جنسیتی حقوق پرداختی در سال 2019، بین دستمزد پرداخت شده به مردان و 
زنان در این کشور، 13 درصد شکاف وجود دارد. علاوه بر این قوانین مختلفی درخصوص کار کردن زنان 
وجود دارد. زنان هندی مجاز به کار کردن در کارخانه‌‌ها در شیفت شب )بین ساعات 7 بعدازظهر تا 6 

صبح( نیستند و همچنین نمی‌‌توانند در معادن زیرزمینی مشغول به کار شوند. 
1-3-6( الگوی پوشش در محل کار

زنان هندی دارای حق انتخاب وسیعی برای نوع پوشش رسمی در محل کار هستند. لباس سنتی ساری 
انتخاب بیشتر بانوان هندی در محل کار است. با این حال برخی زنان در مناطق شهری ترجیح می‌‌دهند 
در محل کار از پیراهن و شلوار رسمی به سبک غربی استفاده نمایند. پیراهن و دامن رسمی نیز یکی دیگر 
از لباس‌‌های محبوب زنان به‌‌خصوص در مناطق شهری است. ترکیب رنگ منتخب برای محل کار معمولاً 
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سفید یا آبی روشن با دامن مشکی بوده و باید دامن از سطح زانو بلندتر باشد. تعداد انتخاب‌‌ها برای نوع 
از الگوهای جهانی پیروی کرده و در ادارات  لباس مردان محدودتر از زنان است. مردان هندی معمولاً 
از کت و شلوار استفاده می‌‌کنند. البته برای مشاغلی که با ادارات و سازمان‌‌ها ارتباط کمی دارد مردان 

می‌‌توانند از پیراهن و شلوار استفاده نمایند. 
1-3-7( رفت‌‌وآمد به محل کار

بر اساس آمار وزارت حمل‌‌ونقل زمینی هند در سال 2016، در این کشور بیش از 230 میلیون وسیله 
چون  زیرساخت‌‌هایی  کمبود  و  هوا  آلودگی  ترافیک،  چون  مشکلاتی  به  که  دارد  وجود  موتوری  نقلیه 
پارکینگ منجر شده است. نتایج سرشماری سال 2011 نشان می‌‌دهد بیش از 140 میلیون فرد شاغل 
تاکسی،  و  اتوبوس  نیز  و  وسایل حمل‌‌ونقل خصوصی  بر  تردد می‌‌کنند. علاوه  کار خود  به محل  روزانه 
سیستم قطار شهری نیز در بسیاری از شهرهای بزرگ هند وجود دارد و برخی شهرهای دیگر نظیر آگرا 
نیز در حال احداث خطوط مترو هستند. کرایه مترو در شهرهای مختلف این کشور متفاوت است. برای 
مثال در دهلی بسته به مسافت طی شده، کرایه مترو بین 10 تا 50 روپیه متغیر است. کرایه اتوبوس 
معمولی نیز از 5 روپیه شروع شده و برای مسافت‌‌های بالای 10 کیلومتر به 15 روپیه می‌‌رسد. کرایه 

تاکسی نیز برای هر کیلومتر بین 10 تا 22 روپیه متغیر است. 
1-3-8( بازنشستگی

سن بازنشستگی در هند در مقایسه با بسیاری از کشورها پایین‌‌تر است. به‌‌طوری‌‌که مردان و زنانی که در 
مشاغل خصوصی فعالیت می‌‌کنند در سن 58 سالگی و کارمندان دولت در 60 سالگی بازنشسته می‌‌شوند. 
با این حال در سال 2018، 42 درصد از افراد با سن 60 سال و بالاتر همچنان مشغول به کار بوده‌اند که 
عمده‌‌ترین دلیل آن سطح پایین مستمری بازنشستگی است به‌‌طوری‌‌که عمده افراد پس از بازنشستگی 
احساس امنیت مالی ندارند. حدود 66 درصد این افراد در نقاط روستایی مشغول به کار بوده و تنها 11 

درصد مردان شهری پس از بازنشستگی همچنان کار می‌‌کنند )بیسواس، 2018(. 
1-3-9( غذا خوردن در خانه

غذاهای هندی از شمال تا جنوب و از شرق تا غرب متفاوت است به‌‌طوری‌‌که در مناطق غربی و مرکزی 
این کشور غذاهای گیاهی محبوبیت فراوانی دارد. مردم ساکن در شمال، شمال شرقی و جنوب هند نیز 
غالباً گوشت مصرف می‌‌کنند. هسته مرکزی غذاهای هندی غلات است. به‌‌طوری‌‌که در جنوب کشور، برنج 
و در شمال، گندم و نانی که با آن پخت می‌‌شود در هر وعده غذایی وجود دارد و در کنار هر دو، غذای 

سنتی دال که ماده اصلی آن عدس است، صرف می‌‌شود. 

مردم این کشور به‌‌ طور سنتی غذاهای تازه مصرف می‌‌کنند. در عین حال، تقاضا برای غذاهای بسته‌‌بندی 
نیز به میزان قابل توجهی افزایش یافته است به‌‌طوری‌‌که حجم فروش این محصولات بین سال‌‌های 2012 
تا 2017 به میزان 71 درصد افزایش پیدا کرده است. بیشترین تقاضا برای مواد غذایی آماده و بسته‌‌بندی 
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شده از جانب مصرف‌‌کنندگان جوان صورت گرفته که به دلایلی چون صرفه‌‌جویی در زمان، مشغله‌‌های 
کاری و نیز راحتی این محصولات، از آنها استفاده می‌‌کنند. 

مردم هند یک ملت گیاه‌‌خوار محسوب می‌‌شوند. با این حال بر اساس تحلیل اخیر داده‌‌های ملی توسط 
مؤسسه ایندیا اسپِند، 80 درصد مردان و 70 درصد زنان هندی، گاهی اوقات، اگر نه هفته‌‌ای، تخم‌‌مرغ، 
ماهی، مرغ یا گوشت مصرف می‌‌کنند. با این که افزایش درآمد یکی از عوامل انتخاب رژیم‌‌های غیرگیاهی 
است اما مکان سکونت نیز نقش مهمی دارد. به‌‌طوری‌که مصرف گوشت به صورت هفتگی در شمال شرق 
و شمال هند بالا است و در مناطقی با اکثریت هندو، مصرف این ماده غذایی به دلیل باورهای مذهبی 

بسیار پایین است.

هند از بازاری وسیع برای شیر و محصولات لبنی برخوردار است. بر اساس آمار منتشر شده توسط پایگاه 
اینترنتی Statista در سال 2018، بیش از 176 میلیون تن شیر در این کشور تولید شده و به این ترتیب 
هند پس از چین، بیشترین حجم تولید شیر در جهان را داراست. با این حال با توجه به اینکه حدود 81 
درصد از بازار فرآوری شیر و لبنیات هند توسط بخش غیر رسمی که فاقد امکانات بهداشتی کافی است 
صورت می‌‌گیرد، در کنار افزایش تقاضا برای این محصولات، تنها بخش کوچکی از شیر و محصولات لبنی 
مصرف‌‌کننده  تقاضای  همچنین  و  لبنی  محصولات  افزوده  ارزش  می‌‌گردد.  صادر  کشورها  سایر  به  هند 
برای این محصولات به ویژه پودر شیر، کره، پنیر، خامه و دوغ به‌‌طور فزاینده‌‌ای در حال افزایش است. 
کارشناسان پیش‌‌بینی می‌‌کنند افزایش تقاضا برای شیر و محصولات لبنی، حفظ تعادل بازار این کشور 
را درآینده دشوار خواهد ساخت. بنابراین هرگونه کاهش در روند فعلی تولید شیر می‌‌تواند امکان برآورده 
ساختن نیاز داخلی به این محصولات را به خطر بیندازد. همچنین انتظار می‌‌رود بازار پنیر هند طی چند 
سال آینده سالانه 15 تا 20 درصد رشد کند. در حال حاضر مصرف سرانه پنیر در این کشور تنها 200 
گرم در سال است که این میزان در مناطق شهری 700 گرم در سال بوده و بسیار پایین‌‌تر از میانگین 
جهانی با حدود 7 کیلوگرم در سال است. از حدود 3000 نوع پنیر موجود در بازار جهانی تنها 45-50 
نوع پنیر در هند موجود است. از این رو زمینه مناسبی برای توسعه و گسترش بازار این محصول در هند 
وجود دارد. ضمن اینکه چهار شهر بزرگ هند شامل دهلی، بمبئی، کلکته و چنای حدود 60 درصد پنیر 

مصرفی کل کشور را مصرف می‌‌کنند.   

ماده غذایی  این  و  از مصرف گوشت خودداری می‌‌کنند  اعتقادات مذهبی  به دلیل  بیشتر مردم هند 
از سبد  نیز بخش مهمی  پایین‌‌ترین سهم را در مخارج غذایی خانوار داشته است. میوه‌‌ها و سبزیجات 
مصرفی خانوارهای هندی را تشکیل می‌دهد. کارشناسان معتقدند بخش محصولات غذایی هند پتانسیل 
بالایی برای رشد داشته و بازار محصولات غذایی طی 10 سال آینده می‌‌تواند بیش از 33 میلیارد دلار 

سرمایه جذب نماید. 
1-3-10( غذا خوردن بیرون از خانه
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طی چند سال گذشته، رستوران‌‌ها، کافه‌‌ها و فست‌‌فودهای بین‌المللی در هند گسترش پیدا کرده و غذا 
خوردن بیرون از خانه به یکی از سرگرمی‌‌های نسل جوان این کشور بدل شده است. بر اساس نظرسنجی 
مؤسسه سی‌‌بی‌‌آر‌‌ای در سال 2018، روزانه 14 درصد مردم هند در بیرون از منزل غذا می‌‌خورند. ضمن 
جوانان  درصد   60 و  خورده  غذا  خانه  از  بیرون  را  ماه  در  روز   5 متوسط  طور  به  هندی  جوانان  اینکه 
شهری نیز بیش از سه بار در ماه برای غذا خوردن به رستوران‌‌ها، فست‌‌فودها و کافه‌‌ها مراجعه می‌‌کنند. 
غذاهای هندی که در بازارها و فروشگاه‌‌های زنجیره‌‌ای داخلی عرضه می‌‌شود، نزد مصرف‌‌کنندگان جوان 
محبوبیت بالایی دارد و پس از آن این افراد رستوران‌‌هایی که چندین سبک غذا ارائه می‌‌دهند و همچنین 

رستوران‌‌های مخصوص غذاهای آسیایی و نیز کافه‌‌های پاتوق خودمانی را ترجیح می‌‌دهند. 

نتایج نظرسنجی مؤسسه سینت در سال 2018 نیز نشان می‌‌دهد فست‌‌فودهای دومینو، مک‌‌دونالد و 
کی‌‌اف‌‌سی پرطرفدارترین فست‌‌فودهای بین‌المللی در هند هستند و به ترتیب 54، 50 و 45 درصد افراد 
در طی دوره نظرسنجی به این فست‌‌فودها مراجعه کرده‌‌اند. البته باید توجه داشت که کیفیت غذای این 
فست‌فودها با نمونه استاندارد بین‌المللی آن تفاوت داشته و تا حدود زیادی با افزودن ادویه‌جات هندی با 
ذائقه مردم هند منطبق شده است. به لحاظ قیمت نیز تفاوت بارزی میان قیمت محصولات این فست‌فودها 
در هند با سایر شعب خارجی آنها وجود دارد. به این معنا که سعی شده است قیمت این محصولات با 

قدرت خرید مردم تناسب پیدا کند. در عین حال مشتریان اصلی این برندها عمدتاً جوانان هستند. 
1-3-11( فرهنگ کافه‌‌نشینی

اگرچه هند به اندازه کشورهای اروپایی به خاطر فرهنگ نوشیدن قهوه مشهور نیست اما باید اذعان 
کرد که این کشور ششمین تولیدکننده بزرگ قهوه در جهان است. شرایط مطلوب آب‌‌وهوا و خاک هند 
همراه با فرآوری مناسب قهوه، این کشور را به یکی از صادرکنندگان بزرگ جهانی در این زمینه تبدیل 
کرده است. اما مردم هند همچنان نوشیدن چای سنتی را به مصرف قهوه ترجیح می‌‌دهند. بنابراین جای 
تعجب نیست که تنها 33 درصد قهوه تولیدی در هند در خاک این کشور مصرف شده و مابقی به سایر 
نقاط جهان صادر شود. اما مطالعات اخیر نشان می‌‌دهد فرهنگ نوشیدن چای به آرامی جای خود را به 
نوشیدن قهوه می‌‌دهد. به‌‌طوری‌‌که در ابتدا تنها افراد ثروتمند و طبقات بالای جامعه از نوشیدنی قهوه 
استفاده می‌‌کردند اما با گذشت زمان، قهوه در جنوب هند به یک نوشیدنی مخصوص تبدیل شد و به 
تدریج به سایر نقاط کشور نیز گسترش یافت. در حال حاضر قهوه توسط تمامی افراد صرف‌‌نظر از مذهب 

و طبقه اجتماعی، مورد استفاده قرار می‌‌گیرد. 
1-3-12( مصرف نوشیدنی‌ها

در فرهنگ سنتی هند مصرف الکل وجود ندارد، اگرچه هندیان ساکن روستا سال‌‌های سال است که 
از برنج، درختان و  با استفاده  الکلی بومی مانند تادی، دسی دارو، هاندیا و آپونگ را که  نوشیدنی‌‌های 
میوه‌‌های محلی ساخته می‌‌شوند، تهیه می‌‌کنند. ممنوعیت سال 2016 برای فروشندگان نوشیدنی کنار 
نوع  این  حال  این  با  است.  گذاشته  تأثیر  کشور  الکلی  مشروبات  مصرف  و  دسترسی  میزان  بر  جاده‌‌ای 
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اغلب در طول جشنواره‌‌ها و گردهمایی‌‌های اجتماعی مصرف می‌‌شود. در سال‌‌های  نوشیدنی هنوز هم 
اخیر تقاضا برای آب بسته‌‌بندی شده به علت بالا رفتن سطح آگاهی بهداشتی مصرف‌‌کنندگان افزایش 
پیدا کرده است. علاوه بر این بسیاری از مصرف‌‌کنندگان به‌‌ویژه جوانان به‌‌طور فزاینده‌ای به آب‌‌میوه و 
نوشیدنی‌‌های میوه‌‌ای روی آورده‌‌اند. بر اساس گزارش اف‌‌ان‌‌بی نیوز در سال 2017، آب سبزیجاتی مانند 
کدو، چغندر و هویج مواد مغذی بالایی نسبت به آب‌‌میوه ها دارند و پیش‌‌بینی می‌‌شود که در دهه آتی 

تقاضای بیشتری برای آنها مشاهده شود. 
1-3-13( عادت‌‌های میان‌‌وعده

بازار محصولات میان‌‌وعده هند به دلایلی چون تغییر سبک زندگی، رشد شهرنشینی، رشد جمعیت 
و  کوچک  بسته‌‌بندی‌‌های  در  میان‌‌وعده  محصولات  به  دسترسی  پایین،  نسبتاً  قیمت  متوسط،  طبقه 
محصولات  بازار  در  مختلفی  برندهای  است.  گسترش  حال  در  محلی  بازارهای  در  آنها  وجود  همچنین 
میان‌‌وعده در هند در حال فعالیت هستند که برخلاف برندهای بین‌المللی، فعالیت آنها تنها به یک شهر 
یا منطقه خاص محدود می‌‌‌‌شود.  آجیل، خشکبار و میوه از میان وعده‌های مهم هند به شمار می‌رود. در 
میان آنها مغز بادام، کشمش، مغز گردو، مغز پسته از محبوبیت خاصی برخوردار است که هم برای مصرف 
خانواده و هم به عنوان هدیه در نزدیکی مناسب‌هایی چون جشن دیوالی خریداری می‌شود. علاوه بر این 
نوشیدنی و انواع مختلف شکلات از دیگر میان‌‌وعده‌‌های محبوب در هند است که نه تنها کودکان بلکه 
توجه بزرگسالان را نیز به خود جلب کرده و زمینه مناسبی را جهت جذب تولیدکنندگان بین‌المللی به این 
بازار فراهم کرده است. پیش‌‌بینی می‌‌شود بازار شکلات در هند طی سال‌‌های 2019 تا 2023 سالانه 6/3 
درصد رشد کند چرا که افراد جهت مصرف شخصی و همچنین دادن هدیه به‌‌خصوص در مراسم خاص 

مانند فستیوال‌‌ها و جشن‌‌‌‌های مختلف این محصول را خریداری می‌‌کنند. 
1-3-14( محصولات حلال

پس از اندونزی و پاکستان، هند دارای بیش‌‌ترین جمعیت مسلمان در جهان است که این امر صنعت 
تولید محصولات حلال را در این کشور بسیار رونق بخشیده است. صنعت محصولات حلال علاوه بر مواد 
غذایی، بخش‌‌های دیگری چون مواد شیمیایی، محصولات آرایشی، مراقبت شخصی و دارویی را نیز در 
بر می‌‌گیرد. البته برچسب حلال تنها مختص بخش تولید نبوده و در بخش‌‌های خدماتی مانند بانکداری، 
هتلداری، انبارداری، تدارک و توزیع و... نیز خدماتی منطبق با قوانین اسلامی ارائه می‌‌شود. علاوه بر وجود 
محصولات حلال در بازار هند، برخی رستوران‌‌ها نیز در این کشور به ارائه غذاهای حلال روی آورده‌‌اند 
که باعث جذب مسلمانان زیادی به این غذاخوری‌‌ها شده است. با توجه خاص بودن ذائقه هندی‌ها که 
عمدتاً غذاهای تند مصرف می‌کنند، به نظر می‌رسد راه‌اندازی رستوران ایرانی با غذاهای خاص ایرانی و 
برند حلال بتواند در شهرهای پرجمعیت به ویژه شهرهای توریستی و تجاری مشتریان زیادی را به سوی 

خود جلب نماید.
1-3-15( تأثیر سلبریتی‌‌ها
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بسیاری از مصرف‌کنندگان مجذوب و شیفته سلبریتی‌‌ها هستند و تأیید سلبریتی‌‌ها اغلب بر تصمیمات 
خرید آنها تأثیر می‌‌گذارد. به‌‌ویژه ستارگان بالیوود و افراد مشهور در حوزه ورزش در میان افراد محبوب 
مصرف‌‌کنندگان قرار دارند و میلیون‌‌ها نفر آنها را در رسانه‌‌های اجتماعی دنبال می‌‌کنند. بر همین اساس 
بسیاری از تولیدکنندگان محصولات آرایشی و بهداشتی از محبوبیت سلبریتی‌‌ها استفاده کرده و تبلیغ 
برندهای خود را به آنها می‌‌سپارند. بیلبوردهای تبلیغاتی بزرگ سطح شهر به ویژه در مومبای به خوبی 

مؤید تأثیر تبلیغات اقناع‌کننده مشتری از طریق یاری گرفتن از نام سلبریتی‌ها است.
1-3-16( نگرش نسبت به لباس

بسیاری معتقدند مردم هند به طور سنتی لباس پوشیده و از لباس‌‌هایی چون ساری و دیگر لباس‌‌های 
سنتی استفاده می‌‌کنند. اما امروزه استفاده از چنین لباس‌‌هایی کاهش یافته و بسیاری از دختران و پسران 
با این حال صنعت  با سبک غربی را ترجیح می‌‌دهند.  جوان به خصوص در مناطق شهری، لباس‌‌هایی 
پوشاک هند از صنایع رو به رشد بوده و در تولید ناخالص داخلی این کشور در حدود 4 درصد سهم دارد. 
این بخش در جایگاه دوم از نظر تولید اشتغال قرار گرفته و 51 میلیون نفر به طور مستقیم و 68 میلیون 
نفر نیز به طور غیر مستقیم در این صنعت فعالیت می‌‌کنند. طی دو دهه گذشته، برندهای بین‌المللی 
بسیاری به بازار پوشاک هند وارد شده و مصرف‌‌کنندگان هندی را به خرید لباس‌‌هایی متنوع و همگام 
با مد روز جذب کرده‌‌اند. با این حال در صنعت پوشاک هند رقابت تنگاتنگی بین برندهای بین‌المللی 
و تولیدکنندگان داخلی پوشاک بر سر کیفیت، طراحی، تنوع، توزیع، قیمت‌‌گذاری و جنبه‌‌های دیگر به 
وجود آمده است. بازیگران اصلی تولید پوشاک در هند شامل بایفورد، پنتلونز، ریلاینس، شاپرز، مدورا، 
زودیاک، آراوینث، ریموندز و...  هستند. مقیاس بالای تولید به آنها این امکان را داده است که نه تنها در 
داخل کشور بلکه در عرصه بین‌المللی فعال باشند به طوری‌‌که گردش مالی آنها در سال 2015 بالغ بر 45 
میلیارد دلار برآورد شده است )ماران و همکاران، 2017(. از محبوب‌‌ترین برندهای بین‌المللی در عرصه 
پوشاک هند می‌‌توان به جورجیو آرمانی، مایکل کورس، هرمس، کوچ، رنگلر، دیور، ورساچه، سالواتوره 

فراگامو، پپه جینز، لی و لی‌‌وایز اشاره کرد. 
1-3-17( نگرش نسبت به کفش

میلیارد جفت کفش  است. سالانه 22  بزرگ کفش در جهان  تولیدکننده  از چین، دومین  هند پس 
در جهان تولید می‌‌شود که 9 درصد آن توسط هند صورت می‌‌گیرد. مراکز اصلی تولید کفش هند در 
شهرهای کانپور و آگرا در ایالت اوتارپرادش، رانیپت، وانیامبادی و امبور در ایالت تامیل‌‌نادو واقع شده‌‌اند. 
بنگاه‌‌های  توسط  و  شده  تولید  نشده  سازمان‌‌دهی  بخش  توسط  هند  کفش  درصد   75 حدود  در  البته 
بسیار کوچک، کوچک و متوسط صورت می‌‌گیرد )Research and Market، 2019(. این بخش دارای 
مزیت‌‌هایی نسبت به بخش سازمان‌‌یافته است که از آن جمله می‌‌توان به کمتر بودن مالیات بر فروش و 
همچنین پایین بودن هزینه نیروی کار اشاره کرد. مردم هند خواستار طراحی و تولید کفش‌‌های متنوعی 
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هستند. بر همین اساس مقوله نوظهور کفش سفارشی از بازاری با رشد سریع برخوردار شده و پیوسته به 
شمار طراحان این نوع کفش در هند افزوده می‌‌شود. به‌‌ طور میانگین قیمت کفش چرمی در حدود 26 
دلار و کفش ورزشی نزدیک به 23 دلار است. کفش‌‌های پارچه‌‌ای و سایر انواع کفش نیز ارزان‌‌تر بوده و 

 .)Statista، 2019( نزدیک به 8 دلار قیمت دارند
1-3-18( نگرش نسبت به زیورآلات

هند  فرهنگ  در  اساسی  نقشی  داشته‌‌اند. طلا  و جواهرات  به طلا  فراوانی  علاقه  دیرباز  از  هند  مردم 
داشته و نماد ثروت و مقام و بخش مهمی از آیین‌‌های مختلف این کشور به خصوص هندو و جین به 
شمار می‌‌رود. طلا در حدود 80 درصد بازار جواهرات هند را تشکیل می‌‌دهد. مزیت رقابتی هند در تولید 
طلا، جواهرات و سنگ‌‌های قیمتی ناشی از داشتن نیروی کار ارزان، نوآوری و مهارت در تولید این اقلام 
بینی،  حلقه  دستبند،  گردنبند،  مانند  جواهراتی  دارند.  مختلفی  انواع  هندی  جواهرات  است.  ارزشمند 
گوشواره، انگشتر، خلخال، تاج و سنگ طلسم با استفاده از فلزات مختلف و در طرح‌‌های متنوع در این 
کشور ساخته می‌‌شود. علاوه بر این جواهرات هندی تنها به یک فلز محدود نشده و تولیدکنندگان این 
کشور از مواد اولیه مختلفی چون طلا، نقره، پلاستیک، شیشه، سنگ، آلیاژ و پارچه در تولید انواع مختلف 

جواهرات در طرح و نقش‌‌های متنوع استفاده می‌‌کنند. 
1-3-19( نگرش نسبت به خرید اقلام لوکس

و  ترجیحات  که  است  فردی  به  منحصر  اقلام  شامل  لوکس  کالای  مصرف‌‌کننده،  بازار  چشم‌‌انداز  در 
سلیقه افراد را مدّ نظر قرار داده و حس تمایزطلبی آنها را اقناع می‌‌کند. در بازار کالاهای لوکس اقلامی 
چون کالاهای چرمی لوکس، ساعت‌‌ها و جواهرات لوکس، عینک، لباس، لوازم آرایشی و عطرهای لوکس 
به چشم می‌‌خورد. فروشندگان کالاهای لوکس دریافته‌‌اند که هند یکی از جذاب‌‌ترین بازارها برای ورود 
چنین کالاهایی است. بنابراین بسیاری از مارک‌‌های لوکس جهانی در حال حاضر وارد بازار این کشور 
شده یا قصد دارند به این بازار ورود پیدا کنند. این مارک‌ها عمدتا در مراکز خرید لوکس یا هتل‌‌ها استقرار 
یافته‌اند. رفتار مصرف‌‌کنندگان هندی با مصرف‌‌کنندگانی که در چین یا غرب زندگی می‌‌کنند تفاوت‌‌های 
زیادی دارد. آنها به طور فرهنگی نسبت به ارزش کالاها آگاهی دارند و به دنبال معامله سودمند هستند. 
بنابراین آنها همواره اطلاعات مربوط به قیمت‌‌ها و برندها را بررسی می‌‌کنند تا بتوانند برندهای بین‌المللی 
را با مناسب‌‌ترین قیمت خریداری نمایند. از آنجا که تعرفه واردات اقلام لوکس در این کشور بالاست، 

مصرف‌‌کنندگان غالباً خرید از سنگاپور، دبی یا لندن را ارزان‌‌تر می‌‌بینند. 
1-3-20( بهداشت و درمان عمومی در مقابل بهداشت و درمان خصوصی

مزیت رقابتی هند در بخش بهداشت و درمان در مجموعه وسیعی از متخصصان پزشکی آموزش‌‌دیده 
است. هند در مقایسه با کشورهای آسیایی و غربی نیز مزیت هزینه‌‌ای دارد. چرا که هزینه جراحی در این 
کشور حدود یک دهم هزینه جراحی در ایالات متحده آمریکا یا اروپای غربی است. این امر هند را به یک 
از مقاصد اصلی گردشگری سلامت در منطقه تبدیل کرده است. با این وجود بخش بهداشت و درمان هند 
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همچنان برای پاسخگویی به نیازهای جمعیت بالای این کشور کافی نیست. به‌‌طوری‌‌که بخش زیادی از 
مرگ‌‌ومیر در هند ناشی از فقدان امکانات پزشکی است و 27 درصد جمعیت این کشور به این امکانات 

 .)IBEF، 2017( دسترسی ندارند

سیستم بهداشت عمومی و بیمارستان‌‌های دولتی در هند منابع مالی خود را از دولت دریافت کرده و 
در نتیجه نسبت به مراکز درمان خصوصی ارزان‌‌تر هستند. هزینه پایین‌‌تر درمان در این مراکز باعث شده 
بسیاری از مردم هند به‌‌خصوص خانواده‌‌هایی با سطح درآمد پایین برای درمان به این مراکز مراجعه کنند. 
این امر باعث شده بیماران برای درمان مجبور به تحمل صف‌‌های طولانی شده و در نهایت با تأخیر در 
درمان مواجه شوند. بدین ترتیب افرادی که استطاعت مالی دارند ترجیح می‌‌دهند برای درمان به موقع 
به مراکز خصوصی مراجعه کرده و از خدمات پزشکی با کیفیت بالاتری بهره‌‌مند شوند. با این حال هزینه 
درمان در مراکز خصوصی تقریباً 8 برابر مراکز دولتی بوده و این امر هزینه سنگینی را به بیماران تحمیل 

می‌‌کند. 
1-3-21( نگرش نسبت به سلامت و تندرستی

نتایج نظرسنجی ملی بهداشت خانواده در هند نشان می‌‌دهد بیش از نیمی از مردم هند به‌‌ویژه زنان 
برای یک  لبنی که  تازه، سبزیجات، گوشت و محصولات  از میوه‌‌های  و  بوده  ناسالم  دارای رژیم غذایی 
زندگی سالم ضروری است استفاده نمی‌‌کنند. در واقع کمتر از نیمی از زنان هندی )47 درصد( به‌‌طور 
روزانه سبزیجات مصرف کرده و 38 درصد نیز تنها یک بار در هفته از سبزیجات تازه استفاده می‌‌کنند. 
45 درصد زنان نیز روزانه و 45 درصد به صورت هفتگی حبوبات مصرف می‌‌کنند. محصولات لبنی و به 
خصوص شیر تنها توسط 45 درصد زنان به طور روزانه و توسط 23 درصد یک بار در هفته مصرف می‌‌شود. 
25 درصد زنان گاهی اوقات محصولات لبنی مصرف کرده و و 7 درصد نیز هرگز شیر مصرف نمی‌‌کنند. 
مصرف میوه نیز بسیار کمتر بوده و 54 درصد زنان کمتر از یک‌‌بار در هفته میوه می‌‌خورند. مصرف مرغ، 
گوشت، ماهی و تخم‌‌مرغ نیز بین زنان محدود است و حدود یک سوم زنان هر هفته از این مواد غذایی 
استفاده می‌‌کنند. رژیم غذایی ناسالم بیشتر زنان در هند ناشی از تبعیض‌‌های جنسیتی و عدم آگاهی از 

نیازهای غذایی زنان بوده که خطر ابتلا به بیماری‌‌های مزمن را برای این گروه افزایش داده است.  

مردان هندی نسبت به زنان از محصولات لبنی و میوه‌‌ها به‌‌طور منظم استفاده می‌‌کنند. مصرف گوشت، 
مرغ، ماهی و تخم‌‌مرغ نیز بین مردان هندی رواج بیشتری دارد. بر اساس نتایج این نظرسنجی، در مجموع 
پایین غذاهای مغذی در  30 درصد زنان و 22 درصد مردان هندی گیاه‌‌خوار هستند. در کنار مصرف 
میان زنان و مردان هندی، مصرف غذاهای سرخ‌‌کردنی و نوشیدنی‌‌های ناسالم در حال افزایش است. در 
نتیجه بیماری‌‌های مختلفی چون دیابت، فشارخون بالا، چاقی و بیماری‌‌های قلبی به سرعت در هند در 
حال افزایش است به‌‌طوری‌‌که امروزه هند به عنوان دومین کشور جهان از نظر تعداد افراد مبتلا به دیابت 

شناخته می‌‌شود. 
1-3-22( مصرف دخانیات



41فصل اول: خلاصه مدیریتی

هند سومین تولیدکننده و دومین مصرف‌‌کننده بزرگ توتون و تنباکو در جهان است. نتایج نظرسنجی 
جهانی دخانیات بزرگسالان نشان می‌‌دهد حدود 29 درصد بزرگسالان بالای 15 سال هند انواع مختلفی 
از محصولات دخانی را مصرف می‌‌کنند. با این حال تنوع و میزان مصرف دخانیات در مناطق مختلف هند 
متفاوت است. بیشترین میزان مصرف توتون و تنباکو مربوط به تریپورا )64/5 درصد( و کمترین میزان 
ایالت  بیشترین و در  ایالت میزورام )34/4 درصد(  نیز در  به گوا )9/7 درصد( است. سیگار  نیز مربوط 
ماهاراشترا )8/3 درصد( کمترین تعداد مصرف‌‌کننده را دارد. مهم‌ترین انواع دخانیات هند، دخانیات سنتی 
از قبیل کِینی )نوعی تنباکوی جویدنی(، بیدی )توتون فرآوری نشده و پیچیده شده در برگ( و گوتکا 
)نوعی دیگر از تنباکوی جویدنی( است. علاوه بر توتون و تنباکو، 10/7 درصد از مردم هند یعنی نزدیک 
به 100 میلیون نفر سیگار می‌‌کشند. میزان مصرف سیگار در مناطق روستایی 3/6 درصد بیشتر از مناطق 
شهری است. دولت هند در سال 2008 برنامه ملی کنترل دخانیات (NTCP) را با هدف اطلاع‌‌رسانی در 
خصوص مضرات مصرف دخانیات، کاهش تولید و عرضه دخانیات و کمک به ترک مصرف دخانیات به 
مرحله اجرا درآورد. در نتیجه این اقدامات، میزان مصرف توتون و تنباکو در هند بین سال‌‌های 2010 تا 
2017 در حدود 6 درصد کاهش یافته و از 35 درصد به 29 درصد رسید. ضمن اینکه متوسط سن شروع 

مصرف دخانیات نیز از 18 سال به 19 سال رسیده است. 
1-3-23( خرید اقلام مصرفی خانوار

با فقر، درآمد سرانه و  برنامه‌‌های دولت جهت مبارزه  با  اقتصادی هند در سال‌‌های اخیر همراه  رشد 
وضع معیشت خانوارهای هندی را بهبود بخشیده است. پیش‌‌بینی می‌‌شود تا سال 2025 ترکیب درآمدی 
خانوارها تغییر یافته و تعداد خانوارهایی که سالانه درآمدی پایین‌‌تر از 2300 دلار دارند از 31 درصد در 
سال 2005 به 18 درصد در سال 2025 کاهش یابد. افزایش درآمد سرانه، هند را به یکی از بزرگترین 
بازارهای مصرفی جهان تبدیل کرده و منجر به تغییر رفتار مصرف‌‌کننده و الگوهای مخارج خانوار شده 

است.

بقالی‌‌های کوچک سنتی که با عنوان کیرانا شناخته می‌‌شوند، در دسترس‌ترین شیوه خرید محصولات 
مورد نیاز خانوار هستند. این بقالی‌ها با وجود سوپرمارکت‌‌ها و فروشگاه‌‌های بزرگ خرده‌‌فروشی زنجیره‌‌ای 
و تجارت الکترونیک، نه تنها باقی مانده‌‌اند بلکه پر رونق نیز هستند. از جمله دلایل اصلی رونق کیراناها، 
دسترسی آسان، ارتباط با مصرف‌‌کنندگان محلی و فروش اقلام کمیاب است. تقریباً 12 میلیون کیرانا در 
سراسر محله‌‌های شهری و روستایی هند وجود دارد که 90 درصد بازار خرده‌‌فروشی مواد غذایی هند را 

تشکیل می‌‌دهد. 

با وجود موقعیت محکم کیراناها که عمدتاً مورد اقبال طبقه کم‌درآمد و سنتی هند است، سوپرمارکت 
و هایپرمارکت‌‌های زنجیره‌ای همچون بیگ بازار، دی‌مارت، استار بازار، ریلانس ریتِیل نیز برای بسیاری از 
مصرف‌‌کنندگان به خصوص مصرف‌‌کنندگان جوان شهری مکان مناسبی جهت خرید اقلام مصرفی روزانه 
است  که شعب آنها در سرتاسر شهرهای هند دایر است. البته با توجه به رشد تعداد مصرف‌‌کنندگان شاغل 
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و دارای محدودیت زمان که به دنبال راحتی در خرید هستند، خرید آنلاین مواد غذایی جایگاه خود را پیدا 
کرده و تقاضا برای خرید آنلاین اقلام مصرفی به طور قابل توجهی رو به افزایش است. 

1-3-24( خرید اقلام بادوام

افزایش جمعیت در سن کار، رشد شهرنشینی، دسترسی به  امروزه عواملی چون رشد درآمد سرانه، 
رسانه‌‌های ارتباط جمعی، گسترش شبکه‌‌های اجتماعی و تبلیغات، منجر به تغییر سبک زندگی مردم هند 

و افزایش تقاضا برای بسیاری از کالاها از جمله محصولات بادوام شده است. 

بسیاری از نمایندگی‌‌ها و فروشندگان محصولات بادوام در هند، کالاهای گران‌‌تر نظیر یخچال، تلویزیون، 
ماشین لباسشویی و رایانه‌‌های شخصی را از طریق مشارکت با بانک و ارائه گزینه‌‌های تأمین اعتبار به 
مشتری به فروش می‌‌رسانند که این امر، بسیاری از مصرف‌‌کنندگان با سطح درآمد پایین و متوسط را 
نیز به خرید این اقلام ترغیب کرده است. دو سوم درآمد حاصل از فروش اقلام بادوام در هند از مناطق 
از تولیدکنندگان داخلی محصولات  شهری و مابقی از مناطق روستایی حاصل می‌‌شود. در حال حاضر 
بادوام هند می‌‌توان به گودرِج، میرک الکترونیکس، بلو استار و ویدئوکان اشاره کرد. شرکت‌‌های دایکین، 
هیتاچی، ال‌‌جی، فیلیپس، سامسونگ، سونی و وِرپول نیز از عمده‌‌ترین بازیگران بین‌المللی در تولید و 

فروش محصولات بادوام در هند به شمار می‌‌روند. 

نقل‌‌مکان  جدید  خانه‌‌های  به  که  شهری  جوان  مصرف‌‌کنندگان  خصوص  به  هندی  مصرف‌‌کنندگان 
از  با استفاده  یا  از طریق طرح‌‌های اقساطی خرده‌‌فروشان و  بادوام گران‌‌قیمت را  لوازم  کرده‌‌اند، معمولاً 
وام‌‌های شخصی که توسط بانک‌‌ها و سایر مؤسسات مالی ارائه می‌شود خریداری می‌‌کنند. بین سال‌‌های 

2012 تا 2017، مانده معوق وام کالاهای بادوام 43 درصد افزایش پیدا کرده است. 

هند بازار بزرگ فروش لوازم الکترونیکی است. به‌‌طوری‌‌که این کشور دارای سومین بازار بزرگ تلفن‌‌های 
هوشمند بوده و در سال 2017، حدود 124 میلیون دستگاه تلفن همراه در این کشور به فروش رسیده 

است که نسبت به سال قبل، افزایشی 14 درصدی از خود نشان داده است. 
1-3-25( خرید شخصی

در تمامی شهرهای هند، تعداد زیادی فروشگاه پوشاک و کفش به خصوص در مراکز خرید و بازارها 
وجود دارد. این فروشگاه‌‌ها ترکیبی از فروشگاه‌‌های سنتی و مدرن هستند. فروشندگان سنتی عموماً دارای 
مغازه‌‌هایی کوچک هستند و توجه چندانی به جلوه و ظاهر مغازه خود ندارند. این فروشگاه‌‌ها غالباً اجناسی 
ارزان‌‌قیمت و محبوب ارائه می‌‌کنند. در مقابل، فروشگاه‌‌های مدرن پوشاک و کفش با ویترین‌‌های پر زرق 
و برق به جلب مشتری می‌‌پردازند و انواع مختلفی از محصولات را در طرح‌‌ها و رنگ‌‌های مختلف عرضه 
می‌‌کنند. برندهای بین‌المللی محصولات شخصی در هند به طور گسترده‌‌ای در دسترس و محبوب هستند. 
اما، بنا بر نظرسنجی روزنامه هند تایمز در سال 2017، اغلب مشتریان جوان هنگام خرید به چیزی بیش 
در مقابل خرید برندهای گران‌‌قیمت خود را کنترل می‌‌کنند.  از برند محصول توجه دارند. آنها معمولاً 
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قیمت، کیفیت و تناسب با مُد روز، بر انتخاب آنها برای شلوار جین یا کفش بیشترین تأثیر را دارد. ضمن 
اینکه مصرف‌‌کنندگان عموماً ترجیح می‌‌دهند کالاهای ساخت هند را خریداری نمایند. 

1-3-26( تجارت الکترونیک

ابتدایی توسعه قرار دارد.  از کشورها در مراحل  با بسیاری  اینترنتی در هند در مقایسه  خرده‌‌فروشی 
به‌‌طوری‌‌که حجم فروش اینترنتی در سال 2017 تنها 2/3 درصد از کل حجم خرده‌‌فروشی را تشکیل داده 
است )تکنوپک، 2017(. بر اساس نتایج مطالعه شرکت مورگان استنلی در سال 2017، تنها 14 درصد 
کاربران اینترنتی در هند به صورت آنلاین خرید می‌‌کنند که این میزان در مقایسه با حدود 64 درصد 

کاربران اینترنت چینی رقم پایینی به شمار می‌‌آید. 
1-3-27( جشنواره‌‌های هند و عادت‌‌های هدیه دادن در جشن‌‌ها

از عجیب‌‌ترین و منحصربه‌‌فردترین جشن‌‌های جهان بوده که هر ساله،  فستیوال‌‌ها و جشن‌‌های هند 
و  ملی  از مهم‌‌ترین جشن‌‌های  به هند می‌‌کشاند.  این جشن‌‌ها  را جهت شرکت در  بسیاری  گردشگران 
و  هولی  دیوالی،  و جشنواره‌‌های  روز جمهوری  استقلال،  روز  بزرگداشت  به  می‌‌توان  هند  فستیوال‌‌های 
جشن سال نو اشاره کرد. در جشن دیوالی هدایای مختلفی از جمله مجسمه دیوالی پوجا، کتاب، لباس 
و زیورآلات، شمع و شمع‌‌دان، شکلات، میوه خشک و کلوچه‌‌های مخصوص دیوالی بین اقوام و دوستان 
رد و بدل می‌‌شود. در جشن هولی انواع شیرینی و غذا جهت پذیرایی تهیه می‌‌شود. یک جعبه شیرینی 
و نوعی قطاب به نام گوجیاس، بسته‌‌های رنگ و انواع گل با رنگ‌‌های روشن، از رایج‌‌ترین هدایای جشن 
هولی است. البته می‌‌توان برای دختران لباس سفید یا نوعی از سلوار سوت به نام چیکان و برای پسران 

کورتا پژاما به عنوان هدیه تهیه کرد. 
1-3-28( رفتارهای مالی

طی سال‌های اخیر در نتیجه سیاست‌های دولت هند برای کنترل فساد و کاهش استفاده از پول نقد در 
انجام معاملات، تعداد بیشتری از مصرف‌‌کنندگان برای خرید کالاهای مورد نیاز خود به روش‌‌های پرداخت 
غیرنقدی روی آورده‌اند. به گونه‌ای که سهم معاملات نقدی در کل مخارج مصرف‌‌کننده از 78 درصد در 
سال 2015 به 68 درصد در سال 2017 کاهش پیدا کرده است. البته توسعه زیرساخت‌های بانکداری 
الکترونیکی نقش به سزایی در این زمینه ایفا کرده است. مع‌الوصف همچنان بسیاری از مصرف‌‌کنندگان 
هندی به خصوص مصرف‌‌کنندگان با سطح درآمد پایین ترجیح می‌‌دهند از خدمات پرداخت در محل 

استفاده کرده و پس از دریافت محصول اقدام به پرداخت وجه نمایند. 

درصد   35 که  می‌‌دهد  نشان  اچ‌‌اس‌‌بی‌‌سی  نظرسنجی  نتایج  هند  مردم  پس‌انداز  رفتار  خصوص  در 
پاسخ‌‌دهندگان جهت تأمین آینده فرزندان خود و فراهم کردن امکانات تحصیل آنان اقدام به پس‌‌انداز 
پس‌‌انداز  خود  بازنشستگی  زمان  به  شدن  نزدیک  با  نیز  مصرف‌‌کنندگان  از  درصد   33 تنها  می‌‌کنند. 
می‌‌کنند. براساس نتایج این نظرسنجی، 45 درصد پاسخ‌‌دهندگان معتقدند بهتر است به جای پس‌‌انداز 
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برای زمان بازنشستگی، پول را صرف لذت بردن از زندگی در زمان حال کنند. 53 درصد اظهار داشتند 
که برای اهداف کوتاه‌‌مدت پس‌‌انداز می‌‌کنند. 56 درصد نیز برنامه‌‌ریزی مالی به صورت روزانه را دلیلی 

برای عدم پس‌‌انداز عنوان کردند. 

نتایج نظرسنجی مؤسسه مالی هوم کرِدیت ایندیا در سال 2019 نشان می‌‌دهد از هر 3 هندی، دو نفر 
)67 درصد( برای دریافت وام آمادگی دارند. برآورده کردن نیازهای خانواده و خواسته‌‌های آنها مهم‌‌ترین 
دلیل برای دریافت وام عنوان شده است. دومین دلیل برای دریافت وام، ارتقاء سبک زندگی و خرید اقلام 
بادوام مانند تلفن همراه، تلویزیون، یخچال و فریزر است. خرید دوچرخه )23 درصد(، هزینه‌‌های شخصی 
)20 درصد(، خرید اتومبیل )13 درصد(، خرید خانه )12 درصد( و طلا )11 درصد(، از دیگر اهداف برای 

دریافت وام توسط پاسخ‌‌دهندگان عنوان شده است. 

1-4( ظرفیت‌های تجاری و اقتصادی هند
1-4-1( بازار محصولات کشاورزی

هند به لحاظ تولیدات کشاورزی رتبه سوم جهان و در صادرات محصولات کشاورزی جزو چهار کشور 
برتر جهان است. با این حال به دلیل محدودیت‌های آب و هوایی تولید برخی اقلام کشاورزی در این کشور 
میسر نیست. بررسی اقلام اصلی وارداتی هند در بخش کشاورزی نشان می‌دهد که انطباق بسیار خوبی 
بین نیاز وارداتی این کشور و کالاهای مزیت‌دار صادراتی ایران وجود دارد. در میان این اقلام می‌توان به 

سیب تازه، انواع خرما، بادام، کشمش، پسته و زعفران اشاره کرد.
1-4-2( بازار محصولات غذایی

در کشور هند به رغم جمعیت بالا، تولید داخلی محصولات غذایی نیاز مصرف داخل را به خوبی تأمین 
می‌کند. در مجموع نیاز مصرفی بازار محصولات غذایی هند در حدود 150 میلیارد دلار است. در این بازار رو 
به رشد، تولیدکنندگان داخلی با حجم تولیدی در حدود 160 میلیارد دلار، علاوه ‌بر پاسخ‌گویی به تقاضای 
داخلی، بخش از تولیدات خود را نیز صادر می‌کنند که ارزش آن در حدود 24 میلیارد دلار است. این کشور 
همچنین در حدود 15 میلیارد دلار از تقاضای بازار داخلی خود را از طریق واردات تأمین می‌کند. نکته حائز 
اهمیت اینکه محصولات وارداتی این بخش عمدتاً شامل مواد اولیه برای تولید محصولات غذایی است که از 
آن جمله می‌توان به روغن دانه آفتابگردان، روغن گلرنگ، روغن خام سویا، قند، شکر و نیشکر یا چغندر و 
ساکارز خالص از لحاظ شیمیایی به حالت جامد، روغن نخل و اجزای آن و همچنین روغن خام نخل اشاره 

کرد.
1-4-3( بازار دخانیات

در بازار دخانیات هند به راحتی نیاز بازار داخلی را تأمین کرده است. البته در این زمینه نباید از نقش 
مؤثر سیاست‌های رفتاری و قیمتی دولت برای کاهش مصرف دخانیات غفلت ورزید. اما در عین حال در 

بازار دخانیات، تولید داخل علاوه بر تأمین مصرف داخل، صرف صادرات نیز می‌شود.
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1-4-4( بازار منسوجات، پوشاک، چرم

صنعت نساجی و پوشاک هند از دو منظر دارای مزیت است. یک، صادرات رقابتی و دو، داشتن بازار 
بزرگ مصرف داخلی که پیوسته در حال رشد است. اندازه بازار منسوجات، پوشاک و چرم هند بالغ بر 60 
میلیارد دلار است. این در حالی است که حجم تولید داخلی منسوجات، پوشاک و چرم هند در حدود 95 
میلیارد دلار است. در نتیجه نه تنها تولید داخل به خوبی کفایت نیاز مصرف داخلی را می‌کند که علاوه 
بر آن بخش زیادی از تولیدات داخلی به خارج از کشور صادر می‌شود. با این حال با توجه به تنوع در 
سلیقه و گرایش‌های مصرف‌کنندگان، بازار منسوجات، پوشاک و چرم هند با وارداتی در حدود 6 میلیارد 
دلار مواجه است. در مجموع در سال 2017، ارزش صادرات هند در محصولات نساجی، پوشاک و چرم 

در حدود 40 میلیارد دلار بوده است. 
1-4-5( بازار چوب و محصولات چوبی

اندازه بازار محصولات چوبی هند در حدود 4/6 میلیارد دلار برآورد می‌‌شود که در حدود 80 درصد 
نیاز مصرفی آن یعنی 3/6 میلیارد دلار از طریق تولیدات داخلی و 20 درصد دیگر با کمک واردات تأمین 
می‌شود. تمرکز اصلی بازار چوب و محصولات چوبی هند بر تولید صنایع دستی است. واردات هند نیز در 
این گروه عمدتا شامل انواع مختلف چوب برای تولید صنایع دستی است. در همین خصوص هند از ایران 
آنغوزه که یکی از مواد اولیه اصلی در ساخت رزین است را وارد می‌کند. در مجموع بر خلاف بخش‌های 

قبلی، تراز تجاری هند در این بخش منفی است. 
1-4-6( بازار کاغذ و محصولات کاغذی

اندازه بازار محصولات کاغذی هند در سال 2017 معادل 19 میلیارد دلار بوده است. نزدیک به یک 
پنجم نیاز این بازار در حال رشد از طریق واردات برآورده می‌شود و تولید داخلی، بخش عمده تقاضای 
بازار را پوشش می‌دهد. تقاضای بالا برای محصولات کاغذی و مقوایی باعث منفی شدن تراز تجاری هند 
در تجارت این محصولات شده است. واردات هند در این گروه هم شامل مواد اولیه و هم شامل محصول 

نهایی می‌شود. 
1-4-7( بازار محصولات چاپ و نشر

اندازه بازار چاپ و نشر هند در سال 2017، حدود 7 میلیارد دلار بوده است. با توجه به روند رو به رشد 
تولید داخل، تقریباً از سال 2009 به بعد تمام نیاز این بخش در داخل کشور تأمین شده است. در نتیجه 
طی همین دوره، واردات این صنعت بسیار کاهش پیدا کرده است به گونه‌‌ای که در سال‌های 2015 تا 

2017 حتی می‌توان شاهد برابری صادرات و واردات در این بخش بود. 
1-4-8( بازار کُک، فرآورده‌های نفتی تصفیه شده و سوخت هسته‌ای

با توجه به روند شتابان رشد صنعتی هند، تأمین انرژی یکی از مهم‌ترین نیازهای این اقتصاد نوظهور 
است. منابع هیدروکربوری، زغال‌سنگ و سوخت‌های هسته‌ای منابع اصلی تامین انرژی هند را تشکیل 
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می‌دهند. در حال حاضر ۲۳ پالایشگاه نفت خام در هند وجود دارد که ظرفیت فعلی پالایش آنها در حدود 
از نفت خام  نیازمند واردات حجم قابل توجهی  ۲۳۴ میلیون تن است و برای تأمین خوراک آنها هند 
است )آمارنامه انرژی، 2018(. در سال‌های اخیر ایران همواره یکی از تأمین‌کنندگان اصلی نفت خام هند 
بوده است. با این وجود با خروج یک‌جانبه آمریکا از برجام و اعمال تحریم‌های ثانویه این کشور نسبت به 

شرکت‌های طرف قرارداد با ایران، فروش نفت ایران به هند رو به کاهش گذاشته است. 
1-4-9( بازار مواد و محصولات شیمیایی

محصولات  پایه،  شیمیایی  محصولات  شامل  اصلی  گروه  پنج  ذیل  کلی  طور  به  شیمیایی  محصولات 
آگروشیمیایی، محصولات شیمیایی عملکردی، محصولات پتروشیمی و کودها طبقه‌بندی می‌شوند. در 
در  چه  هند  بازار  بالا،  تولید  ظرفیت  و  دولت  حمایت‌های  رغم  به  پایه  شیمیایی  محصولات  زیربخش 
محصولات شیمیایی پایه ارگانیک مانند متانول، آنیلین و مشتقات آن از قبیل فرمالدئید، اسید استیک و 
فنل و چه در محصولات شیمیایی غیرارگانیک مانند سود سوزآور، کلر و سود اشَ با شکاف تقاضا و عرضه 
مواجه است و این شکاف را از طریق واردات پر می‌کند. زیربخش محصولات آگروشیمیایی هند به دلیل 
توانایی بالا در تولید ارزان و نیز برخورداری از نیروی انسانی ماهر اما ارزان، صادرکننده خالص است. در 
زیربخش محصولات شیمیایی عملکردی مانند پوشش رنگ، مواد شیمیایی ساختمانی، رنگ‌دهنده‌ها، مواد 
دارویی، مواد شیمیایی مراقبت شخصی، طعم‌دهنده‌ها و رایحه‌ها است نیز هند صادرکننده خالص است. 
اما در زیربخش کودها هند به رغم افزایش تولید داخلی، وابسته به واردات است و پیش‌بینی می‌شود این 
وابستگی در آینده نزدیک نیز همچنان ادامه پیدا کند. چرا که ظرفیت داخلی نتوانسته پابه‌پای افزایش 
برای  این کشور  تقاضای  افزایش  داخلی کود خود موجب  تولید  اینکه  پیدا کند. مضافاً  افزایش  مصرف 
واردات مواد اولیه کود همچون فسفر و پتاس خواهد شد. اوره اصلی‌ترین محصول صادراتی ایران در این 

گروه به هند است.
1-4-10( بازار محصولات پلاستیکی و کائوچویی

علی‌رغم حجم بالای تولید محصولات پلاستیکی در هند، بیشتر تولیدات این بخش به مصرف داخلی 
اختصاص پیدا می‌کند و تنها بخش اندکی از آن به صادرات تعلق می‌گیرد. ارزش تولیدات این بخش در 
سال 2017 در حدود 41 میلیارد دلار و با اختلافی اندک از مصرف داخلی بالاتر بوده است. در همین 
سال صادرات محصولات پلاستیکی هند برابر با 46/5 میلیارد دلار بوده است که عمدتاً به امریکا و اروپا 
صادر می‌شود. اگرچه هند در محصولات پلاستیکی صادرکننده خالص به شمار می‌رود، صنعت پلاستیک 
این کشور نیازمند واردات پلی اتیلن )PE(، پلی پروپیلن )PP(، پلی‌وینیل‌کلرید )PVC( و پلی‌استایرن 

)PS( است. 
1-4-11( بازار محصولات معدنی غیرفلزی

مهم‌ترین معادن غیرفلزی هند فسفریت، دولومیت، گچ، آهک، گارنت، ولاستونیت هستند. البته باید 
توجه داشت که معادن گچ هند در مقایسه با ایران خلوص کمتری داشته و به لحاظ جغرافیایی نیز عمدتاً 
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در شمال هند متمرکز هستند. این امر فرصت مناسبی برای صادرات گچ از ایران به نقاط جنوبی هند 
فراهم می‌آورد. در سال 2017 ارزش تولیدات معدنی غیرفلزی هند بالغ بر 37 میلیارد دلار بوده است 
که اختلافی اندک با مصرف داخلی دارد. مضاف بر این حجم تجارت محصولات این بخش در مقایسه با 
تولید و مصرف داخلی اندک است که دلیل این اختلاف تا حدود زیادی هزینه حمل‌ونقل بالا و البته ارزش 

افزوده پایین محصولات معدنی غیرفلزی است. 
1-4-12( بازار فلزات اساسی

هند دارای منابع معدنی فلزی همچون سنگ آهن، آلومینیوم، مس، روی، سرب، نیکل، قلع، کرومیت و 
منگنز است. مقیاس بالا و نیروی کار ارزان موجب شده است که هند در هزینه تولید و تبدیل فلزاتی چون 
فولاد و آلومینیوم از مزیت برخوردار باشد. این کشور با تولید 101 میلیون تن فولاد خام در سال 2017، 
در شمار 3 کشور بزرگ تولیدکننده فولاد جهان قرار داشته است )گزارش تحلیل صنعت فلزات و معادن، 
بنیاد پژوهشی ارزش ویژه برند هند، 2018(. نکته قابل تأمل این است که به دنبال افزایش تقاضا برای 
محصولات فلزی در هند، همزمان با افزایش تولید، واردات مواد اولیه افزایش می‌یابد. واردات هند در این 

بخش عمدتاً به شکل واردات مواد اولیه مانند کنسانتره مس یا کنسانتره آهن است. 
1-4-13( بازار محصولات فلزی ساخته‌ شده به‌جز ماشین‌آلات و تجهیزات

هند صادرکننده خالص محصولات فلزی ساخته شده است. اندازه بازار محصولات این گروه در سال 
2017 در حدود 30 میلیارد دلار و بیش از مصرف داخلی بوده است، لذا علاوه بر پوشش نیاز بازار داخلی، 

بخشی از مازاد تولیدات این بازار صادر می‌گردد. 
1-4-14( بازار ماشین‌آلات اداری، حسابداری و محاسباتی

در سال 2017 ارزش بازار این گروه از ماشین‌‌آلات در هند حدوداً 69 میلیارد دلار بوده است. در این 
بازار بیشتر تجهیزات وارداتی هستند. از سال‌ 2004 به بعد تقریباً در تمامی سال‌ها، واردات این تجهیزات 
بیشتر از تولید داخلی آن بوده است به طوری که در سال 2017 بالغ بر 50 میلیارد دلار از نیاز 69 میلیارد 
دلاری بازار هند از طریق واردات تأمین شده است. در همین سال تولید داخلی معادل 23 میلیارد دلار 
بوده است که 5/4 میلیارد دلار آن به خارج از هند صادر شده است. ماشین‌های داده‌پردازی قابل حمل 
اعم از انواع لپ‌تاب، به تنهایی 39 درصد از واردات هند را در این گروه تشکیل می‌دهند که این نیاز عمدتاً 

توسط چین تأمین می‌شود. 
1-4-15( بازار ماشین‌آلات و دستگاه‌های برقی و وسایل ارتباطی

بازار  اندازه  تحقیق،  این  برآوردهای  طبق  است.  خالص  واردکننده  محصولات  از  گروه  این  در  هند 
ماشین‌آلات و تجهیزات مذکور در هند در حدود 46 میلیارد دلار است که 90 درصد آن را تولید داخل 
تأمین کرده و در نتیجه حدود 10 درصد مصرف از طریق واردات تأمین می‌شود. در تأمین این نیاز وارداتی 

نیز چین با اختلاف معناداری در جایگاه نخست قرار دارد. 
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1-4-16( بازار وسایل نقلیه موتوری، تریلر و نیم تریلر

در هند نیاز بازار داخلی و به تبع آن روند تولید وسایل نقلیه موتوری همواره صعودی بوده است. این 
مسأله انعکاسی از رشد جمعیت، رشد شهرنشینی و افزایش تقاضا برای شیوه‌های مختلف حمل‌ونقل است. 
در مجموع ارزش بازار این گروه از محصولات در سال 2017 به حدود 81 میلیارد دلار رسیده است. این 
در حالی است که ارزش تولید داخلی محصولات این گروه در سال 2017 حدود 88 میلیارد دلار بوده 
است. مع‌الوصف به دلیل تنوع ذاتی، واردات محصولات این گروه اجتناب‌ناپذیر است. در نتیجه بخشی از 

نیاز بازار هند در حدود 8 درصد از طریق واردات تأمین می‌شود. 

1-5( واقعیت‌های تجارت با هند
1-5-1( نگرش نسبت به ایرانیان و کالاهای ایرانی

مردم ایران و هند دارای پیشینه تاریخی مشترکی بوده و  هر دو دارای اجداد آریایی هستند. دو کشور 
تا سال 1947 دارای مرز مشترک بودند و ویژگی‌‌های مشابه بسیاری در زبان، فرهنگ و سنت دو کشور 
دیده می‌‌شود. در حال حاضر ایرانیان زرتشتی ساکن در هند بالغ بر 70 هزار نفر بوده و بیشتر در ایالت 
ماهاراشترا و شهر بمبئی زندگی می‌‌کنند. بیشتر ایرانیان زرتشتی مقیم بمبئی در مشاغل تجاری و سطوح 
بالای مدیریتی فعال هستند. از مهم‌‌ترین خانواده‌‌های پارسی مقیم هند که سال‌‌ها پیش به این کشور 
مهاجرت کرده‌‌اند می‌‌توان به خانواده زرتشتی جمشیدجی تاتا بنیان‌‌گذار گروه صنعتی تاتا اشاره کرد که 
شناخته‌‌شده‌‌ترین شرکت‌‌های آن شامل تاتا موتورز، تاتا استیل، خدمات مشاوره تاتا، هتل‌های تاج، جگوار، 

لندرور، تاتا پاور و تاتا دوو هستند. 

بر اساس نظرات فعالان اقتصادی و بازرگانان ایرانی و هندی، غیر از تولیدات نفتی و پتروشیمی، ایران 
و  تازه  سیب  چون  میوه‌‌هایی  و  دستباف  فرش  زعفران،  خرما،  بادام،  پسته،  چون  محصولاتی  با  بیشتر 
انجیر شناخته می‌‌شود. این محصولات به گونه‌‌ای هستند که ایران در تولید آنها نه تنها از مزیت نسبی 
برخوردار است بلکه می‌‌تواند این اقلام را با کیفیتی به مراتب بالاتر نسبت به رقبای خود در بازار هند 
تولید نماید. بنابراین بدیهی است که مردم هند کیفیت کالاهای ایرانی را بسیار بالا ارزیابی می‌‌کنند و 
مصرف محصولات ایرانی نظیر خشکبار و مغزها، در میان مصرف‌‌کنندگان طبقه درآمدی متوسط و بالای 
بازار  ایرانی موجود در  انواع خشکبار و مغزهای  این کشور بسیار شایع است. علاوه بر مصرف شخصی، 
هند با بسته‌‌بندی شکیل و مناسب، به عنوان هدیه در جشن‌‌‌‌ها و مناسبت‌‌های مختلف مورد استفاده قرار 

می‌‌گیرد. 
1-5-2( فرهنگ مذاکره در هند

زبان  است.  کشور  این  مردم  زبان  و  فرهنگ  با  آشنایی  هند،  بازار  در  موفقیت  پیش‌نیازهای  از  یکی 
انگلیسی زبانی رایج در مکالمات بازرگانان، مدیران شرکت‌‌ها و فروشندگان فروشگاه‌‌های بزرگ و کوچک 
طرف  با  موفق  تجاری  ارتباط  یک  ایجاد  برای  پیش‌نیاز  اولین  انگلیسی  زبان  با  آشنایی  بنابراین  است. 
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هندی است. البته هرچه از سطوح بالای سیاسی و تجاری به سطوح پایین‌‌تر جامعه هند حرکت کنیم، 
طرفین  که  نیست  تعجب  جای  می‌‌یابد.  کاهش  زبان  این  به  مکالمه  و  انگلیسی  زبان  با  آشنایی  میزان 
هندی، با تأخیر در محل برگزاری جلسات یا مهمانی‌‌ها حاضر شوند. در قرار ملاقات رسمی بهتر است از 
لباس‌‌هایی رسمی استفاده شود. ضمن اینکه پوشیدن لباس‌‌های سنتی هندی مانند سلوار کمیز و ساری 
در جلسات رسمی، مورد توجه و استقبال هندیان قرار گرفته و نشان‌‌دهنده دوستی و حسن نیت است. 
ارائه کارت ویزیت چندان مرسوم نیست اما همراه داشتن و ارائه آن توصیه می‌‌شود. اگرچه اکثر هندی‌‌ها 
از مکالمات جانبی در موضوعات مختلف لذت می‌‌برند و شروع مذاکرات با انجام بحثی کوچک در مورد 
موضوعات غیرمرتبط امری عادی است و به عنوان راهی برای ایجاد توافق و اعتماد شناخته می‌‌شود. اما 
باید توجه داشت که به دلیل حساسیت‌‌های موجود، لازم است از صحبت در خصوص موضوعاتی چون 
سیاست، مذهب، سیستم کاست و منطقه کشمیر اجتناب شود. علاوه بر این، هندی‌‌ها همانقدر که به رشد 
اقتصادی در کشورشان افتخار می‌‌کنند، در صحبت کردن در مورد فقر بسیار تدافعی عمل کرده و اگر یک 
خارجی در این خصوص صحبت کند، آن را نوعی بی‌‌ادبی تلقی می‌‌کنند. در آداب و رسوم تجاری هند نیز 
تفاوت‌‌های منطقه‌‌ای وجود دارد. به عنوان مثال، اغلب شرکت‌‌های جنوبی هند نسبت به شمال یا غرب  

این کشور محافظه‌‌کارتر هستند. 
1-5-3( قدرت خرید مناطق مختلف

مناطق مختلف هند را می‌‌توان از منظر میزان درآمد سرانه در شش گروه طبقه‌‌بندی کرد. بالاترین 
درآمد سرانه به منطقه گوا اختصاص دارد. این منطقه درآمد سرانه‌‌ای بالاتر از 400 هزار روپیه در سال 
دارد. منطقه دهلی و ایالات چندیگر و سیکیم دارای درآمد سرانه بین 300 هزار تا 400 هزار روپیه در 
سال هستند. ایالت‌های هاریانا و اوتاراکند در شمال و همچنین ایالت‌های کارناتاکا و کرالا در جنوب غربی 

و جنوب هند، درآمد سرانه‌‌ای در بازه 200 هزار تا 300 هزار روپیه دارند. 

تعداد زیادی از ایالات هند نیز دارای درآمد سرانه‌‌ای بین 100 هزار تا 200 هزار روپیه هستند که در 
گستره جغرافیایی هند نیز پراکنده‌‌اند. از آن جمله می‌توان به گجرات، ماهاراشترا، راجستان، تامیل‌‌نادو، 
هیماچال پرادش و بنگال اشاره کرد. ایالات جامو و کشمیر در شمال هند و ایالات مرکزی و شرقی این 
کشور از توسعه صنعتی بهره کمتری برده و با کشاورزی به شیوه سنتی، تنها بین 50 هزار تا 100 هزار 
روپیه درآمد سرانه ایجاد کرده‌‌اند. در نهایت ایالت بیهار با سطح درآمد سرانه پایین‌‌تر از 50 هزار روپیه در 

سال، پایین‌‌ترین سطح درآمد سرانه را در میان ایالات هند دارد.
1-5-4( راهبردهای ورود به بازار هند

انواع  همان‌‌گونه که پیشتر اشاره شد، ایران عمدتاً در صادرات محصولات کشاورزی مانند خشکبار و 
تقاضا  بالا  و  متوسط  درآمدی  سطح  با  خانوارهای  توسط  بیشتر  اقلام  این  دارد.  مزیت  هند  به  مغزها 
می‌‌شود و معمولاً از پتانسیل فروش مناسبی در سوپرمارکت‌‌های بزرگ و هایپرمارکت‌‌ها برخوردار هستند. 
بنابراین یکی از راهبردهای ورود به بازار هند و فروش این اقلام در مقیاس وسیع، مذاکره با لیدرهای 
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هایپرمارکت‌‌های زنجیره‌‌ای در هند است. البته باید در نظر داشت که فروش محصول به هایپرمارکت‌‌ها 
علاوه بر نیاز به مقیاس فروش بالا، مستلزم برخورداری از بنیه مالی قوی و سرمایه در گردش بالایی است. 
به گونه‌ای که بتوان ضمن تأمین پیوسته و بدون وقفه محصول، مدت زمان بازپرداخت وجه را نیز تحمل 
نمود. انتخاب شریک تجاری هندی روش ساده‌‌تری برای ورود به بازار هند به ویژه در شروع فعالیت است. 
به همین منظور، در کتاب حاضر برای هر یک از محصولات صادراتی و به ویژه کالاهای مزیت‌‌دار ایرانی، 

مشخصات و اطلاعات واردکنندگان اصلی کالاها در هند در پیوست شماره 3 ارائه شده است. 
1-5-5( قیمت‌‌گذاری کالاها در هند

یکی از عوامل مهم تاثیرگذار بر قیمت در هند، مالیات بر کالا و خدمات )GST( به عنوان یک سیستم 
مالیات بر ارزش افزوده ملی است که بسته به نوع کالا و درجه لوکس بودن آن در یکی از چهار سطح 5 
درصد، 12 درصد، 18 درصد و 28 درصد تعیین می‌شود. البته باید توجه داشت که در هند در کنار بخش 
رسمی که مطابق قانون مالیات پرداخت می‌‌کنند، بخش غیررسمی بسیار بزرگی نیز وجود دارد که مالیات 
بر ارزش افزوده نمی‌پردازد. نوع و اندازه بسته‌‌بندی محصول از دیگر عوامل موثر بر قیمت است. بسیاری 
از تأمین‌‌کنندگان، ارائه بسته‌‌بندی کوچکتر را همراه با کاهش قیمت مناسب‌‌تر از بسته‌‌بندی‌‌های بزرگتر 
محصول می‌‌دانند. در مجموع عمده مصرفکنندگان این کشور کیفیت را قربانی قیمت پایین‌‌تر می‌‌کنند. 
چانه‌‌زنی برای رسیدن به بهترین قیمت یک روال معمول برای خریدار و فروشنده در هند است. سیستم 
تخفیف در هند به صورت معاف شدن از پرداخت بخشی از قیمت کالا نیست بلکه به شکل کالای بیشتر در 
ازای قیمت کمتر است. برای مثال یک تخفیف 20 درصدی روی فروش پیراهن در شرایطی اعمال می‌‌شود 
که با خرید 4 پیراهن، پیراهن پنجم رایگان می‌‌شود. بنابراین بیشتر فروشگاه‌‌های هند هنگام ارائه تخفیف، 
قیمت را پایین نمی‌‌آورند بلکه فروش خود را بالا می‌‌برند. تعرفه واردات تقریبا مهم‌ترین عامل تأثیرگذار 
بر قیمت است که برای اکثر محصولات به ویژه محصولات مصرفی و تولیدات کشاورزی بسیار بالا است. 

1-5-6( انتخاب نام تجاری و تبلیغات

در انتخاب نام تجاری برای محصول، عوامل مختلفی دخیل هستند. مشابه تبلیغات، در صورت فروش 
محصول به صورت فله به عمده‌‌فروش هندی، انتخاب نام تجاری بر عهده صادرکننده ایرانی نخواهد بود. 
بر سفارش عمده‌‌فروش  بنا  نام تجاری  ایران بسته‌‌بندی شود،  همچنین در صورتی که محصول  داخل 
هندی تعیین خواهد شد. اما در شرایطی که صادرکننده ایرانی قصد فروش مستقیم کالا در بازار هند را 
داشته باشد، نام تجاری اهمیت می‌‌یابد. با توجه به جمعیت بسیار زیاد هند و وجود طیف وسیعی از سلایق 
و ذائقه‌‌ها همراه با تنوع در فرهنگ و سبک زندگی مردم این کشور، تبلیغات محصول اهمیت فراوانی دارد. 
تبلیغات در هند معمولاً از طریق بیلبوردهای سطح شهر، تلویزیون و شبکه‌‌های مجازی صورت می‌‌گیرد. 
بیلبوردهای خیابانی که بیش از همه در شهرهای تجاری نظیر بمبئی مورد استفاده قرار می‌‌گیرد به طور 
عمده متکی بر سلبریتی‌‌ها و افراد شناخته شده و محبوب است. محصولاتی چون پوشاک، لوازم آرایشی و 
محصولاتی از این قبیل با استفاده از سلبریتی‌‌ها تبلیغ می‌‌شوند که می‌‌تواند تأثیر زیادی بر میزان تقاضای 
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این محصولات داشته باشد. اما مجرای دوم برای تبلیغات، تلویزیون است. در تبلیغات تلویزیونی، غالباً 
محصولاتی چون مواد غذایی و اقلام مورد استفاده شخصی تبلیغ می‌‌شوند. 

1-5-7( مجوزها، بسته‌‌بندی و برچسب‌‌گذاری کالا

)از  ایجاد کرده است: کالاهای ممنوعه  از محصولات  هند مقررات غیرتعرفه‌‌ای را در مورد سه دسته 
قبیل روغن پیه، چربی و روغن‌‌های دارای منشأ حیوانی(، موارد محدود شده که نیاز به مجوز واردات دارند 
)مانند محصولات دامی و مواد شیمیایی خاص(، و موارد کانال‌دار )مانند برخی داروها( که تنها با انحصارات 

دولتی قابل وارد کردن هستند و زمان‌‌بندی و کمیت واردات آنها به تصویب هیئت دولت می‌‌رسد. 

زبان  انگلیسی،  می‌‌شود.  صادر  هند  به  که  است  محصولاتی  برای  مهم  عنصری  »برچسب‌‌گذاری«، 
مناسب برای برچسب‌‌گذاری است. کلیه کالاهای از پیش بسته‌‌بندی شده که تنها برای فروش مستقیم 
خرده‌‌فروشی به هند وارد می‌‌شوند باید در بردارنده اطلاعاتی شامل نام و آدرس واردکننده، نام عمومی 
تولید،  ماه و سال  اندازه‌‌گیری،  استاندارد  با معیار  بسته‌‌بندی شده، مقدار خالص وزنی  رایج محصول  یا 
بسته‌‌بندی و واردات محصول و حداکثر قیمت خرده فروشی (MRP) به مصرف‌‌کننده نهایی باشند. البته 
مواد غذایی از پیش بسته‌‌بندی شده برای مصرف سازمان‌‌ها نیازی به حداکثر قیمت خرده‌‌فروشی ندارند 
اما روی آن باید عبارت »برای خرده فروشی نیست« درج شود. لازم است بسته‌‌بندی محصولات غذایی 
گیاهی و غیرگیاهی به گونه‌‌ای باشد که از روی برچسب آن بتوان به نوع آن پی برد. هر غذایی که حاوی 
کل یا قسمتی از بدن هر حیوان از جمله پرندگان، آبزیان، فرآورده‌‌هایی چون تخم مرغ یا مواد اولیه با 
منشأ حیوانی، غیر از شیر یا فرآورده‌‌های شیری است، باید دارای نمادی به شکل دایره پر شده در داخل 
یک مربع قهوه‌‌ای باشد و به وضوح روی بسته و در مجاورت نام تجاری محصول نمایش داده شود. غذاهای 
به‌‌صورت  که  بیرونی سبز  با خطوط  مربع  داخل یک  در  توپر  دایره‌‌ای  به شکل  نمادی  باید  نیز  گیاهی 

برجسته نمایش داده شود، باشند.  
1-5-8( سیستم بانکی هند

محصولات  پول  انتقال  و  نقل  دشواری  نتیجه،  در  و  ایران  علیه  آمریکا  بانکی  تحریم‌‌های  به  توجه  با 
در عرصه  را که حضور محدودی  بانک  یوکو  این کشور در سال 2012،  به هند، دولت  ایران  صادراتی 
بین‌المللی دارد جهت جابجایی پول بین دو کشور تعیین کرد. بانک دولتی آی‌‌دی‌‌بی‌‌آی نیز دومین بانک 
مجاز برای تسویه حساب‌‌های تجاری و انجام معاملات واردات و صادرات با ایران است. هند پیش از این 
با استفاده از کانال‌‌های بانکی اتحادیه اروپا، بهای نفت را به صورت یورو به ایران پرداخت می‌‌کرد. اما این 
کانال از نوامبر سال 2018 به دلیل تحریم‌‌های آمریکا مسدود شد و بدین ترتیب، بانک آی‌‌دی‌‌بی‌‌آی به 
عنوان جایگزین این کانال جهت پرداخت‌‌های بانکی به ایران معرفی شد. براساس سازوکار توافق شده 
میان دو کشور، بانک آی‌‌دی‌‌بی‌‌آی هند از طریق افتتاح حساب‌‌های »وسترو« توسط بانک‌‌های ایرانی در 
این بانک، پرداخت‌‌های واردکنندگان هندی از جمله شرکت‌‌های نفتی و سایر بازرگانان را به‌‌صورت روپیه 

به حساب صادرکنندگان ایرانی واریز می‌‌کند. 
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خدمات تبدیل پول در هند توسط صرافی‌‌های رسمی و غیررسمی ارائه می‌‌شود. در صرافی‌‌های رسمی، 
تبدیل پول بدون وجود گذرنامه ممکن نیست. نرخ تبدیل در این صرافی‌ها معمولا کمتر از نرخ بازار است 
و برای تبدیل پول در این صرافی‌ها کارمزد دریافت می‌‌شود. اما علاوه بر صرافی‌‌های رسمی، در سطح 
به نرخ روز تبدیل می‌‌کنند، کارمزدی  را  نیز وجود دارند که دلار  شهرهای هند صرافی‌‌های غیررسمی 

دریافت نمی‌‌کنند و تشریفاتی چون بررسی گذرنامه را نیز در دستور کار ندارند. 
1-5-9( حمل‌‌ونقل کالاها

به اعتقاد صادرکنندگان ایرانی فعال در بازار هند و همچنین فعالان اقتصادی و بازرگانان هندی، عمده 
بار ارسالی از ایران به مقصد هند از طریق دریا و به مقصد بمبئی صورت می‌‌گیرد. در حال حاضر، بیش از 
همه از بندرعباس به عنوان مبدأ خروجی کالا به مقصد هند استفاده می‌‌شود چرا که این بندر از دیرباز 
مورد استفاده بازرگانان بوده و تعداد خطوط ترانزیت از نواحی مختلف ایران به مقصد بندرعباس زیاد است. 
بنابراین بازرگانان ایرانی هرچند با هزینه بیشتر اما در مدت زمان کمتری می‌‌توانند بار خود را به هند 
ارسال نمایند. اما از منظر جغرافیایی، بندر چابهار مسیر زمینی-دریایی آسان‌‌تری برای دسترسی به هند 
فراهم می‌‌کند. در صورت گسترش خطوط ریلی در ایران، می‌توان سالانه میلیون‌‌ها تن کالا و بار را از بندر 
بمبئی بارگیری کرده و از طریق بندرعباس یا بندر چابهار به خط‌‌آهن ایران رسانده و از آن طریق، به سایر 
نقاط کشورهای آسیای میانه و قفقاز و کشورهای اروپایی صادر کرد. در مقابل نیز با رونق گرفتن ارسال 
کالا از بندر چابهار، می‌‌توان صرفه‌‌جویی عظیمی در زمان و هزینه حمل‌‌ونقل به مقصد هند ایجاد نمود.  

1-5-10( فرصت‌‌های تجارت با هند

 در سال‌‌های اخیر، صنعت هند پیشرفت قابل توجهی داشته است و برخی صنایع همانند صنایع فولاد و 
داروسازی این کشور توانسته‌اند با تولید محصولاتی با کیفیت بالا، علاوه بر تأمین بخش زیادی از تقاضای 
داخلی، محصولات خود را به سایر کشورهای جهان نیز صادر نماید. در صنایعی نظیر نساجی، پوشاک و 
کفش نیز حمایت تعرفه‌ای دولت مانع جدی بر سر راه محصولات وارداتی است. بنابراین با توجه به توسعه 
ایران در صادرات  به نظر می‌رسد در کوتاه مدت  نیز حمایت‌های تعرفه‌ای دولت،  بخش صنعت هند و 

تولیدات صنعتی به این کشور مزیت چندانی نداشته باشد. 

با این حال در بخش کشاورزی، به رغم گستره وسیع جغرافیایی، به دلیل وضعیت خاص آب‌‌وهوایی و 
رطوبت بالا در غالب نقاط هند، تولید برخی محصولات کشاورزی یا امکان‌‌پذیر نیست و یا برای پاسخگویی 
به حجم بالای تقاضا، کفایت نمی‌‌کند و این کشور ناچار به واردات این محصولات است که این فرصت 
مناسبی را برای صادرکنندگان برخی اقلام کشاورزی ایران فرآهم می‌سازد. از میان این محصولات می‌توان 
به گونه‌های مختلف خرما، انجیر خشک یا تازه،  میوه‌‌های خشک به خصوص میوه‌‌هایی که در هند تولید 
نمی‌‌شود مانند هلو و قیسی، بادام تازه یا خشک شده بدون پوست، کشمش، پسته، زعفران، سیب تازه و 

همچنین در میان گیاهان دارویی به آنغوزه اشاره کرد.



53فصل اول: خلاصه مدیریتی

در میان مواد اولیه نیز پتانسیل‌هایی برای صادرات به هند وجود دارد. علاوه بر نفت خام و محصولات 
پتروشیمی که عموماً توسط دولت انجام می‌‌شود، محصولات شیمیایی نظیر متانول، آمونیاک، هیدروکربن‌‌ها، 
روغن پایه، پارافین، مشتقات آروماتیک، پی وی سی و ... از ایران به هند صادر می‌‌شود. اوره نیز برای 
تولید کود شیمیایی به این کشور ارسال می‌‌گردد. قیر از دیگر محصولات صادراتی ایران است اما بازار 
پیچیده‌‌ای در هند دارد چرا که هندی‌‌ها با افزودن ناخالصی، کیفیت قیر صادراتی را زیر سؤال می‌‌برند. 
در میان محصولات معدنی نیز گچ به صورت سنگ گچ و پودر گچ، و همچنین سنگ‌ها به ویژه سنگ 
تراورتن از اقلام مزیت‌دار برای صادرات به هند محسوب می‌شود. در نهایت باید به فرش ایرانی اشاره کرد 

که محبوبیت بالایی در میان جمعیت با سطح درآمد بالا در هند دارد.
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فصل دوم:
ز کلان چشم‌‌اندا
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1-2( مقدمه

این فصل آن‌‌چنان که از عنوان آن پیداست، چشم‌‌اندازی کلان از کشور هند به تصویر می‌‌کشد. ترسیم 
این چشم‌‌انداز مبتنی بر رویکردی اقتصادی بوده و اهدافی چون درک عمیق وضعیت اقتصادی و تجارت 
هند و همچنین بررسی نقش عوامل مختلف تأثیرگذار بر آن را دنبال می‌‌کند. بدین منظور لایه‌‌های متعدد 
ساختار  بین‌الملل،  روابط  سیاسی،  روابط  جمعیتی،  ویژگی‌‌های  ژئوپلتیک،  موقعیت  همچون  اطلاعاتی 
اقتصاد و تجارت خارجی هند تحلیل و تلاش شده با کنار هم نهادن این لایه‌‌های اطلاعاتی، مهم‌‌ترین 

جهت‌‌گیری‌‌های آتی اقتصاد هند شناسایی شود. 

2-2( جغرافیای هند

هند با مساحتی بالغ بر 3 میلیون و 287 هزار کیلومتر مربع هفتمین کشور پهناور جهان بوده و با 
 جمعیت 1/36 میلیارد نفر در سال 2018، پس از چین پرجمعیت‌‌ترین کشور جهان است. بندر بمبئی1

هند  شهر  پرجمعیت‌‌ترین  نفر،  میلیون   20 حدود  در  جمعیتی  با  ماهاراشترا3  استان  در  )مومبای(2   
بوده و به دلیل تمرکز امور اقتصادی و تجاری در این شهر، به پایتخت تجاری هند مشهور است. هند 
نوع  نواحی هم‌‌پیوسته در  با  ایالات هند  تفاوت اصلی  ناحیه هم‌‌پیوسته4 است.  ایالت و هفت  دارای 29 
اداره می‌‌شود  ایالتی  توسط دولت‌‌های  ایالات  از  این صورت که هرکدام  به  است.  مناطق  این  حکمرانی 
در حالی که مناطق هم‌‌پیوسته به طور مستقیم تحت نظارت دولت مرکزی قرار دارند. پایتخت سیاسی 
شهرهای  مهم‌‌ترین  از  است.  شده  واقع  دهلی6  ملی  پایتختی  ناحیه  در  که  است  دهلی‌‌نو5  کشور  این 
احمدآباد11، سورات12 بنگلور9، حیدرآباد10،  به کلکته7، چنای8،  بمبئی می‌‌ توان  و  بر دهلی‌‌نو  هند علاوه 

 و آگرا13 اشاره کرد. 

هند در جنوب آسیا و مرز بین دریای عرب14 و خلیج بنگال15 واقع شده و از شمال غربی با پاکستان، از 

1.Bombay

2.Mumbai

3. Maharashtra

4. Union territory

5. New Delhi

6.Delhi

7.Kolkata

8. Chennai 

9.Bangalore

10.Hyderabad

11.Ahmedabad

12.Surat

13.Agra

14. Arabian Sea

15. Bay of Bengal
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شمال با چین، بوتان، نپال و تبت و از شمال شرقی با برمه و بنگلادش همسایه است. در محدوده جنوب 
 شرقی هند نیز کشور سریلانکا قرار دارد که توسط یک گذرگاه باریک آبی در تنگه پالک1 و خلیج منار2

 از هند جدا شده است. موقعیت سوق‌‌الجیشی هند به لحاظ دسترسی به آب‌‌های آزاد و نیز قرار گرفتن در 
حد فاصل آسیای جنوب غربی و آسیای شرقی حائز اهمیت است. به‌‌طوری‌‌که از طریق مسیرهای دریایی 
به جنوب شرقی آسیا، کشورهای شرق آسیا و نیز کشورهای آفریقایی و اروپایی در غرب متصل می‌‌شود. 
موقعیت هند در آسیا باعث توسعه تجارت این قاره با سایر نقاط دنیا شده و مسیرهای دریایی و زمینی، 

نقش مهمی را در توسعه تجاری و کشاورزی هند ایفا کرده است. 

هند دارای مرز زمینی به طول 15200 کیلومتر و مرز ساحلی به طول 7516 کیلومتر است. پهنه وسیع 
جغرافیایی، جمعیت بالا و همسایگان غالباً ضعیف، این کشور را به نیروی مسلط در جنوب آسیا تبدیل 

کرده است. 

نقشه )2-1(: موقعیت هند در آسیا

قابل کشت بودن حدود 57 درصد خاک کشور هند و برخورداری از حجم بالای منابع آبی که 92 درصد آن 
جهت آبیاری استفاده می‌‌شود، موجب رونق کشاورزی در این کشور شده است. احاطه شدن از سه طرف با 
دریا نیز صنعت ماهیگیری را در این کشور فعال کرده است. علاوه بر این، هند دارای 92 میلیارد تن ذخایر 
ذغال‌‌ سنگ است که 10 درصد ذخایر جهان را شامل می‌‌‌‌شود. این کشور همچنین 25 درصد ذخایر توریوم3

 جهان را به خود اختصاص داده است. 

1. Palk Strait

2. Gulf of Mannar

Thorium .3 عنصری رادیواکتیو با کاربردهای مختلفی چون تولید سوخت هسته‌‌ای، استفاده در تجهیزات الکتریکی و سوخت 
موشک و هواپیما و ...
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از منظر وضعیت آب و هوایی نیز می‌‌توان هند را به سه بخش تقسیم کرد: با توجه به قرار گرفتن رشته 
کوه‌‌های هیمالیا در شمال، این بخش از هند دارای آب و هوای سرد است؛ مرکز کشور گرم و خشک بوده 
و جنوب هند نیز دارای آب و هوای گرمسیری است. ضمن اینکه فصل تابستان در هند از ماه مارس تا می، 
فصل بارش از ماه ژوئن تا اکتبر و فصل زمستان نیز از ماه نوامبر تا فوریه به طول می‌‌انجامد. البته فصل 
زمستان تنها در شمال احساس شده و سایر نقاط در این فصل از آب و هوای مطلوبی برخوردار است. لازم 
به ذکر است تنوع اقلیمی در این کشور منجر به تنوع زیست جانوری قابل توجهی شده به‌‌طوری‌‌که در این 

کشور بالغ بر 91 هزار گونه حیوانی و 5/45 هزار نوع گیاه مشاهده می‌‌شود.

2-3( اقوام، فرهنگ و جامعه هند

این  ساله  هزار  چندین  تاریخ  از  متأثر  فرهنگی  تنوع  این  است.  گوناگون  فرهنگ‌‌های  سرزمین  هند 
سرزمین بوده و از زمان اولین امپراطوری هند با حکومت شاهنشاهی موریا1 تا دوره سلطه بریتانیا و نیز 
سال‌‌های پس از استقلال، همواره برای رسوم، سنت‌‌ها و مهمان‌‌نوازی خود شهرت داشته است. طی سال‌‌ها، 
مردم برای یادگیری هنر، علوم فرهنگی، ریاضیات، پزشکی، نجوم، طالع‌‌بینی و بسیاری علوم و مهارت‌‌های 
دیگر به هند آمده‌‌اند. علاوه بر حضور مهاجرانی با زبان، مذهب و فرهنگ متفاوت، این کشور ده‌‌ها سال 
تحت استعمار بریتانیا قرار داشت که این امر تأثیر فراوانی بر آداب و رسوم و فرهنگ مردم هند برجای 
گذاشت. فرهنگ، سبک زندگی و آداب و رسوم متنوع هند را می‌‌توان به وضوح در جنبه‌‌های مختلفی 

چون موسیقی، رقص، نقاشی، مجسمه‌‌سازی و معماری این کشور مشاهده کرد. 

با توجه به تاریخ و تمدن طولانی هند و نفوذ شاهان ایرانی، سلطه پرتغال و سرانجام استعمار بریتانیا، این کشور 
 از تنوع قومی و مذهبی فراوانی برخوردار است. نژاد مردم هند به سه بخش هندو-آریایی2، دراوید3، مغولی4

 و دیگر نژادها تقسیم می‌‌شود.  

1.Maurya

2. Indo-Aryan

3. Dravidian

4.Mongoloid
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نمودار )2-1(: تنوع نژادی در هند

نژاد

هندو-آریایی

دراویدی

مغولی و سایر

سهم از جمعیت

72 درصد

25 درصد

3 درصد

منبع: سرشماری هند، 2011

علاوه بر این، جامعه هند مبتنی بر سیستم طبقه‌‌ای (caste) بوده که از بدو تولد تعیین می‌‌شود و تقریباً 
هیچ راهی برای تغییر آن وجود ندارد. در نظام کاسْت، افراد رتبه‌های مختلف، حق گذر به رتبه‌های دیگر را 
ندارند و باید شرایط ویژه‌ای را در رفتار و اعمال خود و رابطه با اعضای رتبه‌های دیگر رعایت کنند. برای مثال، 
مردم در هر یک از طبقاتی که به دنیا بیایند نباید به شغل افراد طبقه دیگر وارد شوند و نیز اجازه ندارند که با 
افراد طبقه دیگر ازدواج کنند. نظام کاسْت، نظام انتساب‌سالاری است و در مقابل شایسته‌سالاری قرار دارد. 
این سیستم، افراد جامعه را به چهار طبقه اصلی تقسیم می‌‌کند که به ترتیب عبارتند از: روحانیون مذهبی 
 و روشنفکران1، نیروهای نظامی و جنگاوران2، معامله‌‌گران و کشاورزان3 و در پایین‌‌ترین طبقه نیز کارگران4

 قرار دارند. دولت هند در تلاش است این طبقه‌‌بندی اجتماعی را از بین ببرد و مشاهده می‌‌شود که در 
شهرهای بزرگ برخلاف روستاها و شهرهای کوچک، این سیستم تا حدودی تضعیف شده است. 

هند به عنوان یکی از قدیمی‌‌ترین فرهنگ‌‌های جهان، تحت تأثیر زبان‌‌های بسیاری نیز بوده است. بنابر 
سرشماری سال 2011، در مجموع 121 زبان و 270 گویش مادری ثبت شده در هند وجود دارد که از 
این میزان، 22 زبان در برنامه هشتم قانون اساسی هند درج شده است و دو زبان هندی5 و انگلیسی نیز 
در قانون اساسی به رسمیت شناخته شده‌‌اند. رایج‌‌ترین زبان در این کشور هندی است که در کنار زبان 
انگلیسی که زبان تجارت و تحصیلات عالیه است، در سراسر هند آموزش داده می‌‌شود. زبان انگلیسی 
همچنین در کسب‌‌وکار و نیز امور اقتصادی و دولتی استفاده می‌‌شود. به نقل از برخی منابع، در حدود 
1652 زبان، گویش یا لهجه مختلف در هند وجود دارد. اصلی‌‌ترین زبان‌‌های رایج در هند به صورت زیر 

است: 

1.Brahmin

2.Kshatriya

3.Vaishya

4.Shudra

5.Hindi
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نمودار )2-2(: تنوع زبانی در هند

زبان

هندی

بنگالی

مراتی

تلوگو

تامیل

گجراتی

اردو

کناد

اودیا

مالیالام

پنجابی

آسامی

متیلی

سایر زبان‌‌ها

سهم از جمعیت

43/63 درصد

8/03 درصد

6/86 درصد

6/7 درصد

5/7 درصد

4/58 درصد

4/19 درصد

3/61 درصد

3/1 درصد

2/88 درصد

2/74 درصد

1/26 درصد

1/12 درصد

5/6 درصد

منبع: سرشماری هند، 2011

هند همچنین مهد دین‌‌های بزرگ و دربرگیرنده بخش عظیمی از پیروان ادیان جهانی چون بودایی1، 
هندو2، اسلام، مسیحی، زرتشتی و ... است. بنابر سرشماری سال 2011، نزدیک به 80 درصد مردم هند 
پیرو آیین هندو هستند. بنابراین معابد هندوها در سرتاسر کشور وجود داشته و بسیاری از سنت‌‌ها و 
رسوم این دین به بخش جدایی‌‌ناپذیر فرهنگ هندی بدل شده است. برای هزاران سال و از زمان پیدایش 
آیین هندو، احترام به حیات حیوانی بخش مهمی از باور مردم هند بوده است. به عنوان مثال هندی‌‌ها 
گاو را مقدس‌‌ترین حیوان می‌‌دانند و خوردن گوشت و استفاده از پوست آن در این آیین ممنوع است. 

نمودار زیر پراکندگی مذاهب اصلی هند را در کل کشور و نیز ایالات مختلف نشان می‌‌دهد. 

1.Buddhism

2.Hinduism
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نمودار )2-3(: تنوع مذهبی در هند

54 
 

، ٢، هندو١هاي بزرگ و دربرگيرنده بخش عظيمي از پيروان اديان جهاني چون بوداييهندوستان همچنين مهد دين
آيين هندو  درصد مردم هند پيرو 80، نزديك به 2011اسلام، مسيحي، زرتشتي و ... است. بنابر سرشماري سال 

ها و رسوم اين دين به بخش جداييهستند. بنابراين معابد هندوها در سرتاسر كشور وجود داشته و بسياري از سنت
ناپذير فرهنگ هندي بدل شده است. براي هزاران سال و از زمان پيدايش آيين هندو، احترام به حيات حيواني بخش 

دانند و خوردن گوشت و ترين حيوان ميها گاو را مقدسمثال هندي مهمي از باور مردم هند بوده است. به عنوان
استفاده از پوست آن در اين آيين ممنوع است. نمودار زير پراكندگي مذاهب اصلي هند را در كل كشور و نيز ايالات 

 دهد. مختلف نشان مي

 تنوع مذهبي در هندوستان :)3-2( نمودار

  

                                                 
1 Buddhism 
2 Hinduism 

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

ميزورام 
لاكشادويپ 
نگالند 
مگالايا 
جامو و كشمير 

آروناچال پرادش
پنجاب 
مانيپور 
كرالا 
سيكيم 

آسام
گوآ 
جاركند 
جزاير آندامان و نيكوبار 
بنگال غربي 
اوتار پرادش 

مهاراشترا
چنديگر 

دهلي
بيهار

اوتاراكند 
تريپورا 
كارناتاكا 
پودوچري 
هاريانا 
تاميل نادو 

آندرا پرادش
راجستان 
گجرات 
دامان و ديو 
ماديا پرادش 

چاتيسگر
اوريسا 
دادرا و ناگار هاولي 
هيماچال پرادش 

كل كشور

هندو اسلام مسيحيت سيك بودا جين ساير اديان

منبع: سرشماری هند، 2011

غذا نیز بخش مهمی از فرهنگ هند است و نقش به‌‌سزایی در زندگی روزمره مردم ایفا می‌‌کند. غذاهای 
هند از منطقه‌‌ای به منطقه دیگر متفاوت است و منعکس‌‌کننده ابعاد متنوع جمعیتی کشور است. هند 
برای غذاهای خاص و ادویه‌‌جات آن مشهور است. انواع مختلفی از غذاهای هندی با استفاده از ادویه و 
گیاهان خوراکی پخت می‌‌شود. هندی‌‌ها آداب خاصی برای صرف غذا دارند. آنها در مصرف غذا اسراف 
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نمی‌‌کنند و معتقدند برای غذا خوردن نباید واسطه‌‌ای وجود داشته باشد؛ لذا غالباً با انگشتان دست راست 
خود غذا می‌‌خورند. جامعه هندو مذهب این کشور نیز، دارای شرایط خاصی در مصرف گوشت حیوانات 
تنها در روز  تنها غذاهای گیاهی مصرف می‌‌کنند. برخی  از آن استفاده نمی‌‌کنند و  است. برخی هرگز 
دوشنبه به صورت محدود از گوشت بز، گوسفند یا مرغ استفاده کرده و برخی نیز دارای هیچ محدودیتی 

در این خصوص نیستند.

از دیگر مظاهر فرهنگ هندی می‌‌توان به ارزش‌‌های خانوادگی و نقش مهم خانواده در زندگی مردم 
هند اشاره کرد. ساختار خانواده در این کشور عمدتاً مردسالار است و یک زن باید به ترتیب از پدر، همسر 
و پسر خود اطاعت کند. زنان وظیفه مراقبت و تربیت فرزندان را بر عهده دارند و به طور کلی، پسران 
فرصت‌‌های بهتر و آموزش عالی را دریافت می‌‌کنند. همچنین سنت ازدواج در جامعه هند مقدس بوده و 

به شکل برنامه‌‌ریزی شده و با موافقت خانواده‌‌ها صورت می‌‌گیرد و نرخ طلاق نیز بسیار پایین است. 

هند در طول تاریخ طولانی خود، رسوم و ایده‌‌های مختلف را جذب و ادغام کرده که به سنت و فرهنگی 
غنی منجر شده است. هند برای قالیچه‌‌ها، صنایع دستی، فلزکاری، حکاکی سنگ، سفالگری، صنایع چوبی 
و جواهرات مورد توجه قرار گرفته است. این کشور همچنین برای جشنواره‌‌هایی که در طول سال برگزار 
می‌‌کند نیز معروف است که از آن جمله می‌‌توان به جشن‌‌های دیوالی1، گانش‌‌چاتوری2 و هولی3 اشاره کرد. 
صنعت فیلم‌‌سازی بمبئی با عنوان بالیوود4 نیز شهرتی جهانی داشته و بیشترین میزان تولیدات سینمایی 

در جهان را به خود اختصاص داده است. 

2-4( ترکیب جمعیت، شهرنشینی و مهاجرت

هند پس از چین، پرجمعیت‌‌ترین کشور جهان است. روند تغییرات جمعیت این کشور حاکی از افزایش 
یکنواخت جمعیت است به‌‌طوری‌‌که طبق پیش‌‌بینی دایره جمعیت سازمان ملل متحد5، جمعیت این کشور 
در سال 2025 به 1/46 میلیارد نفر خواهد رسید. با این حال، آمار این سازمان نشان از کاهش نرخ رشد 
جمعیت در این کشور دارد به‌‌طوری‌‌که نرخ رشد جمعیت از 2/1 درصد در سال 1990 به 1/16 درصد در 
سال 2018 رسیده است. علت این امر را می‌‌توان در افزایش سطح بهداشت، استفاده از روش‌‌های کنترل 
بارداری و نیز بالا رفتن سطح آموزش و سواد زنان و در نتیجه افزایش هزینه فرصت فرزندآوری جستجو 
کرد. ضمن اینکه استفاده روزافزون از تلویزیون و اینترنت و ارتقاء سطح فرهنگ جامعه نیز در کاهش نرخ 
رشد جمعیت مؤثر بوده است. دولت هند نیز در سال‌‌های اخیر، برنامه‌‌ریزی در جهت بالا بردن کیفیت 
خانواده‌‌ها و جلوگیری از باروری‌‌های ناخواسته را در دستور کار خود قرار داده است. بنابراین با استناد به 
آمار بانک جهانی، تعداد فرزند به ازای هر زن از 4/05 نفر در سال 1990 به 2/33 نفر در سال 2016 
1. Diwali

2. Ganesh Chaturthi

3.Holi

4.Bollywood

5. United Nations Population Division
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کاهش پیدا کرده است. 

نمودار )2-4(: تحولات جمعیتی هندنمودار )2-5(: نرخ رشد جمعیت هند
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اء زيون و اينترنت و ارتقيت فرزندآوري جستجو كرد. ضمن اينكه استفاده روزافزون از تلونتيجه افزايش هزينه فرص
هاي اخير، برنامهسطح فرهنگ جامعه نيز در كاهش نرخ رشد جمعيت مؤثر بوده است. دولت هندوستان نيز در سال

را در دستور كار خود قرار داده است. هاي ناخواسته ها و جلوگيري از باروريريزي در جهت بالا بردن كيفيت خانواده
در سال نفر  33/2به  1990در سال نفر  05/4بنابراين با استناد به آمار بانك جهاني، تعداد فرزند به ازاي هر زن از 

 كاهش پيدا كرده است.  2016

 

 

 

  

  

  

  
  2019منبع: دايره جمعيت سازمان ملل متحد، 

  
درصد از جمعيت اين كشور در سن كار قرار  4/66، 2018ردار است. در سال هندوستان از جمعيت نسبتاً جواني برخو

هاي گذشته، جمعيت در سن كار اين كشور با شيب ملايمي در حال داشتند و با توجه به نرخ بالاي زاد و ولد در دهه
سالمندان و نيز كاهش  هاي دايره جمعيت سازمان ملل از روند رو به رشد جمعيتبيني، پيشبا اين حالافزايش است. 
  سال در اين كشور حكايت دارد.  0-14جمعيت بين 
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 تحولات جمعيتي هندوستان :)4-2(نمودارنرخ رشد جمعيت  :)5-2(نمودار 

منبع: دایره جمعیت سازمان ملل متحد، 2019

هند از جمعیت نسبتاً جوانی برخوردار است. در سال 2018، 66/4 درصد از جمعیت این کشور در سن 
کار قرار داشتند و با توجه به نرخ بالای زاد و ولد در دهه‌‌های گذشته، جمعیت در سن کار این کشور با 
شیب ملایمی در حال افزایش است. با این حال، پیش‌‌بینی‌‌های دایره جمعیت سازمان ملل از روند رو به 

رشد جمعیت سالمندان و نیز کاهش جمعیت بین 14-0 سال در این کشور حکایت دارد. 

نمودار )2-6(: ترکیب سنی جمعیت هند
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  تركيب سني جمعيت هندوستان :)6-2(نمودار 

  
  2019منبع: دايره جمعيت سازمان ملل، 

، نشان از بالاتر بودن بار تكفل جامعه هند نسبت به ايران 2018بررسي نسبت وابستگي جمعيت (بار تكفل) در سال 
درصد است. بنابراين در  3/9فل سالمندان نيز معادل درصد و بار تك 7/41هند  نوجوانانكه بار تكفل يطوردارد. به

نفر خارج از سن كار قرار داشته و به دليل  51نفر جمعيت در سن كار در جامعه هندوستان،  100مجموع به ازاي هر 
نمودار  درصد است. 5/41وص جامعه ايران برابر با خردسالي يا سالخوردگي، قادر به كار كردن نيستند. اين رقم درخص

   كند. مقايسه مينسبت وابستگي جمعيت در دو كشور هند و ايران را  ،زير

  مقايسه بار تكفل در ايران و هندوستان :)7-2(نمودار 
  

  2019اطلاعات دايره جمعيت سازمان ملل،  بر اساس منبع: محاسبات تحقيق
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منبع: دایره جمعیت سازمان ملل، 2019
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بررسی نسبت وابستگی جمعیت )بار تکفل( در سال 2018، نشان از بالاتر بودن بار تکفل جامعه هند 
نسبت به ایران دارد. به‌‌طوری‌‌که بار تکفل نوجوانان هند 41/7 درصد و بار تکفل سالمندان نیز معادل 9/3 
درصد است. بنابراین در مجموع به ازای هر 100 نفر جمعیت در سن کار در جامعه هند، 51 نفر خارج 
از سن کار قرار داشته و به دلیل خردسالی یا سالخوردگی، قادر به کار کردن نیستند. این رقم درخصوص 
جامعه ایران برابر با 41/5 درصد است. نمودار زیر، نسبت وابستگی جمعیت در دو کشور هند و ایران را 

مقایسه می‌‌کند.  

نمودار )2-7(: مقایسه بار تکفل در ایران و هند

41/7

بار تکفل سالمندان

هند
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بار تکفل نوجوانان

9/3

33/4 8/1

51 درصد

41/5 درصد

منبع: محاسبات تحقیق بر اساس اطلاعات دایره جمعیت سازمان ملل، 2019

تحلیل ساختار سنی جمعیت هند و تحولات آتی آن نیز می‌‌تواند برخی تغییرات مهم در بازار کار این 
کشور و نیز بازارهای مصرفی گروه‌‌های عمده سنی را مشخص کند. با بررسی هرم سنی جمعیت هند در 

دو سال 2018 و 2023 پیش‌‌بینی می‌‌شود که:  

	 جمعیت در سن کار کشور با رشد یک درصدی مواجه خواهد شد و همچنان بالاترین جمعیت
کشور مربوط به گروه سنی 15 تا 65 سال است. با توجه به تخصص پایین نیروی کار در جامعه 
هند و فقدان نیروی کار ماهر، لازم است امکانات آموزشی و شغلی برای این افراد فراهم شود. 

	 جمعیت سالخوردگان در 5 سال آینده در حدود یک درصد افزایش خواهد یافت. با توجه به خیل
عظیم جمعیت جوان در کشور، طی چند دهه آینده کشور با سالخوردگی جمعیت مواجه خواهد 
شد که این امر نیاز به خدمات تأمین اجتماعی و نگهداری از سالمندان را به یکی از چالش‌‌های 

پیش روی هند تبدیل خواهد کرد. 

	 خدمات به  نیاز  همچنان  آینده،  سال  پنج  طی  سال   15 زیر  جمعیت  اندک  کاهش  وجود  با 
آموزشی، تفریحی، ورزشی و ... برای تأمین تقاضای این گروه سنی احساس می‌‌شود.  
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نمودار )2-8(: ساختار سنی هند در سال‌‌های 2018 و 2023
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تواند برخي تغييرات مهم در بازار كار اين كشور و هندوستان و تحولات آتي آن نيز ميتحليل ساختار سني جمعيت 
 2018هاي عمده سني را مشخص كند. با بررسي هرم سني جمعيت هندوستان در دو سال نيز بازارهاي مصرفي گروه

    شود كه:بيني ميپيش 2023و 

 د شد و همچنان بالاترين جمعيت كشور مربوط جمعيت در سن كار كشور با رشد يك درصدي مواجه خواه
سال است. با توجه به تخصص پايين نيروي كار در جامعه هند و فقدان نيروي كار  65تا  15به گروه سني 

 ماهر، لازم است امكانات آموزشي و شغلي براي اين افراد فراهم شود. 

  د يافت. با توجه به خيل عظيم سال آينده در حدود يك درصد افزايش خواه 5جمعيت سالخوردگان در
جمعيت جوان در كشور، طي چند دهه آينده كشور با سالخوردگي جمعيت مواجه خواهد شد كه اين امر نياز 

هاي پيش روي هندوستان تبديل به خدمات تأمين اجتماعي و نگهداري از سالمندان را به يكي از چالش
 خواهد كرد. 

  ل طي پنج سال آينده، همچنان نياز به خدمات آموزشي، تفريحي، سا 15با وجود كاهش اندك جمعيت زير
 شود.  ورزشي و ... براي تأمين تقاضاي اين گروه سني احساس مي

  2023و  2018هاي ساختار سني هندوستان در سال :)8-2(نمودار 

  
  2019، متحد منبع: دايره جمعيت سازمان ملل

 4/66نفر در هر كيلومتر مربع بوده كه طبق آمار بانك جهاني،  4/408معادل  2017تراكم جمعيت هندوستان در سال 
طور كه در نمودار كنند. هماندرصد در مناطق شهري زندگي مي 6/33درصد از كل جمعيت در مناطق روستايي و 

هش پيوسته سهم جمعيت روستاها نسبت به كل جمعيت هند رو به كا 2017تا  1960شود، از سال ذيل مشاهده مي
هاي گذشته، جمعيت بوده و شهرنشيني افزايش پيدا كرده است. رشد اقتصادي و روند صنعتي شدن هند در سال

دهد كه زيادي را در جستجوي شغل از روستا به شهر سوق داده است. آمار انتشار يافته توسط بانك جهاني نشان مي

منبع: دایره جمعیت سازمان ملل متحد، 2019

تراکم جمعیت هند در سال 2017 معادل 408/4 نفر در هر کیلومتر مربع بوده که طبق آمار بانک 
جهانی، 66/4 درصد از کل جمعیت در مناطق روستایی و 33/6 درصد در مناطق شهری زندگی می‌‌کنند. 
همان‌‌طور که در نمودار ذیل مشاهده می‌‌شود، از سال 1960 تا 2017 پیوسته سهم جمعیت روستاها 
نسبت به کل جمعیت هند رو به کاهش بوده و شهرنشینی افزایش پیدا کرده است. رشد اقتصادی و روند 
صنعتی شدن هند در سال‌‌های گذشته، جمعیت زیادی را در جستجوی شغل از روستا به شهر سوق داده 
است. آمار انتشار یافته توسط بانک جهانی نشان می‌‌دهد که نرخ رشد جمعیت شهری در سال 2017 
حدود 2/4 درصد بوده در حالی‌‌که جمعیت روستایی رشد 0/5 درصدی را در این سال تجربه کرده است. 
دو برابر  با این حال همچنان به دلیل رونق کشاورزی در مناطق روستایی، جمعیت این مناطق تقریباً 

جمعیت در مناطق شهری است. 



67فصل دوم: چشم‌انداز کلان

نمودار )2-9(: مقایسه جمعیت مناطق شهری و روستایی
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درصدي را در  5/0كه جمعيت روستايي رشد اليدرصد بوده در ح 4/2حدود  2017نرخ رشد جمعيت شهري در سال 
همچنان به دليل رونق كشاورزي در مناطق روستايي، جمعيت اين مناطق  با اين حالاين سال تجربه كرده است. 

 تقريباً دو برابر جمعيت در مناطق شهري است. 

  مقايسه جمعيت مناطق شهري و روستايي :)9-2(نمودار 

  
  منبع: بانك جهاني

  نشيني در هندوستان): حاشيه2-2تصوير (
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منبع: بانک جهانی

تصویر )2-2(: حاشیه‌نشینی در هند
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درصدي را در  5/0كه جمعيت روستايي رشد اليدرصد بوده در ح 4/2حدود  2017نرخ رشد جمعيت شهري در سال 
همچنان به دليل رونق كشاورزي در مناطق روستايي، جمعيت اين مناطق  با اين حالاين سال تجربه كرده است. 

 تقريباً دو برابر جمعيت در مناطق شهري است. 

  مقايسه جمعيت مناطق شهري و روستايي :)9-2(نمودار 

  
  منبع: بانك جهاني

  نشيني در هندوستان): حاشيه2-2تصوير (
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منبع: دایره جمعیت سازمان ملل متحد، 2019
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اما نکته اساسی در بررسی الگوی سکونت در هند، وجود پدیده زاغه‌‌نشینی1 و زندگی خیل عظیمی از افراد 
در حاشیه شهرها است. روند رو به رشد جمعیت هند، مهاجرت افراد از شهرهای کوچک به بزرگ و از 
روستا به شهر و همچنین نبود فضا و امکانات کافی در شهرها، موجب شده که بسیاری از افراد به دلایلی 
چون نداشتن شغل مناسب، درآمد پایین و در نتیجه فقر، به زاغه‌‌نشینی روی آورند. بمبئی بزرگترین 
جمعیت حاشیه‌‌نشین را در خود جای داده و حدود 41 درصد از جمعیت این شهر در این مناطق زندگی 
می‌‌کنند. آمار بانک جهانی نیز نشان از سکونت 24 درصد جمعیت شهری هند در حاشیه شهرها در سال 
2014 دارد. این مناطق فاقد امکانات بهداشتی، آب و برق است و ساخت و ساز در این مناطق کیفیت 

بسیار پایینی دارد. 

60 
 

و زندگي خيل عظيمي از افراد در حاشيه  ١نشينياما نكته اساسي در بررسي الگوي سكونت در هند، وجود پديده زاغه
شهرها است. روند رو به رشد جمعيت هند، مهاجرت افراد از شهرهاي كوچك به بزرگ و از روستا به شهر و همچنين 

افي در شهرها، موجب شده كه بسياري از افراد به دلايلي چون نداشتن شغل مناسب، درآمد پايين نبود فضا و امكانات ك
 41نشين را در خود جاي داده و حدود نشيني روي آورند. بمبئي بزرگترين جمعيت حاشيهو در نتيجه فقر، به زاغه

درصد جمعيت  24نيز نشان از سكونت  كنند. آمار بانك جهانيدرصد از جمعيت اين شهر در اين مناطق زندگي مي
دارد. اين مناطق فاقد امكانات بهداشتي، آب و برق است و ساخت و ساز  2014شهري هند در حاشيه شهرها در سال 

  در اين مناطق كيفيت بسيار پاييني دارد. 

  

جمعيت مهاجر در دنيا  علاوه بر مهاجرت داخلي و جابجايي افراد بين مناطق مختلف داخل كشور، هندوستان بالاترين
ميليون نفر از افرادي  6/16در حدود  2017را نيز به خود اختصاص داده است. طبق آمار سازمان ملل متحد، در سال 

 3,310,000كنند. امارات متحده عربي با حدود اند در كشوري غير از هندوستان زندگي ميكه در هند متولد شده
تر، به اين و هنديان بسياري در جستجوي فرصت شغلي مناسب رودشمار ميمقصد نخست مهاجران هندي بههندي 

، عربستان و پاكستان بيشترين مهاجر هندي را در خود آمريكاكنند. پس از امارات، ايالات متحده كشور مهاجرت مي
است. كل جمعيت اند. از طرف ديگر، هندوستان مقصد مهاجران بسياري به خصوص از كشورهاي همسايه جاي داده

كه به ترتيب از كشورهاي  اندميليون نفر بوده 2/5كردند برابر در هندوستان زندگي مي 2017مهاجري كه در سال 
در تر از هند هستند. كه همگي از كشورهاي همسايه و ضعيف اندوارد هندوستان شده بنگلادش، پاكستان و نپال

بوده كه به معني ميليون  -45/2معادل  2017ص هندوستان در سال طبق آمار بانك جهاني، مهاجرت خالمجموع 
  نسبت به مهاجران ورودي به كشور است.  از كشور بيشتر بودن تعداد مهاجران خروجي

                                                 
1 Slums 

علاوه بر مهاجرت داخلی و جابجایی افراد بین مناطق مختلف داخل کشور، هند بالاترین جمعیت مهاجر 
در دنیا را نیز به خود اختصاص داده است. طبق آمار سازمان ملل متحد، در سال 2017 در حدود 16/6 
میلیون نفر از افرادی که در هند متولد شده‌‌اند در کشوری غیر از هند زندگی می‌‌کنند. امارات متحده 
عربی با حدود 3.310.000 هندی مقصد نخست مهاجران هندی به‌‌شمار می‌‌رود و هندیان بسیاری در 
جستجوی فرصت شغلی مناسب‌‌تر، به این کشور مهاجرت می‌‌کنند. پس از امارات، ایالات متحده آمریکا، 
عربستان و پاکستان بیشترین مهاجر هندی را در خود جای داده‌اند. از طرف دیگر، هند مقصد مهاجران 
بسیاری به خصوص از کشورهای همسایه است. کل جمعیت مهاجری که در سال 2017 در هند زندگی 
می‌‌کردند برابر 5/2 میلیون نفر بوده‌‌اند که به ترتیب از کشورهای بنگلادش، پاکستان و نپال وارد هند 
شده‌‌اند که همگی از کشورهای همسایه و ضعیف‌‌تر از هند هستند. در مجموع طبق آمار بانک جهانی، 

1. Slums
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مهاجرت خالص هند در سال 2017 معادل 45/2- میلیون بوده که به معنی بیشتر بودن تعداد مهاجران 
خروجی از کشور نسبت به مهاجران ورودی به کشور است. 

لازم به ذکر است با وجود اینکه تعداد افرادی که هند را به مقصد سایر کشورها ترک می‌‌کنند بسیار 
زیاد است اما تنها یک درصد جمعیت این کشور را شامل می‌‌شود و این رقم پایینی به حساب می‌‌آید. نکته 
قابل توجه این است که مهاجران هندی به خصوص افرادی که به کشورهای حوزه خلیج فارس، انگلستان 
و کانادا مهاجرت کرده‌‌اند، بیشترین پول را نسبت به دیگر کشورها به هند برمی‌‌گردانند. به‌‌طوری‌‌که در 
سال 2015، 69 میلیارد دلار توسط مهاجران وارد هند شده که تقریباً معادل 3 درصد تولید ناخالص 

داخلی این کشور است. 

2-5( نظام سیاسی

تاریخچه سیاسی هند فراز و فرودهای فراوانی را تجربه کرده است. اولین تمدن بزرگ در هند مربوط 
ایندوس والی و یا هاراپا معروف  با قدمتی در حدود 5000 سال است که به  به تمدن حوزه رود سند 
است. این تمدن پس از ورود آریایی‌‌ها بین 2000 تا 1800 سال پیش از میلاد از بین رفته است.  ورود 
آریایی‌‌ها به هند نقش مهمی را در فرهنگ، ادبیات و سیستم اجتماعی این سرزمین داشته است که از 
آن جمله می‌‌توان به شکل‌‌گیری سانسکریت اولیه، تدوین متون مقدس هندوئی و سیستم طبقاتی جامعه 

هند اشاره کرد. 

اولین دوران امپراتوری هند به سلسله موریا باز می‌‌گردد. قدرتمندترین حاکم تاریخ این کشور تا پیش از 
گورکانیان، آشوکای بزرگ نام دارد که در تمامی جنبه‌‌های اجتماعی و سیستم اداری از هخامنشیان ایران 
الهام گرفت. دومین حکومت بزرگ هند کوشاناها بودند که با اشکانیان ایران مراودات نزدیکی داشته‌‌اند. 
سومین سلسله قدرتمند این کشور نیز گوپتا نام دارد که طی آن، آیین هندو شکل متحدتری گرفت و 

اولین معابد هندویی به سبک حاضر نیز در این دوران ایجاد شد. 

در قرن دهم میلادی، سلطان محمود غزنوی پنجاب را تصرف نمود و بارها به شمال هند حمله کرد. 
تا قرن سیزدهم میلادی حملات بسیاری به هند صورت گرفت و در نهایت، مسلمانان توانستند دهلی را 
تصرف نموده و اولین حکومت مسلمانان را در این کشور بنا نهادند. در اوایل قرن 16 میلادی نیز، بابرشاه با 
شکست ابراهیم لودهی آخرین پادشاه سلسله لودهی، دهلی را تصرف و سلسله گورکانیان هند را تأسیس 
نمود که تا زمان سلطه انگلستان ادامه یافت. در این دوران روابط اجتماعی، فرهنگی، ادبی و هنری ایران 

و هند به اوج دوران طلایی خود رسید )عالمی، 1391(. 

در سال 1498، پرتغالی‌‌ها که منافع مادی زیادی را در هند می‌‌دیدند، به این کشور راه یافته و در 
هند  کمپانی  نظیر  تجاری  بزرگ  کمپانی‌‌های  نیز  میلادی  قرن 16  اوایل  از  مستقر شدند.  گوا1  منطقه 
شرقی، ثروت‌‌های طبیعی و مادی هند را به تاراج بردند تا این که در اواخر قرن 18 میلادی، بریتانیا با 

1. Goa
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شکست سپاهیان فرانسه و بهادرشاه ظفر آخرین پادشاه گورکانیان، هند را تحت سیطره خود درآورده 
و تنها قدرت حاکم بر کشور شد. اما به تدریج شورش‌‌هایی علیه استعمار انگلستان شکل گرفت و اولین 
تهدید جدی طی سال‌‌های 1858-1857 به وقوع پیوست. حرکت‌‌های آزادی‌‌خواهانه در هند تا اوایل دهه 
1920 میلادی ادامه یافت تا اینکه مهاتما گاندی با رهبری نهضت عدم همکاری و عدم خشونت، نفوذ 
فراوانی در جامعه هندی پیدا کرده و مبارزاتی جدی علیه حکومت استعماری بریتانیا آغاز کرد. از طرف 
دیگر محمد علی جناح1 رهبر حزب مسلم‌‌لیگ2 که خواهان تأسیس کشوری مستقل برای مسلمانان بود 
نیز مبارزات خود را در هند آغاز کرد. مبارزات او و کشتار فجیع بین مسلمانان و هندوها در سال 1946 
گاندی و حکومت بریتانیا را ناچار به اعلام استقلال پاکستان از هند کرد. بنابراین در 14 اوت 1947، 
بریتانیا فرمان استقلال کشور پاکستان از هند را امضا کرد و یک روز بعد یعنی در 15 اوت 1947، هند 
نیز از بریتانیای کبیر استقلال یافت. این روز در تاریخ هند به روز استقلال معروف است. جواهرلعل نهرو3 
که دوشادوش گاندی یکی از بزرگترین رهبران جنبش آزادی‌‌خواهی هند بود به عنوان اولین نخست‌‌وزیر 
هند انتخاب شد و تا 27 می 1964 زمام امور کشور را در اختیار داشت. در تاریخ 26 نوامبر 1949، قانون 
اساسی هند تصویب شد و در 26 ژانویه 1950 نیز به اجرا گذاشته شد. این روز در هند به عنوان »روز 

جمهوری« جشن گرفته می‌‌شود. 

برای  نادیده گرفت.  را  این کشور  بریتانیا در  تأثیرات مثبت حضور  با وجود سلطه استعمار، نمی‌‌توان 
مثال، هند سیستم سیاسی و حقوقی خود را مدیون بریتانیا است. بسیاری از نهادها و مؤسسات این کشور 
نظیر دادگاه‌‌ها، دانشگاه‌‌ها و ادارات، میراث حضور طولانی‌‌مدت بریتانیا در هند است. این امر باعث شده که 
بسیاری از هندی‌‌ها نیز از دوران استعمار به بدی یاد نکنند. با این‌‌حال پس از استعمار و به خصوص در 
سال‌‌های اخیر، وضعیت اقتصادی هند با رشد قابل توجهی مواجه شده و این کشور به یکی از اقتصادهای 

برتر جهان تبدیل شده است.  

تصویر )2-3(: تحولات سیاسی هند

1. Muhammad Ali Jinnah

2. Muslim League

3. Jawaharlal Nehru
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پرچم هند در 22 جولای 1947 به رسمیت شناخته شد. این پرچم متشکل از سه رنگ زعفرانی، سفید 
و سبز است. رنگ زعفرانی نماد آیین هندو، رنگ سبز نماد دین اسلام و رنگ سفید نیز نماینده سایر ادیان 
در کشور است. اما به دلیل اجتناب از جهت‌‌گیری‌‌های دینی و فرقه‌‌ای، رنگ زعفرانی سمبل شجاعت و 
فداکاری، سبز نشانگر ایمان، جوانمردی و حاصلخیزی و رنگ سفید نیز نمایانگر صلح و حقیقت عنوان 
شده است. در مرکز پرچم نیز گردونه‌‌ای شامل 24 پره به رنگ سورمه‌‌ای است. این گردونه که به آن 
دارماچاکرا1 گفته می‌‌شود نمادی باستانی در آیین بودا است که توسط آشوکا2 پادشاه قدرتمند قرن سوم 

پیش از میلاد به عنوان »گردونه قانون« استفاده می‌‌شد. 

تصویر )2-4(: پرچم هند

1. Dharmachakra

2. Ashoka
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2-5-1( تفکیک قوای افقی

حکومت کنونی هند از نوع جمهوری فدرال مبتنی بر دموکراسی پارلمانی است. تشکیلات سیاسی این 
کشور بر اساس قوای سه‌‌گانه مجریه، مقننه و قضائیه تعریف شده است. رئیس جمهور با اینکه مقامی 
تشریفاتی است اما ریاست حکومت و فرماندهی کل نیروهای مسلح هند را بر عهده دارد. رئیس جمهور 
از اعضای منتخب مجالس دوگانه لوک‌‌سابا1 )مجلس عوام2( و  انتخاباتی که متشکل  توسط یک هیئت 
راجیاسابا3 )مجلس ایالات4( و مجالس قانون‌‌گذاری ایالت‌‌ها است برای مدت پنج سال انتخاب می‌‌شود. در 
حال حاضر شری رام نات کوویند5 رئیس جمهور هند است که در 25 جولای 2017 به این سمت انتخاب 
شده است. اما در نظام سیاسی هند، نخست‌‌وزیر بالاترین مقام اجرایی کشور را داراست. حزبی که اکثریت 
آرا را در مجلس لوک‌‌سابا به دست آورد نخست‌‌وزیر را تعیین می‌‌کند و همراه با نمایندگان احزاب ائتلافی، 

هیئت دولت را تشکیل می‌‌دهد. 

از  نام‌‌های لوک‌‌سابا و راجیاسابا تشکیل شده است. مجلس راجیاسابا  با  از مجالس دوگانه  قوه مقننه 
حداکثر 250 عضو تشکیل شده که از این تعداد 233 نفر توسط مجامع قانونی ایالات و ناحیه‌‌های تحت 
اداره دولت مرکزی برای مدت شش سال انتخاب می‌‌شوند. تعداد اعضای مجلس لوک‌‌سابا نیز 545 عضو 
است که بر اساس قانون اساسی 543 عضو آن به‌‌طور مستقیم توسط افراد بالای 18 سال در حوزه‌‌های 
انتخاباتی ایالت‌‌ها و برای مدت پنج سال تعیین می‌‌شوند. دو عضو نیز توسط رئیس جمهور انتخاب می‌‌شود. 

قوه قضائیه هند نیز به تبعیت از انگلستان از نظام حقوقی کامن‌‌لا6 پیروی می‌‌کند. نظام کامن‌‌لا سبک 
حقوقی خاصی است که روش آن در حل اختلافات و دعاوی مبتنی بر قوانین یا مقررات ناشی از قوه 
قانون‌‌گذاری نیست، بلکه بر سنن، عرف و اصولی که بر حسب تصمیم عقلا تحقق یافته و از یک رسم 
قانون  نتیجه شده، استوار است. نظام قضایی هند یک سیستم یکپارچه واحد است.  عام و بسیار کهن 
اساسی هند، قوه قضاییه را به یک دستگاه قضایی برتر )دیوان عالی7 و دادگاه عالی8( و قوه قضاییه فرعی 
)دادگاه‌های پایین‌تر9 تحت نظارت دادگاه‌های عالی( تقسیم می‌کند. دیوان عالی هند به عنوان عالی‌ترین 
عالی،  دیوان  ذیل  است.  دادگستری  رئیس  عهده  به  آن  ریاست  و  دارد  قرار  نو  دهلی  در  کشور  دادگاه 
دادگاه‌های عالی قرار دارند و هر ایالت دارای یک دادگاه عالی است. با این حال برای سهولت امور اداری، 
ایالت‌ها به مناطق کوچکتری تقسیم شده که هر کدام دادگاه منطقه‌ای10 خاص خود را دارند. احکام دیوان 
عالی هند برای همه دادگاه‌های عالی و دادگاه‌های منطقه‌ای این کشور الزام‌آور است. به همین ترتیب، 
تصمیمات دادگاه عالی برای تمام دادگاه‌های منطقه‌ای، مقامات و دوایر قضایی زیرمجموعه الزام‌آور است. 
در نظام قضایی هند، برخی دادگاه‌های تخصصی برای حل و فصل مسائل حقوقی خاص مانند موضوعات 

1. Lok Sabha

2. House of the People

3. Rajya Sabha

4. Council of States

5. Ram Nath Kovind

6.Common law

7. Supreme Court

8. High Courts

9. Lower Courts

10. District Courts



73فصل دوم: چشم‌انداز کلان

خانواده، موضوعات تجاری، رسیدگی به پرونده‌های فساد و رشوه‌خواری و ... سازمان‌دهی شده‌اند که تحت 
نظارت دادگاه‌های منطقه‌ای قرار دارند. به غیر از دادگاه‌ها، سیستم قضایی هند شامل کمیسیون‌ها و دوایر 
شبه قضایی است که از اختیارات قانونی برای حل موضوعاتی چون اختلافات مربوط به استخدام و شرایط 
خدمت کارکنان، ورشکستگی، امور بانکی، بیمه، بازرگانی، مالیات بر درآمد، برخوردار هستند )بی‌هان و 

روهاتجی1، 2020(.

2-5-2( تفکیک قوای عمودی

ایالتی3 تقسیم شده است.  اتحادیه2 و دولت‌های  در هند قدرت میان دولت مرکزی موسوم به دولت 
دولت‌های ایالتی بر 29 ایالت و 7 ناحیه هم‌پیوسته کنترل دارند. در رأس شورای وزیران4 هر ایالت، نخست 
وزیر ایالت قرار دارد. در حالی که دولت مرکزی امور نظامی و خارجی را کنترل می‌کند، دولت‌های ایالتی 
مسئول تأمین امنیت داخلی و اداره سایر امور ایالتی هستند. درآمد دولت مرکزی از چهار منبع اصلی 
شامل مالیات بر درآمد5، عوارض گمرکی6، مالیات مرکزی بر کالاها و خدمات7 و نیز مالیات یکپارچه بر 
کالاها و خدمات8 تأمین می‌شود. این در حالی است که برای تأمین درآمد دولت‌های ایالتی دو منبع شامل 
مالیات ایالتی بر کالاها و خدمات9 و نیز عوارض تمبر و ثبت‌نام10 تعریف شده است. مالیات بر کالاها و 
خدمات یا به طور کلی GST نوعی مالیات بر ارزش افزوده است که بسته به نوع و سطح مبادله می‌تواند 
در ردیف درآمدهای دولت مرکزی یا دولت ایالتی قرار بگیرد. بر این اساس مالیات مرکزی بر کالاها و 
خدمات یا CGST بر مبادلات فرا ایالتی11، مالیات ایالتی بر کالاها و خدمات یا SGST بر مبادلات درون 
هر ایالت12 و مالیات یکپارچه بر کالاها و خدمات یا IGST بر مبادلات بین‌ایالتی13 کالاها و خدمات وضع 

می‌شود. باید توجه داشت که نرخ این مالیات‌ها عموماً یکسان است )کومار14، 2018(. 

علاوه بر مجالس لوک‌‌سابا و راجیاسابا، در هند هر یک از ایالت‌ها نیز دارای مجلس قانون‌گذاری15 هستند. 
عموم ایالت‌ها یک مجلسی16 هستند که نام این مجلس قانون‌گذاری ویدهان‌سابها17 است، در عین حال 
برخی ایالت‌ها دومجلسی18 هستند که این مجلس دوم شورای قانون‌گذاری ایالت یا ویدهان‌پاریشاد19نام 
دارد. در واقع مجلس اول نقشی متناظر با لوک‌‌سابا و مجلس دوم جایگاهی متناظر با راجیاسابا در سطح 

ملی دارد.

1. Bhan & Rohatgi

2. Union government

3. State governments

4. Council of ministers

5. Income Tax

6. Customs Duty

7. Central Goods & Services Tax (CGST)

8. Integrated Goods & Services Tax (IGST)

9. State Goods & Services Tax (SGST)	

10. Stamp Duty & Registration

11. Intra states

12. Within states

13. Inter-states

14. Kumar

15. legislative assembly

16. Vidhan Sabha

17. Bicameral

18. Vidhan Parishad

19. Vidhan Parishad
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جدول هفتم قانون اساسی هند1 توزیع قدرت قانون‌گذاری بین دو سطح مرکزی و ایالتی را به روشنی 
در قالب سه لیست تصریح می‌کند. لیست یک یا لیست اتحادیه2 دربردارنده 100 مورد از مواردی است 
که قانون اساسی به دولت مرکزی و یا پارلمان هند قدرت انحصاری قانون‌گذاری اعطا کرده است. از جمله 
این موارد می‌توان به تجارت خارجی، تعرفه‌های وارداتی، استانداردهای کالاهای صادراتی، بانکداری، بیمه، 
بازار سهام، مقررات‌گذاری بر میادین نفتی، مقررات‌گذاری بر معادن و مقررات‌گذاری برای صنایع نظامی 
)بند 7 از لیست یک( و نیز صنایعی اشاره کرد که بر اساس رای پارلمان هند کنترل دولتی آن به مصلحت 

عمومی است )بند 52 از لیست یک(. 

اما لیست 2 موسوم به لیست ایالتی3 شامل 61 مورد است که در این موارد قانون اساسی به ایالت‌ها 
حق انحصاری قانون‌گذاری داده است. به طور کلی در هند، وضع مقررات بر صنایع به استثنای صنایع بند 
7 و 52 از لیست یک از جمله اختیارات انحصاری ایالت‌ها است، مالیات بر درآمد کشاورزان، مالیات بر 
املاک و مستغلات و نیز بازرگانی کالاها درون ایالت‌ها برخی از دیگر اختیارات قانون‌گذاری ایالات است.

در نهایت در لیست سه که لیست مشترک4  نام دارد، 52 مورد جای گرفته است که قانون‌گذاری در 
خصوص آنها به طور مشترک در اختیار دولت مرکزی و دولت ایالتی است. از جمله این موارد می‌توان به 
قوانین ورشکستگی، برنامه‌های اقتصادی، اختلافات صنعتی و کارگری، تأمین اجتماعی و رفاه کارگران و 

همچنین کنترل قیمت‌ها اشاره کرد )برگرفته از مواد 245 و 246 قانون اساسی هند(.

2-5-3( احزاب سیاسی

شده  ثبت  احزاب  و  ایالتی  احزاب  ملی،  احزاب  می‌‌شوند:  تقسیم  دسته  سه  به  هند  سیاسی  احزاب 
ناشناخته. بر اساس آمار منتشر شده توسط کمیسیون انتخابات هند در اول آوریل 2019، در مجموع 7 
حزب ملی، 26 حزب ایالتی و 2354 حزب ثبت شده ناشناخته در این کشور فعالیت می‌‌کنند که از این 
میان، احزاب ملی بیشترین نفوذ سیاسی را دارا هستند. مهم‌‌ترین احزاب ملی هند حزب کنگره ملی هند5 
(INC) و حزب بهاراتیا جاناتا6 (BGP) هستند که رقابت تنگاتنگی در کسب کرسی‌‌های پارلمان ملی و 
کسب قدرت سیاسی در هند دارند. حزب کنگره ملی هند در دسامبر سال 1885 تشکیل شد. این حزب 
از سال 1920 به رهبری گاندی، حامی اصلی جنبش عدم خشونت و رهبر مبارزات استقلال‌‌خواهی هند 
از حکومت استعماری بریتانیا بود. این حزب در سال 2014 بخش بزرگی از حمایت مردمی خود را به 
دلایلی چون شرایط نامطلوب اقتصادی در کشور و فساد اداری مقامات دولتی از دست داد و قدرت را به 
حزب بهاراتیا جاناتا واگذار کرد. در حال حاضر راهول گاندی7 رهبری این حزب را بر عهده دارد و موضع 

1. The Seventh Schedule to the Constitution of India

2. Union list

3. State list

4. Concurrent list

5. Indian National Congress

6. Bharatiya Janata Party

7. Rahul Gandhi
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اصلی وی، بهبود وضعیت بخش‌‌های محروم جامعه است. حزب بهاراتیا جاناتا نیز یکی از بزرگترین احزاب 
سیاسی هند است که در سال 2018 بیشترین کرسی را در مجلس و مجامع دولتی در اختیار داشته 
است. این حزب از جناح راست بوده و گرایشات هندو دارد. با افزایش نارضایتی نسبت به حزب کنگره 
ملی هند در سال 2014، حزب بهاراتیا جاناتا قدرت اصلی کشور شد و با رهبری نارندرا مودی1، پیروزی 
بزرگی را در انتخابات مجلس در این سال به‌‌دست آورد. در ادامه این موفقیت، مودی در 26 می 2014 
به عنوان نخست‌‌وزیر هند سوگند یاد کرد. مودی در طول دوران چهارساله نخست‌‌وزیری خود اقدامات 
مختلفی انجام داده است. از خدمات او می‌‌توان به اصلاحات کارگری و فراهم کردن زمینه برای افزایش 
مهارت نیروی کار، اجرای طرح‌‌های تأمین اجتماعی با تمرکز بر حقوق بازنشستگان و پوشش بیمه برای 
فقرا، سرمایه‌‌گذاری در تکنولوژی و ایجاد تغییرات در سیاست خارجی هند و ایجاد همکاری‌‌ در زمینه‌‌های 

مختلف با بسیاری از کشورها اشاره کرد. 

یکی از شاخص‌‌هایی که سطح آزادی سیاسی کشورها را بررسی می‌‌کند، شاخص آزادی2 است که برای 
هر کشور، نمره‌‌ای بین 1 تا 7 در نظر می‌‌گیرد. عدد 1 بیانگر سطح آزادی بالا و عدد 7 نمایانگر حداقل 
آزادی در کشور مربوطه است. این شاخص از دو زیرشاخص حقوق سیاسی3 و آزادی‌‌های مدنی4 تشکیل 
شده و میانگین این دو شاخص، سطح آزادی کشور را مشخص می‌‌کند. بر اساس گزارش منتشر شده 
توسط خانه آزادی5 در سال 2019، هند در شاخص حقوق سیاسی نمره 2 و در شاخص آزادی‌‌های مدنی 
نمره 3 را کسب کرده است و بدین ترتیب از این نظر در جایگاه مطلوبی قرار گرفته و کشوری آزاد به 

شمار می‌‌رود )خانه آزادی، 2019(.  

2-6( روابط بین‌المللی هند

هند در عرصه روابط خود با سایر کشورها با چالش‌‌های فراوانی روبرو بوده است. روابط خارجی هند با 
جهان در دوره استعمار بریتانیا )1947-1757( که طی آن یک قدرت خارجی، روابط بین‌المللی، تجاری 
قدیمی‌‌ترین حزب  بین،  این  در  کرد.  تجربه  را  بسیاری  رشد  بود،  درآورده  انحصار خود  به  را  دفاعی  و 
سیاسی کشور یعنی حزب کنگره ملی هند نیز در سال 1925 شعبه خارجی کوچکی را ایجاد کرده بود 
تا تماس‌‌های خارج از کشور را برقرار کرده و مبارزه آزادی خود را تبلیغ کند. بنابراین پس از استقلال 
و خروج بریتانیا از این کشور، تنها هندی‌‌های محدودی، هدایت سیاست خارجی و نحوه ارتباط با دیگر 
کشورها را تجربه کرده بودند. جواهر لعل نهرو در دوران نخست‌‌وزیری خود )1947-1964( در تعریف 
منافع ملی هند و اهداف سیاست خارجی توانست به توافق داخلی دست یابد. ایجاد ملتی واحد و یکپارچه 
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بر اساس اصول سکولار و دموکراتیک، دفاع از قلمرو هند و حفاظت از منافع امنیتی آن، تضمین استقلال 
هند از طریق عدم تعهد و نیز ارتقاء توسعه اقتصادی ملی بدون وابستگی بیش از حد به کشور یا گروهی 

از کشورها مهم‌‌ترین ابعاد تعیین‌‌کننده روابط خارجی هند در این دوره بود.  

نفوذ بین‌المللی هند در سال‌‌های پس از استقلال متفاوت بود. اعتبار و اقتدار هند در دهه 1950 بالا 
بود و این امر دستیابی به کمک‌‌های توسعه‌‌ای از غرب و شرق را برای این کشور تسهیل می‌‌کرد. اما در 
دهه 1960 و 1970، موقعیت بین‌المللی این کشور در میان کشورهای توسعه‌‌یافته و در حال توسعه به 
دلایلی چون جنگ با چین و پاکستان، اختلاف‌‌نظر با کشورهای جنوب آسیا و تلاش برای ایجاد تعادل در 
حمایت آمریکا و چین از پاکستان با امضای قرارداد صلح، دوستی و همکاری با اتحاد جماهیر شوروی1 در 
اوت 1971 کمرنگ شد. در واقع اگرچه هند به کمک‌‌های نظامی و اقتصادی قابل‌‌توجهی از جانب شوروی 
دست یافت اما در مقابل، نفوذ هند در عرصه منطقه‌‌ای و بین‌المللی تحت تأثیر دوستی با این کشور قرار 
گرفت. در دهه 1980، دهلی‌‌نو روابط خود را با آمریکا، چین و دیگر کشورهای توسعه‌‌یافته بهبود بخشید 

و در عین حال روابط نزدیک خود با شوروی را نیز ادامه داد. 

در دهه 1990 مشکلات اقتصادی هند و پایان جنگ سرد2 و در نتیجه، سقوط سیستم سیاسی دو 
قطبی جهان، این کشور را بر آن داشت تا سیاست خارجی خود را مجدداً ارزیابی کرده و روابط خارجی 
خود را به گونه‌‌ای دیگر تنظیم نماید )بخش تحقیقات فدرال، 1995(. در جریان این اصلاحات، هند تلاش 
کرد فضا را برای تجارت جهانی و جذب سرمایه‌‌های خارجی فراهم کند. در سال‌‌های اخیر، ملاحظات 
امنیتی، اقتصادی و تأثیرات سیاست‌‌های داخلی، اعتماد هند به آمریکا و دیگر کشورهای توسعه‌‌یافته را 
تقویت کرده است. در نتیجه‌‌، دهلی‌‌نو سیاست نگاه شرق3 را در پیش گرفته و با کشورهای آسیای مرکزی 
و اقتصادهای نوپای صنعتی در شرق و جنوب شرق آسیا روابط نزدیکی برقرار کرده است. سیاست خارجی 
نخست‌‌وزیر مودی نشان‌‌دهنده تغییر به سمت تمرکز بر آسیا و گسترش معاملات تجاری است. با این حال 
هند همچنان در روابط خود با همسایگان به خصوص پاکستان )درگیری بر سر کشمیر4( با مشکلاتی روبرو 
است. در ادامه، مهم‌‌ترین ابعاد سیاست خارجی و روابط بین‌المللی هند با کشورهای روسیه، آمریکا، چین، 
انگلستان، فرانسه، آلمان، پاکستان و افغانستان مورد بررسی قرار می‌‌گیرد. در پیوست شماره 1 کتاب نیز 

10 کالای برتر در تجارت متقابل هرکدام از این کشورها با هند ارائه خواهد شد. 

2-6-1( روابط با روسیه

پس از فروپاشی اتحاد جماهیر شوروی در سال 1991، روابط بین هند و روسیه به‌‌طور قابل‌‌ملاحظه‌‌ای 
ادامه یافته است. به‌گونه‌ای که توسعه روابط بین این دو کشور، ستون کلیدی سیاست خارجی هند در 
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سال‌‌های اخیر بوده است. از زمان امضای تفاهم‌‌نامه »مشارکت راهبردی هند و روسیه1« در سال 2000، 
دو کشور تقریباً در تمامی زمینه‌‌های روابط دوجانبه شامل همکاری‌‌های سیاسی، نظامی و امنیتی، تجارت 
و اقتصاد، فرهنگ و علم و فناوری با یکدیگر مشارکت داشته‌‌اند و این تفاهم‌‌نامه را در سال 2010 به سطح 
نیز توافق کردند که حجم  ارتقا داده‌اند. دو کشور در سال 2014  »مشارکت راهبردی ویژه و ممتاز2« 
تجارت متقابل خود را تا سال 2025 به 30 میلیارد دلار برسانند )وزارت امور خارجه هند، 2017(. در 
حال حاضر حجم تجارت متقابل بین دو کشور 9/18 میلیارد دلار است که از این میزان 2/33 میلیارد 
دلار به صادرات هند به روسیه و 6/85 میلیارد دلار نیز به واردات این کشور از روسیه اختصاص دارد. 
مهم‌‌ترین کالاهای صادراتی هند به روسیه شامل محصولات دارویی، چای، قهوه و تنباکو، ماشین‌‌آلات و 
لوازم مکانیکی، مواد شیمیایی ارگانیک و ماشین‌‌آلات و تجهیزات الکترونیکی است. این کشور همچنین 
به‌‌طور عمده مروارید، سنگ‌‌ها و فلزات قیمتی و نیمه قیمتی، تجهیزات انرژی هسته‌‌ای، ماشین‌‌آلات و 
تجهیزات الکترونیکی، مواد و محصولات معدنی، آهن و فولاد و تجهیزات جراحی را از روسیه وارد می‌‌کند 
)مرکز تجارت بین‌الملل3، 2019(. این دو کشور همچنین موافقت‌‌نامه‌‌هایی را برای افزایش تجارت امضا 
کرده‌‌اند که از مهم‌‌ترین آنها می‌‌توان به بهره‌‌برداری از پروژه »کریدور سبز4«، اجرای »کریدور حمل‌‌ونقل 
بین‌المللی شمال- جنوب5« و نیز حمایت روسیه از مذاکرات مربوط به پیوستن هند به تفاهم‌‌نامه اتحادیه 
اساس موافقت‌‌نامه کریدور سبز، دو  بر  امور خارجه هند، 2017(.  )وزارت  اشاره کرد  اوراسیا6  اقتصادی 
کشور هند و روسیه لیستی از کارآفرینان و شرکت‌‌ها ایجاد کرده‌‌اند که طبق آن، امکان تجارت متقابل 
اهرم‌‌های  از مهم‌‌ترین  این کریدور یکی  بازرسی گمرکی وجود دارد.  به  نیاز  بدون  این شرکت‌‌ها  کالای 
افزایش تجارت متقابل بین این دو کشور عنوان شده است. کریدور حمل‌‌ونقل شمال - جنوب نیز امکان 
آذبایجان،  ارمنستان،  افغانستان،  ایران،  بین کشورهای هند،  را  ریلی و جاده‌‌ای کالا  حمل‌‌ونقل دریایی، 
آسیای میانه و کشورهای اروپایی فراهم کرده است. راه‌‌اندازی این مسیر در کنار پیوستن هند به اتحادیه 
اقتصادی اوراسیا می‌‌تواند علاوه بر افزایش تجارت بین هند و روسیه، فرصت مناسبی را جهت افزایش و 

تسهیل تجارت متقابل بین هند و ایران نیز فراهم آورد. 

همکاری‌‌های هند و روسیه در زمینه فعالیت‌‌های نظامی و امنیتی نیز قابل توجه است. به‌‌طوری‌‌که این 
همکاری‌‌ها از سطح خرید و فروش تجهیزات و تسلیحات به سطح تحقیق و توسعه و تولید فناوری‌‌های 
پیشرفته و سیستم‌‌های دفاعی گسترش پیدا کرده است. در جریان هفدهمین نشست کمیته بین دولتی 
هند و روسیه درخصوص همکاری‌‌های فنی نظامی7 در سال 2017 نیز، دو کشور نقشه راهی برای توسعه 
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همکاری‌‌های دوجانبه امنیتی به امضا رساندند )همان، 2017(. 

میزان سرمایه‌‌گذاری هند در روسیه در سال 2017 حدود 13 میلیارد دلار برآورد شده است. در این 
سال، روسیه نیز به میزان 16 میلیارد دلار در هند سرمایه‌‌گذاری کرده است. پیشتر این دو کشور خواستار 
افزایش سرمایه‌‌گذاری به 15 میلیارد دلار تا سال 2025 برای هر طرف شده بودند که بر اساس آمار فعلی 
به نظر می‌‌رسد این هدف تقریباً هشت سال زودتر از موعد مقرر، محقق شده است. در بخش انرژی نیز 
دو کشور به دنبال تحقق »پل انرژی1« هستند که بر پایه همکاری‌‌های پایدار هسته‌‌ای غیرنظامی، تأمین 
گاز طبیعی مایع (LNG)، مشارکت در بخش نفت و گاز و نیز همکاری در توسعه انرژی‌‌های تجدیدپذیر 

استوار است )همان، 2017(. 

با توجه به بهره‌‌مندی ایران از منابع عظیم نفت و گاز، از سال‌‌ها پیش طرح احداث »خط لوله صلح« 
که گاز را از ایران به پاکستان و هند می‌‌رساند مطرح شده است. اما بد عهدی پاکستان، بهره‌‌برداری از 
این طرح را ناکام گذاشته و در صورتی که پل انرژی بین روسیه و هند محقق شود، می‌‌تواند تهدیدی 
برای صادرات گاز ایران به هند بوده و این کشور را از منابع گازی ایران بی‌‌نیاز کند. در این شرایط، ایران 
می‌‌تواند با سرمایه‌‌گذاری در پارس جنوبی و تولید LNG، از فرصت صادرات این منبع به هند استفاده 

نماید.  

2-6-2( روابط با چین

در طول تاریخ، روابط هند و چین دستخوش تغییرات فراوانی بوده است. در طول دهه 1950، روابط این 
دو کشور بر پایه همکاری و همزیستی مسالمت‌‌آمیز استوار بود. اما بروز مسأله تبت و پس از آن اختلافات 
را مسموم کرد.  روابط دو کشور  بود، فضای  با شکست هند همراه  مرزی دو کشور در سال 1962 که 
به‌‌طوری‌‌که با پایان جنگ، هند روابط خود با اتحاد جماهیر شوروی را تقویت کرد و از آن طرف، چین به 
پاکستان نزدیک شد و روابطش با این کشور، بر تنش روابط هند و چین افزود. با این حال، در سال 1988 
و در دوران نخست‌‌وزیری راجیو گاندی2، تنش میان دو هند و چین به حداقل رسید و فصل جدیدی از 
دوستی و همکاری بین دو کشور آغاز شد. با پایان جنگ سرد و سفر نخست‌‌وزیر چین به هند در دسامبر 
1991، این دو کشور به طور پیوسته همکاری‌‌های خود را در زمینه‌‌های مختلف با یکدیگر تقویت کردند. 
به‌‌طوری‌‌که دیدارهای مداوم بین سران و مقامات دو کشور، عرصه را برای حل و فصل مشکلات و روابط 

دوجانبه به‌‌خصوص در زمینه تجارت و اقتصاد فراهم کرده است )آریف3، 2013(. 

رابطه تجاری هند و چین طی چند سال گذشته رشد سریعی داشته است. در سال 2009، حجم تجارت 
دوجانبه بین دو کشور به 41 میلیارد دلار رسید و به این ترتیب، چین به عنوان بزرگترین شریک تجاری 
به چین  ارزش صادرات هند  تا 2018،  ایالات متحده آمریکا شد. بین سال‌‌های 2014  هند، جایگزین 
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رشدی 7 درصدی و ارزش واردات هند از چین نیز رشدی 6 درصدی را تجربه کرده است. به‌‌طوری‌‌که 
در سال 2018، حجم تجارت دوجانبه به رقمی بالغ بر 90 میلیارد دلار رسیده است که از این میزان، 
16 میلیارد دلار به صادرات هند به چین و 74 میلیارد دلار نیز به واردات هند از چین اختصاص دارد. 
مهم‌‌ترین کالاهای صادراتی هند به چین شامل سوخت و روغن‌‌های معدنی، مواد شیمیایی ارگانیک، پنبه، 
سنگ معدن، پلاستیک و محصولات وابسته به آن است. واردات هند از چین نیز بیشتر شامل ماشین‌‌آلات 
و تجهیزات الکترونیکی و محصولات وابسته، رآکتورهای هسته‌‌ای و دستگاه‌‌های مکانیکی، مواد شیمیایی 
و تجهیزات جراحی است )مرکز  و فولاد، کود شیمیایی  وابسته، آهن  ارگانیک، پلاستیک و محصولات 
تجارت بین‌الملل، 2019(. همان‌‌طور که مشاهده می‌‌شود، صادرات چین به هند از تنوع بیشتر و ارزش 

افزوده بالاتری برخوردار است. 

این روابط سودآور باعث شده که  همکاری بین دو غول آسیایی، به‌‌طور پیوسته در حال رشد است. 
علی‌‌رغم بسیاری از اختلافات، دو کشور از رقابت و درگیری آشکار با یکدیگر اجتناب کنند. این همکاری‌‌ها 
تنها به حوزه تجارت و اقتصاد محدود نشده و در موضوعاتی چون محیط زیست، استفاده از فناوری‌‌های 
هسته‌‌‌‌ای و امور فرهنگی و آموزشی نیز تعاملات نزدیکی وجود دارد. با این حال چین به عنوان قدرت 
قدرتی  به  تبدیل شدن  برای  هند  و هدف  داشته  تردید  هند  درخصوص سیاست‌‌های  آسیایی،  نوظهور 
اقتصادی و رقابت با چین در این عرصه را نمی‌‌پسندد. با توجه به رشد سریع چین در اقتصاد جهانی، 
ایالات متحده آمریکا نیز از هند به عنوان بازیگر سیاسی مهم و ابزاری کلیدی جهت توقف رشد روزافزون 
چین استفاده می‌‌کند. به‌گونه‌ای که بسیاری معتقدند آمریکا سعی دارد هند را به عنوان یک وزنه مقابل 
چین بالا ببرد. این امر با فروش تجهیزات نظامی، تمرین‌‌های نظامی مشترک و مشاوره‌‌های نظامی منظم 

ایالات متحده آمریکا به هند محقق شده و از نگرانی‌‌های حال حاضر چین محسوب می‌‌شود. 

2-6-3( روابط با ایالات متحده آمریکا

با فروپاشی اتحاد جماهیر شوروری و پایان جنگ سرد، هند در سیاست خارجی خود تجدید نظر کرد 
و با هدف بهره‌‌گیری از ظرفیت آمریکا برای دستیابی به قدرت منطقه‌‌ای و بین‌المللی، برقراری ارتباط 
با این کشور را در دستور کار خود قرار داد. آمریکا نیز برای جلوگیری از نفوذ و قدرت روزافزون چین و 
روسیه در آسیا، از این امر استقبال نمود. در حال حاضر، روابط دوجانبه هند و ایالات متحده آمریکا به 
یک »همکاری راهبردی جهانی« بر اساس ارزش‌‌های دموکراتیک مشترک و همگرایی منافع در موضوعات 
دوجانبه، منطقه‌‌ای و جهانی تبدیل شده است. همکاری‌‌های این دو کشور در زمینه‌‌های مختلفی چون 
تجارت و سرمایه‌‌گذاری، دفاع و امنیت، آموزش و پرورش، علم و فناوری، امنیت سایبری، فناوری‌‌های 
پیشرفته، انرژی هسته‌‌ای غیرنظامی، فناوری و برنامه‌‌های کاربردی فضایی، انرژی‌‌های پاک، محیط زیست، 

کشاورزی و بهداشت است )وزارت امور خارجه هند، 2017(.

روابط سیاسی هند و آمریکا نیز با سفر سران دو کشور و دیدارهای رسمی، تقویت شده است. امضای 
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منطقه  و  آرام  اقیانوس  آسیا-  برای  مشترک  راهبردی  چشم‌‌انداز  تصویب  و  دهلی1«  دوستی  »اعلامیه 
اقیانوس هند در سال 2015 در همین راستا صورت گرفته است. در جریان سفر نخست‌‌وزیر هند به آمریکا 
در سال 2016، هند شریک اصلی دفاعی آمریکا شناخته شد که به موجب آن آمریکا موظف است اشتراک 

تکنولوژی با هند را تسهیل نماید )همان، 2017(. 

علاوه بر همکاری‌‌های دفاعی و نظامی، دو کشور هند و آمریکا روابط تجاری مستحکمی نیز دارند. این 
دو کشور در سال 2018 حجم تجارت متقابل خود را به 84/2 میلیارد دلار رسانده‌‌اند که از این میزان، 
51/6 میلیارد دلار مربوط به صادرات هند به آمریکا و 6/32 میلیارد دلار نیز به واردات این کشور از آمریکا 
اختصاص دارد. مهم‌ترین اقلام صادراتی هند به آمریکا شامل الماس، دارو، روغن‌های نفتی و روغن‌های 
حاصل از مواد قیری است. در مقابل آمریکا نیز محصولاتی چون الماس، نفت خام و روغن‌های حاصل از 
مواد قیری و طلا را به هند صادر میکند )مرکز تجارت بین‌الملل، 2019(. علاوه بر این، آمریکا از بزرگترین 
سرمایه‌‌گذاران خارجی در هند است. میزان سرمایه‌‌گذاری آمریکا در هند از 2/3 میلیارد دلار در سال 
2000 به 44/46 میلیارد دلار در سال 2017 رسیده است. در مقابل، هند نیز به میزان 9/82 میلیارد دلار 

سرمایه‌‌گذاری در آمریکا صورت داده است.  

2-6-4( روابط با انگلستان

هند و انگلستان مشارکتی مدرن را با پیشینه روابط تاریخی قوی به اشتراک گذاشته‌‌اند. روابط دوجانبه 
این دو کشور که به یک همکاری راهبردی در سال 2004 ارتقا یافته بود، در دوران ریاست نخست‌‌وزیر 
بریتانیا دیوید کامرون2، که سه بار در اولین دوره خود )ژوئیه 2010، فوریه 2013 و نوامبر 2013( از هند 
بازدید کرد، بیشتر شد. سفر موفقیت‌‌آمیز نخست‌‌وزیر مودی به انگلیس در نوامبر 2015 نیز، انگیزه تازه‌‌ای 
برای روابط دوجانبه ایجاد کرد. دیدار نخست‌‌وزیر بریتانیا ترزا می3 در ماه نوامبر سال 2016، که نخستین 
دیدار خارج از کشور وی در خارج از اتحادیه اروپا پس از شروع فعالیت در ژوئیه 2016 بود، تداوم تعاملات 
بین دو کشور در بالاترین سطح سیاسی را نشان داد. در 18 آوریل 2018 نیز نخست‌‌وزیر مودی مذاکرات 
دوجانبه گسترده‌‌ای با وزیر امور خارجه بریتانیا در لندن برگزار کرد تا همکاری‌‌های آینده بین دو کشور 
را حتی پس از خروج فوری بریتانیا از اتحادیه اروپا ادامه دهد )کمیسیون عالی هند در لندن4، 2019(.  

هند و بریتانیا در زمینه‌‌های مختلفی چون حوزه‌‌های سیاسی، تجارت، آموزش و پرورش، علم و فناوری، 
دفاعی و نظامی با یکدیگر تعاملات نزدیکی دارند. نام انگلستان در میان مهم‌‌ترین شرکای تجاری هند به 
چشم می‌‌خورد به‌‌طوری‌‌که طی سال‌‌های 2017-2016، این کشور رتبه پانزدهم را در میان 25 شریک 
عمده تجاری هند به خود اختصاص داده است. بر اساس آمار و اطلاعات وزارت بازرگانی و صنعت هند، 
بوده است. عمده  این دو کشور در سال‌‌های 2017-2016 در حدود 14/5 میلیارد دلار  حجم تجارت 
1. Delhi Declaration of Friendship

2. David Cameron

3. Theresa May

4. High Commission of India in London
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صادرات هند به انگلستان مربوط به کالاهایی چون پوشاک و لوازم جانبی، ماشین‌‌آلات و تجهیزات تولید 
برق، نفت و فرآورده‌‌های نفتی، منسوجات، تولیدات دارویی، تولیدات فلزی و تجهیزات حمل‌‌ونقل است. 
واردات اصلی هند از انگلستان نیز شامل ماشین‌‌آلات و تجهیزات تولید انرژی، فلزات غیرآهنی، سنگ آهن، 
ماشین‌‌آلات و تجهیزات صنعتی، تجهیزات حمل‌‌ونقل، نوشیدنی، قطعات الکترونیکی و مواد شیمیایی است 

)وزارت بازرگانی و صنعت هند، 2019(.  

هند رتبه سوم را از نظر میزان سرمایه‌‌گذاری در انگلستان به خود اختصاص داده است و علاوه بر این، 
با ایجاد بیش از 110 هزار شغل از طریق کمپانی‌‌های هندی فعال در انگلستان، دومین کشور از منظر 
خلق فرصت شغلی در عرصه بین‌المللی است. مجموع درآمد به دست آمده توسط این شرکت‌‌ها، 47/5 
توسط  نیز  و 24 درصد  و مخابراتی  فنی  توسط بخش  میزان، 31 درصد  این  از  است که  پوند  میلیارد 
شرکت‌‌های فعال در زمینه شیمیایی و دارویی کسب شده است. در مقابل سرمایه‌‌گذاری خارجی انگلستان 
در سال 2018 در هند معادل 847 میلیون دلار و در مجموع طی سال‌‌های 2000 تا 2018 بالغ بر 26 
میلیارد دلار بوده است. تنها در فاصله 2016 تا 2018 انگلستان در حدود 52 هزار شغل جدید در بخش 
خصوصی هند ایجاد کرده است. مجموع مشاغل ایجاد شده در نتیجه سرمایه‌گذاری انگلستان در هند از 
سال 2000 تا 2018 بیش از 422.5 هزار نفر است. مهم‌ترین دلایل جذب شرکت‌های انگلیسی‌ و به طور 
کلی سرمایه‌گذاران خارجی به هند، بازار بزرگ و رو به رشد این کشور، طبقه متوسط رو به گسترش، 
دسترسی آسان به کارگران با استعداد و همچنین سیاست‌های دولت در تسهیل فضای کسب‌وکار است. 
جذاب‌ترین بخش اقتصادی هند برای شرکت‌های انگلیسی بخش شیمیایی است که در مجموع با 6.1 
میلیارد دلار سهمی در حدود 25 درصد از سرمایه‌گذاری انگلستان را در هند به خود اختصاص داده است. 
صنعت داروسازی با سهم 17 درصدی و صنایع تهیه مواد غذایی با سهم 14 درصدی به ترتیب دیگر 

صنایع جذاب هند برای سرمایه‌گذاران انگلیسی بود‌ه‌اند.

بخش علم و فناوری، از مهم‌‌ترین بخش‌‌های روابط دوجانبه هند و انگلستان است که سریع‌‌ترین رشد 
را در بین حوزه‌‌های مختلف همکاری دو کشور داراست. به‌‌طوری‌‌که سرمایه‌‌گذاری مشترک در این بخش 
از کمتر از یک میلیون پوند در سال 2008، به بیش از 200 میلیون پوند افزایش یافته است. در طی سفر 
نخست‌‌وزیر بریتانیا به هند در سال 2016، ایجاد مرکز مشترک تحقیق و توسعه در حوزه انرژی پاک با 
تمرکز بر ذخیره انرژی خورشیدی در دستور کار دو طرف قرار گرفت. در حوزه آموزش نیز همکاری‌‌های 
مختلفی در غالب برگزاری دوره‌‌های مشترک و ایجاد آموزش‌‌های مجازی جهت آشنایی دانش‌‌آموزان دو 
کشور با سنت‌‌ها، فرهنگ و سیستم اجتماعی یکدیگر صورت گرفته است )کمیسیون عالی هند در لندن، 

  .)2019

2-6-5( روابط با فرانسه

روابط هند و فرانسه از اواخر دهه 90 میلادی رشد چشم‌‌گیری داشته است. در سال 1998 دو کشور 
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با امضای پیمان »مشارکت راهبردی1«، بر سه حوزه مشارکت دفاعی، همکاری فضایی و نیز همکاری‌‌های 
صلح‌‌آمیز هسته‌‌ای تمرکز کردند. با این حال، هند و فرانسه در زمینه‌‌های دیگری نیز با یکدیگر تعاملات 
اقلیمی و روابط اقتصادی و  فزاینده‌‌ای دارند که از آن جمله می‌‌توان به رشد و توسعه پایدار، تغییرات 
تجاری اشاره کرد. علاوه بر این، در عرصه سیاسی نیز دو کشور روابط نزدیکی داشته و برای مثال، فرانسه 
از پیوستن هند به شورای امنیت سازمان ملل متحد حمایت می‌‌کند. هند و فرانسه در حوزه مبارزه با 
تروریسم نیز در تلاشند تا کنوانسیون جامع تروریسم بین‌المللی2 (CCIT) را در سازمان ملل متحد به 
تصویب برسانند. طی سفر رئیس جمهور فرانسه، امانوئل مکرون3، به هند در ماه مارس 2018، عزم جدی 

دو کشور برای از بین بردن تروریسم مورد تأکید قرار گرفت )وزارت امور خارجه هند، 2018(.  

از  بیش  دوجانبه هستند.  و سرمایه‌‌گذاری‌‌های  بازرگانی  و  تجاری  دارای همکاری‌‌های  فرانسه  و  هند 
1000 شرکت فرانسوی با حدود 20 میلیارد دلار گردش مالی و استخدام 300.000 نفر در هند مشغول 
به فعالیت هستند. کمپانی‌‌های فرانسوی بیش از 25 مرکز تحقیق و توسعه در هند ایجاد کرده‌‌اند. فرانسه 
همچنین نهمین سرمایه‌‌گذار بزرگ خارجی در هند است. مجموع سرمایه‌‌گذاری انباشته این کشور در 
هند طی سال‌‌های 2000 تا 2017 رقمی بالغ بر 6/09 میلیارد دلار بوده است. در فرانسه نیز در حدود 
120 شرکت هندی فعال هستند که میزان ذخیره سرمایه آنها یک میلیارد یورو برآورد شده است و برای 

7000 نفر نیز شغل ایجاد کرده‌‌اند )همان، 2018(. 

بر اساس آمار سازمان تجارت جهانی، حجم تجارت دوجانبه هند و فرانسه در سال 2018، 8/87 میلیارد 
دلار است که از این میزان، 5/29 میلیارد دلار مربوط به صادرات هند به فرانسه و 3/58 میلیارد دلار نیز به 
واردات این کشور از فرانسه اختصاص دارد. به این ترتیب، دو درصد از کل صادرات هند به مقصد فرانسه 
صورت گرفته و از طرف دیگر، فرانسه یک درصد از کل بازار واردات هند را در اختیار گرفته است. مهم‌‌ترین 
کالاهای صادراتی هند به فرانسه شامل سوخت و روغن‌‌های معدنی، رآکتورهای هسته‌‌ای و ماشین‌‌آلات 
مکانیکی، پوشاک و لوازم جانبی و ماشین‌‌آلات و تجهیزات الکترونیکی است. فرانسه نیز عمدتاً ماشین‌‌آلات 
و تجهیزات الکترونیکی، رآکتورهای هسته‌‌ای و ماشین‌‌آلات مکانیکی، تجهیزات عکس‌‌‌‌برداری، ابزار جراحی 

و مواد شیمیایی را به هند صادر کرده است )مرکز تجارت بین‌الملل، 2019(. 

در حال حاضر 7 گروه کاری مشترک بین دو کشور ایجاد شده که به همکاری در زمینه‌‌های فناوری 
اطلاعات و ارتباطات، جاده، توسعه پایدار شهری، کشاورزی و فرآوری مواد غذایی، اکتشافات و توسعه 
معدنی، انرژی و پست می‌‌پردازند. شرکت‌‌های فرانسوی فعال در زمینه زیرساخت نیز به دنبال فرصت‌‌های 
امور  انرژی‌‌های تجدیدپذیر در هند هستند )وزارت  سرمایه‌‌گذاری در پروژه‌‌هایی نظیر شهر هوشمند و 

خارجه هند، 2018(.  

1. Strategic Partnership

2. Comprehensive Convention on International Terrorism

3. Emmanuel Macron
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2-6-6( روابط با آلمان

پس از جنگ جهانی دوم، هند از نخستین کشورهایی بود که به برقراری روابط دیپلماتیک با جمهوری 
در پی  دارند که  راهبردی  تاکنون، مشارکت  از سال 2001  آلمان  و  ورزید. هند  مبادرت  آلمان  فدرال 
مذاکرات بین دولتی در سال 2011، مشارکت بین دو کشور به‌‌طور همه‌‌جانبه بررسی و جنبه‌‌های مختلف 
هند  روابط  اصلی  ستون‌‌های  از  یکی  اقتصادی  همکاری‌‌های  گرفت.  قرار  بررسی  مورد  طرف  دو  تعامل 
از موضوعات مانند  این دو کشور دارای روابط مختلف در گستره متنوعی  این،  بر  و آلمان است. علاوه 
حوزه‌‌های سیاسی، دفاعی و امنیتی، علم و تکنولوژی، آموزش و فرهنگ هستند )سفارت هند در برلین، 

 .)2018

هند و آلمان در چارچوب گروه 1G4 با یکدیگر همکاری دارند. همچنین آلمان در جریان کاندیداتوری 
هند برای پیوستن به رژیم‌‌های چندجانبه کنترل صادرات2 که در صدد ایجاد مکانیزم‌‌های اجرایی برای 
اطمینان از عدم دسترسی سایر کشورها به فناوری‌‌های موشکی و سلاح‌‌های انهدام انبوه است، از این کشور 
پشتیبانی می‌‌کند.3 این دو کشور درخصوص مبارزه با تروریسم نیز مشارکت داشته و از تصویب کنوانسیون 
جامع تروریسم بین‌المللی حمایت می‌‌کنند. در پی امضای معاهده همکاری‌‌های دفاعی بین هند و آلمان 
در سال 2006 نیز دو کشور چارچوبی برای تعاملات دفاعی دوجانبه مشخص کردند. در همین رابطه، 
نمایندگانی از کالج دفاع ملی هند در سال‌‌های 2017 و 2018 از آلمان بازدید کردند. شرکت‌‌های آلمانی 

نیز تجهیزات و ماشین‌‌آلات مربوط به صنایع دفاعی را به هند صادر می‌‌کنند )همان، 2018(. 

آلمان بزرگترین شریک تجاری هند در میان کشورهای اروپایی است. هند نیز در سال 2017، رتبه 
بیست و ششم را در تجارت جهانی آلمان کسب کرده است. حجم تجارت دوجانبه هند و آلمان در سال 
2018 به 22/8 میلیارد دلار رسیده که نسبت به سال قبل، 9 درصد افزایش یافته است. طی سال‌‌های 
2018-2014، صادرات هند به آلمان سالانه 5 درصد رشد کرده و در سال 2018 به 8/97 میلیارد دلار 
رسیده است. ارزش واردات هند از آلمان نیز در سال 2018 رقمی بالغ بر 13/85 میلیارد دلار بوده که 
17 درصد آن را وسایل نقلیه و قطعات جانبی آن تشکیل داده است. مهمترین اقلام صادراتی هند به 
آلمان نیز شامل توربوجت و سایر توربین‌های گازی، کفش و اجزا و قطعات وسایل نقلیه موتوری است. 
همچنین آمار سازمان تجارت جهانی حکایت از آن دارد که در سال 2018، سه درصد صادرات هند به 

ــرای  ــر ب ــنهادهای یکدیگ ــه از پیش ــتند ک ــوری هس ــار کش ــن، چه ــد و ژاپ ــان، هن ــل، آلم ــامل برزی ــورهای G4 ش 1. کش

ــد. ــت می‌‌کنن ــل حمای ــازمان مل ــت س ــورای امنی ــی ش ــی‌‌های دائم کرس
2. Multilateral Export Control regimes

ــده  ــازنده و دارن ــه کشــورهای س ــات داوطلبان ــاع و ترتیب ــر اجم ــی ب ــه مبتن ــرل صــادرات ک ــه کنت ــای چندجانب 3. رژیم‌ه
ــا هــدف محــدود کــردن تجــارت ایــن  ــا ســاح‌های متعــارف هســتند، ب فناوری‌هــای تولیــد ســاح‌های انهــدام انبــوه و ی
تســلیحات یــا فناوری‌هــا و جلوگیــری از دســتیابی ســایر دولت‌هــا در درجــه اول و تروریســت‌ها در مرحلــه بعــد بــه ایــن 
ســاح‌ها و فناوری‌هــا ایجــاد گردیــده و تنهــا راه بهبــود عملکــرد ایــن رژیم‌هــا بهبــود تبــادل اطلاعــات بیــن کشــورهای 
ــد اجــرای  ــرل صــادرات و ایجــاد اصلاحــات ســازمانی در فراین ــه کنت ــداوم در زمین ــرات م ــم، پیاده‌ســازی تغیی عضــو رژی

ــجادی 1396(.  ــان و س ــد. )امینی ــا می‌باش رژیم‌ه
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مقصد آلمان بوده و به‌‌طور مشابه، سه درصد واردات هند نیز از مبدأ آلمان صورت گرفته است )مرکز 
تجارت بین‌الملل، 2019(. 

علاوه بر حجم بالای مبادلات تجاری بین دو کشور، آلمان هفتمین سرمایه‌‌گذار بزرگ خارجی در هند 
است. میزان سرمایه‌‌گذاری مستقیم آلمان در هند از آوریل 2000 تا ژوئن 2018 به حدود 10/99 میلیارد 
دلار رسیده است. بیش از 1700 شرکت آلمانی در هند مشغول به فعالیت هستند. سرمایه‌‌گذاری آلمان 
در هند به ‌‌طور عمده در بخش‌‌های حمل‌‌ونقل، تجهیزات الکترونیکی، صنایع متالورژی، بخش خدمات 
)به‌‌خصوص بیمه(، فعالیت‌‌های ساختمانی، تجارت و اتومبیل اختصاص یافته است. در طرف مقابل نیز هند 
حدود 7 میلیارد دلار سرمایه‌‌گذاری در آلمان انجام داده و حدود 200 شرکت فعال در این کشور داراست. 
سرمایه‌‌گذاری هند در آلمان نیز در بخش‌‌های فناوری اطلاعات، خودرو، داروسازی و بیوتکنولوژی صورت 

می‌‌گیرد )سفارت هند در برلین، 2018(. 

2-6-7( روابط با افغانستان

آسیای  ایران،  تمدن‌‌های  با  ارتباط  در  و  پیشه‌‌وری  و  تجارت  برای 2000 سال مرکز مهم  افغانستان 
مرکزی و هند بوده است. با این حال بیش از سه دهه جنگ، هنر و معماری منحصربه‌‌فرد این کشور را 
تضعیف کرده است. هند و افغانستان دارای روابطی قوی مبتنی بر پیوندهای تاریخی و فرهنگی هستند. 
این روابط فارغ از دولت‌‌های حاکم بر دهلی‌‌نو و کابل، ریشه در ارتباطات و تعاملات تاریخی بین مردم 
دو کشور دارد. در سال‌‌های اخیر، روابط هند و افغانستان از طریق امضای معاهده »مشارکت راهبردی« 
در اکتبر 2011 تقویت شده است. در جریان سفر رئیس جمهور افغانستان اشرف غنی1 به هند در 19 
استراتژیک دوجانبه  با نخست‌‌وزیر هند، دو طرف روند پیشرفت همکاری‌‌های  سپتامبر 2018 و دیدار 
را بررسی کرده و از افزایش تجارت دوجانبه دو کشور به بیش از یک میلیارد دلار در سال 2018، ابراز 
بندر چابهار  از طریق  روابط تجاری  تقویت  این رهبران دو کشور در خصوص  بر  رضایت کردند. علاوه 
توسعه  زمینه  در  توسعه‌‌ای  مشارکت  کردند  توافق  و  داده  انجام  مذاکراتی  هوایی  حمل‌‌ونقل  و خطوط 
زیرساخت، توسعه منابع انسانی و دیگر پروژه‌‌های مبتنی بر ظرفیت افغانستان در این کشور صورت گیرد 

)سفارت هند در کابل، 2018(. 

روابط تجاری بین هند و افغانستان از پتانسیل زیادی برای رشد برخوردار است. به‌‌طوری‌‌که ظرفیت 
روابط تجاری این دو کشور با ایجاد مسیر حمل‌‌ونقل وگا- اتاری2، افزایش پیدا کرده است. اتاری روستایی 
در منطقه آمریتسار3 در ایالت پنجاب هند است که در سه کیلومتری مرز هند و پاکستان و روستای وگا 
واقع شده است. اتاری دارای آخرین ایستگاه راه‌‌آهن هند است که از طریق وگا، دهلی را به لاهور4 پایتخت 
پاکستان متصل می‌‌کند. این مسیر همچنین جهت ترانزیت کالا بین سه کشور هند، پاکستان و افغانستان 

1. Ashraf Ghani

2. Wagah-Attari route

3. Amritsar

4. Lahore
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مورد استفاده قرار می‌‌گیرد. با این حال توافق‌‌نامه تجارت ترانزیت افغانستان- پاکستان1 (APTTA) در 
این زمینه محدودیت‌‌هایی ایجاد کرده است. هدف از این توافق‌نامه که در سال 2010 میان دو کشور 
منعقد شد، تسهیل ترانزیت کالا برای طرفین بود. بدین صورت که افغانستان بتواند کالاهای صادراتی یا 
وارداتی خود را از خاک پاکستان عبور دهد و در مقابل پاکستان نیز بتواند از خاک افغانستان برای ترانزیت 
کالا به کشورهای آسیای میانه بهره بگیرد. مع‌الوصف این توافقنامه محدودیتی برای صادرات کالاهای 
هندی از مسیر وگا به افغانستان ایجاد کرده است. بر اساس مفاد این توافق‌نامه تجار افغانستان می‌توانند 
کالاهای خود را از مسیر وگا به هند صادر کنند، اما این حق را ندارند که از مسیر وگا برای واردات کالاهای 
هندی استفاده کنند )لندلر2، 2010(. برای حل این مشکل، هند از مسیر بندر چابهار در ایران اقدام به 
تجارت با افغانستان می‌‌کند. علاوه بر این، افتتاح خط حمل‌‌ونقل هوایی بین کابل و دهلی در ژوئن 2017 

نیز، تجارت دوجانبه بین دو کشور را تسهیل کرده است )همان، 2018(. 

براساس آمار ارائه شده توسط سازمان تجارت بین‌الملل، حجم تجارت متقابل این دو کشور در سال 
2018 به رقمی بالغ بر 1/1 میلیارد دلار رسید که از این میزان، 728 میلیون دلار به صادرات هند به 
افغانستان و 420 میلیون دلار به واردات این کشور از افغانستان مربوط می‌شود. انواع صمغ و رزین به 
ارزش تقریبی 102 میلیون دلار، انواع میوه‌های تازه یا خشک کرده از قبیل خرما، انجیر،‌ انبه به ارزش 
میلیون  ارزش حدود 76  به  یا خشک‌کرده  تازه  به صورت  انگور  میلیون دلار و همچنین  تقریبی 100 
دلار مهمترین اقلام صادراتی افغانستان به هند را در سال 2018 تشکیل می‌دهند. در مقابل، مهم‌ترین 
محصولات صادراتی هند به افغانستان انواع دارو به ارزش 64 میلیون دلار، انواع لباس در حدود 51 میلیون 
دلار، انواع پارچه‌های سنتتیک به ارزش 49 میلیون دلار و انواع محصولات از توتون و تنباکو به ارزش 

48 میلیون دلار بوده است.

هند در تلاش است تا حضور اقتصادی خود را در افغانستان افزایش دهد و از این رهگذر دسترسی 
بهتری به کشورهای آسیای میانه به دست آورد. در فاصله سال‌های 2007 تا 2017 این کشور نزدیک به 
یک میلیارد دلار در افغانستان سرمایه‌گذاری کرده است. بخش انرژی افغانستان با سهمی نزدیک به 43 
درصد بیشترین سهم را از سرمایه‌گذاری خارجی هند به خود اختصاص داده است. بخش‌های ‌حمل‌ونقل، 
ارتباطات و اطلاعات، کشاورزی و بهداشت و درمان دیگر بخش‌هایی از اقتصاد افغانستان هستند که شاهد 
و  ناچیز  هند  در  افغانستان  خارجی  سرمایه‌گذاری  که  گفت  باید  مقابل  در  بوده‌اند.  هند  سرمایه‌گذاری 

نزدیک به صفر بوده است. 

نفر   850 تنها  تعداد  این  از  که  می‌‌شود  برآورد  نفر   2500 افغانستان  در  ساکن  هندی  افراد  تعداد 
به‌‌طور رسمی ثبت شده‌‌اند. اکثر این افراد در بانک‌‌ها، شرکت‌‌های فناوری اطلاعات، شرکت‌‌های امنیتی، 
دانشگاه‌‌ها و شرکت‌‌های مخابراتی در حال فعالیت هستند. شرکت‌‌های هندی فعال در افغانستان نیز بیشتر 

1. Afghanistan Pakistan Transit Trade Agreement

2. Landler
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در زمینه ایجاد زیرساخت‌‌هایی چون خطوط انتقال برق، پروژه‌‌های آب‌‌رسانی و آموزش رایانه و مدیریت 
فعالیت می‌‌کنند )همان، 2018(. 

2-6-8( روابط با پاکستان

با جدا شدن پاکستان از هند در سال 1947، روابط بین دو کشور همواره تحت تأثیر تفاوت‌‌های مذهبی، 
سیاسی و اختلافات ارضی بوده است. هند و پاکستان در سال‌‌های 1948، 1965 و 1971 بر سر منطقه 
کشمیر و شرق پاکستان با یکدیگر وارد جنگ شده و در سال 1999 نیز در منطقه کارگیل1 با یکدیگر نزاع 
سختی داشتند و در مجموع بیش از 70 هزار نفر در این درگیری‌‌ها کشته شدند. با این حال، دو کشور 
از سال 2004 مذاکرات خود را به‌‌طور رسمی آغاز کردند که با وقوع حملات بمبئی در سال 2008، این 
مذاکرات متوقف شد )ایجاز2، 2017(. آخرین مناقشه دو کشور بر سر منطقه کشمیر در فوریه 2019 رخ 
داد که در آن گروهی شبه نظامی مستقر در پاکستان به کاروان نیروهای امنیتی هند در کشمیر حمله 

کردند و طی آن بیش از 40 نظامی هندی کشته شدند. 

موانع  از  یکی  این کشور  در  تروریستی  و حملات  پاکستان  در  تروریسم  پدیده  بروز  در حال حاضر، 
اصلی برقراری ثبات در روابط دوجانبه هند و پاکستان است. هند آرزوی روابطی صلح‌‌آمیز و دوستانه را 
با پاکستان در محیطی عاری از تروریسم در سر می‌‌پروراند. سیاست هند در پاکستان بر سه اصل استوار 
است: 1( مسائل از طریق گفتگو قابل حل است؛ 2( تنها دو طرف برای چنین گفتگوهایی وجود دارد: 
هند و پاکستان؛ 3( تروریسم و مذاکره با یکدیگر کنار نمی‌‌آیند )وزارت امور خارجه هند، 2017(. تاکنون 
تلاش‌‌های زیادی از جانب هر دو کشور برای مذاکره و حل مشکلات صورت گرفته است اما قبل از اینکه 
پاکستان،  در  دولتی  غیر  بازیگران  حضور  دلیل  به  یا  و  درآمده  تعلیق  حالت  به  بیانجامد،  نتیجه‌‌ای  به 
مذاکرات متوقف شده است. بنابراین در شرایطی که زمینه‌‌های مختلفی چون حوزه‌‌های سیاسی، اقتصادی 
و فرهنگی برای همکاری وجود دارد، روابط دو کشور کاملا تحت تأثیر مسائل امنیتی قرار گرفته است 

)ایجاز، 2017(.  

داده‌اند.  روابط دوجانبه صورت  برقراری  برای  فراوانی  اخیر تلاش  در سال‌‌های  دو کشور  این حال  با 
این  اقدامات است. در  این  از جمله   (SAARC) اتحادیه همکاری‌‌های منطقه‌‌ای جنوب آسیا3  برقراری 
اتحادیه، کشورهای جنوب آسیا شامل هند، پاکستان، بنگلادش، سریلانکا، نپال، مالدیو، بوتان و افغانستان 
به همکاری در زمینه‌‌های مختلفی چون اقتصاد، تجارت و فایننس، توسعه منابع انسانی، توریسم، کشاورزی 
و توسعه روستایی، کاهش فقر، علم و تکنولوژی، امنیت و فرهنگ می‌‌پردازند. از اقدامات پاکستان برای 
افزایش تجارت با هند می‌‌توان به ارائه 1950 خط تعرفه‌‌ای که مجاز به واردات از هند است در سال 2012 
اشاره کرد. در مقابل هند نیز برای مدت سه سال، تعرفه واردات 264 کالا به هند را به میزان 5 درصد 

1. Kargil

2. Ijaz

3. South Asian Association for Regional Cooperation
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کاهش داد. با این حال، یکی از چالش‌‌های پیش روی روابط تجاری دو کشور، عدم همکاری پاکستان در 
ارائه مجوز برای مبادله تمامی کالاها از مسیر ترانزیتی وگا-اتاری است )وزارت امور خارجه هند، 2017(. 

در سال 2018، حجم تجارت متقابل دو کشور حدود 2/9 میلیارد دلار بوده است که از این میزان، 2/3 
میلیارد دلار به صادرات هند به پاکستان اختصاص یافته و مابقی سهم واردات این کشور از پاکستان بوده 
است. پنبه، مواد شیمیایی ارگانیک، پلاستیک و فرآورده‌‌های رنگرزی از مهم‌‌ترین محصولات صادراتی هند 
به پاکستان است. پاکستان نیز غالباً سوخت‌‌ها و روغن‌‌های معدنی، غلات، نمک، گوگرد، آهک و سیمان 

را به هند صادر کرده است )مرکز تجارت بین‌الملل، 2019(.  

2-7( اقتصاد هند

2-7-1( نظام اقتصادی

نظام اقتصادی هند را می‌‌توان در دو دوره مورد بررسی قرار داد. پس از استقلال هند از سلطه بریتانیا در 
سال 1947، این کشور سیاست‌‌های نظام اقتصادی سوسیال دموکرات را در پیش گرفت که بر اساس آن، 
مالکیت دولت بر بخش‌‌های مختلف حاکم شد و سیاست‌‌هایی چون حمایت از تولید داخلی و جایگزینی 
واردات، مداخله دولت به‌‌ویژه در بازارهای مالی و بازار کار، ایجاد بخش عمومی بزرگ و نیز تنظیم مقررات 
سخت‌‌گیرانه تجاری توسط دولت در پیش گرفته شد. این روند تا سال 1980 ادامه یافت و نظام لایسنس 
راج1 به معنای کنترل دولت بر تمامی بخش‌‌های اقتصاد و ارائه مجوز سرمایه‌‌گذاری و واردات تنها به برخی 
بنگاه‌‌های خاص در این دوره، جریان غالب نظام اقتصادی هند بود. اما پایین بودن میزان تولید ناخالص 
ملی و رشد اقتصادی کند هند در این دوره، رهبران این کشور را بر آن داشت تا اصلاحات اقتصادی را 
در پیش گیرند. بدین ترتیب با آزادسازی اقتصاد و حرکت به سمت اقتصاد بازار در سال 1991 و از بین 
رفتن انحصارات دولتی، به تدریج رشد اقتصادی هند افزایش پیدا کرد به‌‌طوری‌که هند در سال 2010 
پس از چین، دومین کشور از نظر سرعت رشد اقتصادی لقب گرفت و در سال 2014 نیز رشد اقتصادی 

این کشور از چین پیشی گرفت.  

در حال حاضر، اقتصاد هند مشخصات ساختار اقتصادی دوگانه2 که مختص کشورهای در حال توسعه 
است را از خود نشان می‌‌دهد. بر این اساس، دو بخش اقتصاد سنتی و مدرن در کنار یکدیگر عمل می‌‌کنند. 
بخش سنتی کاربر بوده و وابستگی زیادی به منابع طبیعی و کشاورزی دارد در حالی‌‌که بخش مدرن بر 
فعالیت‌‌های مبتنی بر سرمایه و مهارت تمرکز داشته و دانش‌‌محور است. علاوه بر این، بخش سنتی عمدتاً 
پاسخگوی نیازهای محلی است و بخش مدرن نیز بر بازارهای پیشرفته بین‌المللی از مجرای سرمایه‌‌گذاری 
مستقیم خارجی تمرکز دارد. با این حال هند در نظام اقتصادی خود همچنان وابسته به دولت بوده و 
دخالت دولت در اقتصاد این کشور بالا است. بر اساس آمار بنیاد هریتیج3، هند در سال 2018 در شاخص 
1. Licence Raj

2. Dual economy

3. Heritage Foundation
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آزادی اقتصادی نمره 54/5 را کسب کرده است. بر این اساس این کشور در رتبه 129 آزادترین اقتصادهای 
جهان )از میان 186 کشور جهان( و رتبه 31 آزادترین اقتصادهای منطقه آسیا-پاسفیک )از میان 45 
غیرآزاد1 محسوب می‌شود )بنیاد  اقتصاد عمدتاً  با  کشور منطقه آسیا- پاسفیک( قرار داشته و کشوری 

هریتیج، 2018(. 

نمودار )2-10(: مقایسه شاخص آزادی اقتصادی در برترین اقتصادهای جهان )نمره از 100(
ایالات متحده آمریکا

انگلستان

ژاپن

ایتالیا

هند

آلمان

فرانسه

چین

کانادا

برزیل

75/7

78/0

72/3

62/5

54/5

74/2

63/9

77/7

57/8

51/4

منبع: بنیاد هریتیج، 2018

2-7-2( رشد اقتصادی

اقتصاد هند طی 10 سال گذشته، رشد چشمگیری را تجربه کرده است. به‌‌طوری‌‌که حجم 2/7 تریلیون 
دلاری تولید ناخالص داخلی به همراه رشد اقتصادی 7/1 درصدی در سال 2018، این کشور را به هفتمین 
اقتصاد بزرگ دنیا تبدیل کرده است. همان‌طور که در جدول زیر ملاحظه می‌شود، بر اساس ارزش تولید 
ناخالص داخلی )به قیمت‌های جاری( هند در فاصله سال‌های 2008 تا 2018 توانسته است با 5 رتبه 
صعود از دوازدهمین به هفتمین اقتصاد بزرگ جهان تبدیل شود. با توجه به روند رو به رشد اقتصاد هند، 
بسیاری از سازمان‌های بین‌المللی همچون OECD و کمیسیون اروپایی در پیش‌بینی خود از روند آتی 
اقتصاد جهان، معتقدند هند تا سال 2050 به دومین اقتصاد برتر جهان پس از چین تبدیل خواهد شد 

)گولیمیت و ترنر2، 2018؛ کمیسیون اروپایی3، 2017(. 

1. Mostly unfree

2. Guillemette and Turner

3. European Commission
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جدول )2-1(: مقایسه تغییرات تولید ناخالص داخلی به قیمت‌‌ جاری در اقتصادهای بزرگ جهان

کشور
تولید ناخالص داخلی به قیمت‌‌ 

جاری )میلیارد دلار(
2008

تولید ناخالص داخلی به قیمت 
جاری )میلیارد دلار(

2018

رتبه
تغییر رتبه

20082018

-147132049411ایالات متحده آمریکا
5038497223i 1ژاپن
46041340832h 1چین
-3770400044آلمان

-2935282955انگلستان
-2932277566فرانسه
2402207278i 1ایتالیا
17781631811i 3روسیه
-1695186899برزیل
164314261013i 3اسپانیا
155317111110h 1کانادا
12242717127h 5هند

منبع: صندوق بین‌المللی پول

با این حال اگر تولید ناخالص داخلی بر اساس معیار برابری قدرت خرید مد نظر قرار گیرد، اقتصاد هند 
همان‌طور که در جدول )2-2( ملاحظه می‌شود، در حال حاضر در جایگاه سوم جهان قرار دارد. مطابق 
با تعریف OECD، تبدیل نرخ ارز کشورها به یک پول مشترک و یکسان نمودن قدرت خرید ارزهای 
متفاوت را برابری قدرت خرید گویند. تولید ناخالص داخلی بر اساس شاخص برابری قدرت خرید نیز به 
معنای ارزش کالاها و خدماتی است که در یک سال معین در یک کشور بر حسب یک ارز مشخص )مثلًا 

دلار( ایجاد شده است.  

جدول )2-2(: مقایسه تغییرات تولید ناخالص داخلی بر اساس برابری قدرت خرید در اقتصادهای بزرگ جهان

کشور
تولید ناخالص داخلی به قیمت‌‌ 

جاری )میلیارد دلار(
2008

تولید ناخالص داخلی به قیمت 
جاری )میلیارد دلار(

2018

رتبه
تغییر رتبه

20082018

147132054412i 1ایالات متحده آمریکا
100872539921h 1چین
-45111050033هند
-4456541544ژاپن
-3104440155آلمان
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کشور
تولید ناخالص داخلی به قیمت‌‌ 

جاری )میلیارد دلار(
2008

تولید ناخالص داخلی به قیمت 
جاری )میلیارد دلار(

2018

رتبه
تغییر رتبه

20082018

-2878405166روسیه
2560337278i 1برزیل

2266305789i 1انگلستان
22593037910i 1فرانسه
209025281011i 1ایتالیا

منبع: بانک جهانی

بررسی روند تغییرات تولید ناخالص داخلی هند از سال 1999 تاکنون نمایانگر سه دوره کاهش و سه 
دوره افزایش قابل توجه نرخ رشد اقتصادی است. اولین دوره کاهش نرخ رشد اقتصادی این کشور به فاصله 
سال‌‌های 2000 تا پایان 2002 باز می‌‌گردد. به‌‌طوری‌‌که رشد اقتصادی هند از 8/5 درصد در سال 1999 به 
3/9 درصد در سال 2002 کاهش پیدا کرد. در این دوره نسبت سرمایه‌‌گذاری ثابت ناخالص به GDP کمتر 
از نسبت پس‌‌انداز به GDP شده و با کاهش تقاضای سرمایه‌‌گذاری خصوصی، سرمایه‌‌گذاری خارجی برای 
بهبود وضعیت سرمایه‌‌گذاری گزینه مطلوبی به نظر می‌‌رسید. اما پس از بحران مالی آسیا، FDI نیز قدرت 
بهبود این شرایط را از دست داد. با این حال از اواسط سال 2003 با توقف بحران مالی آسیا و رشد اعتبارات 
بانکی، سرمایه‌‌گذاری رونق پیدا کرد. در واقع انجام مبادلات ارزی و تزریق روپیه به بازار منجر به افزایش 
حجم پول، کاهش نرخ بهره و در نتیجه رشد اعتبارات تا 40 درصد شده و بدین ترتیب، نرخ رشد اقتصادی 

تا سال 2007 به 9/8 درصد افزایش یافت )پاندی و همکاران، 2017(. 

نمودار )2-11(: روند تغییرات رشد اقتصادی هند

82 
 

  روند تغييرات رشد اقتصادي هندوستان :)11-2(نمودار 

  
  المللي پولمنبع: صندوق بين

اتفاق افتاد. جايي كه بحران مالي جهاني از طريق ارتباطات  2008در سال  دوره دوم كاهش شديد نرخ رشد اقتصادي
اي پيدا كرد. اين امر نرخ بهره را به شدت هتجاري و مالي بر اقتصاد هند اثر گذاشت و رشد صادرات، كاهش قابل ملاحظ

هاي گذاري نيز طي سالدرصد رسيد. رشد سرمايه 20به حدود  2008كه در اكتبر و اوايل نوامبر طوريافزايش داد به
هاي پولي و مالي ، با اجراي همزمان سياستشرايطبا كاهش مواجه شد. دولت هند در مواجهه با اين  2009-2008
مجدداً نرخ رشد اقتصادي كاهش يافته  2011. اما از اواسط سال رساند 2010درصد در سال  3/10ا به اقتصادي ررشد 

هاي محرك اقتصاد كلان براي درصد رسيد. اين شرايط ناشي از چندين عامل بود. سياست 5/5به  2012و در سال 
رج دولت و همچنين افزايش حجم پول اجرا شده كه به صورت كاهش نرخ ماليات، افزايش مخا كاهش بحران دوره قبل

هاي سياستي كه تركيبي از سياستبسته اجراي اين  با در واقعفشار بر حساب جاري شد. تورم بالا و منجر به بود، 
يز ها ن. افزايش سطح عمومي قيمتبالا رفتها سطح عمومي قيمت افزايش و به تبع آن درآمد مليمالي و پولي بود، 

  ود صادرات را كاهش و واردات را افزايش داده و از اين طريق باعث فشار بر حساب جاري شد.به نوبه خ

هاي مالي كه با كاهش ماليات و افزايش مخارج همراه بود نيز تقاضا و به تبع آن تورم را افزايش از طرف ديگر سياست
مت مواد غذايي با كندي مواجه شد. در نهايت افزايش مداوم قي ناشي ازداد. تأثير سياست پولي براي مقابله با تورم 

يابي به تثبيت مالي همراه با افزايش كسري حساب جاري، رشد اقتصادي را در اين دوره كاهش داد ناتواني در دست
با وجود كاهش اندك در نيز رشد اقتصادي رو به افزايش گذاشته و  2013). در آخرين دوره و از سال 2017(همان، 

  . ه استدرصد رسيد 1/7به  ر آخرين سال مورد بررسي، د2017سال 
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دوره دوم کاهش شدید نرخ رشد اقتصادی در سال 2008 اتفاق افتاد. جایی که بحران مالی جهانی از 
طریق ارتباطات تجاری و مالی بر اقتصاد هند اثر گذاشت و رشد صادرات، کاهش قابل ملاحظه‌‌ای پیدا کرد. 
این امر نرخ بهره را به شدت افزایش داد به‌‌طوری‌‌که در اکتبر و اوایل نوامبر 2008 به حدود 20 درصد رسید. 
رشد سرمایه‌‌گذاری نیز طی سال‌‌های 2009-2008 با کاهش مواجه شد. دولت هند در مواجهه با این شرایط، 
با اجرای همزمان سیاست‌‌های پولی و مالی رشد اقتصادی را به 10/3 درصد در سال 2010 رساند. اما از 
اواسط سال 2011 مجدداً نرخ رشد اقتصادی کاهش یافته و در سال 2012 به 5/5 درصد رسید. این شرایط 
ناشی از چندین عامل بود. سیاست‌‌های محرک اقتصاد کلان برای کاهش بحران دوره قبل که به صورت 
کاهش نرخ مالیات، افزایش مخارج دولت و همچنین افزایش حجم پول اجرا شده بود، منجر به تورم بالا و 
فشار بر حساب جاری شد. در واقع با اجرای این بسته سیاستی که ترکیبی از سیاست‌های مالی و پولی بود، 
درآمد ملی افزایش و به تبع آن سطح عمومی قیمتها بالا رفت. افزایش سطح عمومی قیمتها نیز به نوبه خود 

صادرات را کاهش و واردات را افزایش داده و از این طریق باعث فشار بر حساب جاری شد.

از طرف دیگر سیاست‌‌های مالی که با کاهش مالیات و افزایش مخارج همراه بود نیز تقاضا و به تبع آن 
تورم را افزایش داد. تأثیر سیاست پولی برای مقابله با تورم ناشی از افزایش مداوم قیمت مواد غذایی با 
کندی مواجه شد. در نهایت ناتوانی در دست‌‌یابی به تثبیت مالی همراه با افزایش کسری حساب جاری، 
نیز رشد  از سال 2013  و  آخرین دوره  در  )همان، 2017(.  داد  این دوره کاهش  در  را  اقتصادی  رشد 
اقتصادی رو به افزایش گذاشته و با وجود کاهش اندک در سال 2017، در آخرین سال مورد بررسی به 

7/1 درصد رسیده است. 

نمودار )2-12(: روند تولید ناخالص داخلی هند به قیمت‌‌های جاری

83 
 

  هاي جاريروند توليد ناخالص داخلي هندوستان به قيمت :)12-2(نمودار 

  
  ولالمللي پمنبع: صندوق بين

  ) درآمد سرانه2-7-3

، ميزان درآمد سرانه در هندوستان غالباً روند رو به رشدي را تجربه 2018از آغاز اجراي اصلاحات اقتصادي تا سال 
رسيده است. روند رو به رشد درآمد سرانه از  2018دلار در سال  2000به حدود  1991دلار در سال  318كرده و از 

همزمان با بحران اقتصادي جهاني و كاهش توليد  2008مه يافته و تنها در سال با سرعت بيشتري ادا 2002سال 
  ناخالص داخلي، با كاهش خفيفي مواجه شده است. 

  روند تغييرات درآمد سرانه هندوستان :)13-2(نمودار 

  
 المللي پولمنبع: صندوق بين 
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2-7-3( درآمد سرانه
از آغاز اجرای اصلاحات اقتصادی تا سال 2018، میزان درآمد سرانه در هند غالباً روند رو به رشدی را 
تجربه کرده و از 318 دلار در سال 1991 به حدود 2000 دلار در سال 2018 رسیده است. روند رو به 
رشد درآمد سرانه از سال 2002 با سرعت بیشتری ادامه یافته و تنها در سال 2008 همزمان با بحران 

اقتصادی جهانی و کاهش تولید ناخالص داخلی، با کاهش خفیفی مواجه شده است. 

نمودار )2-13(: روند تغییرات درآمد سرانه هند

83 
 

  هاي جاريروند توليد ناخالص داخلي هندوستان به قيمت :)12-2(نمودار 

  
  المللي پولمنبع: صندوق بين

  ) درآمد سرانه2-7-3

ي را تجربه ، ميزان درآمد سرانه در هندوستان غالباً روند رو به رشد2018از آغاز اجراي اصلاحات اقتصادي تا سال 
رسيده است. روند رو به رشد درآمد سرانه از  2018دلار در سال  2000به حدود  1991دلار در سال  318كرده و از 

همزمان با بحران اقتصادي جهاني و كاهش توليد  2008با سرعت بيشتري ادامه يافته و تنها در سال  2002سال 
  ناخالص داخلي، با كاهش خفيفي مواجه شده است. 

  روند تغييرات درآمد سرانه هندوستان :)13-2(مودار ن

  
 المللي پولمنبع: صندوق بين 
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منبع: صندوق بین‌المللی پول 

بر اساس آمار ارائه شده توسط بانک جهانی، هند در کاهش فقر عملکرد مطلوبی داشته و تعداد افرادی 
که دچار فقر مطلق بوده و روزانه کمتر از 1 دلار و 90 سنت درآمد دارند را طی دو دهه و تا قبل از سال 
2015 از 43 درصد به حدود 13/4 درصد کاهش داده است. با این حال همچنان 176 میلیون فقیر در 
هند زندگی می‌‌کنند. رشد اقتصادی و روند فزاینده درآمد سرانه همراه با سیاست‌‌های دولت جهت توسعه 
انسانی، تأمین اجتماعی، طرح تحول روستایی و بهبود زیرساخت‌‌ها شرایط را جهت کاهش فقر در این 
کشور فراهم کرده است. چنانچه هند بتواند وضعیت اقتصادی شهروندان را به بالاتر از خط فقر برساند، 

گام بلندی در جهت از بین بردن فقر در جهان برداشته است )بانک جهانی، 2019(. 

2-7-4( نرخ تورم

طی دو دهه گذشته، تورم یکی از دغدغه‌‌های اصلی سیاست‌‌گذاران و شهروندان هندی بوده است. بین 
سال‌‌های 2007-2000، نرخ تورم این کشور بین 4 تا 6/4 درصد در نوسان بوده است. اما پس از بحران 
مالی جهانی، جهش بزرگی در جریان خالص ورود سرمایه به هند اتفاق افتاد که به رغم اقدامات بانک 

 منبع: صندوق بین‌المللی پول
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مرکزی هند جهت خنثی‌‌سازی1 تأثیر نقدینگی به وجود آمده در سال‌‌های 2008-2007، فشارهای تورمی 
از دو مجرای افزایش تقاضای داخلی و نیز بالا رفتن سطح قیمت جهانی کالاها منجر به ایجاد تورم بالا در 
هند شد. اقدامات بانک مرکزی جهت مقابله با رکود حاصل از بحران مالی آمریکا در افزایش رشد اقتصادی 
این کشور مؤثر واقع شد اما وضعیت تورم را بدتر کرد. به‌‌طوری‌‌که افزایش قیمت به‌‌ویژه در بخش مواد 
غذایی و سوخت و انرژی به همراه افزایش سطح دستمزد روستایی ناشی از برنامه‌‌های اشتغال روستایی، 
به طور میانگین تورمی 10/3 درصدی را بین سال‌‌های 2013-2010 رقم زد. طولانی شدن دوره تورم در 
نهایت منجر به اتخاذ هدف‌‌گذاری تورم در این کشور شد که در نتیجه آن، نرخ تورم روندی کاهشی در 
پیش گرفت و در سال 2018 به 9/4 درصد رسید )موهان و ری2، 2018(. با این حال در سال 2018 روند 
صعودی نرخ تورم مشاهده می‌‌شود که ناشی از کاهش ارزش پول، افزایش قیمت انرژی و محدودیت‌‌های 

مربوط به ظرفیت تولید داخلی کشور است )بانک جهانی، 2019(. 

نمودار )2-14(: نرخ تورم در هند
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  نرخ تورم در هندوستان :)14-2(نمودار 

 
  OECDمنبع: 

  ) نرخ ارز2-7-5

وستان و تا سال ها، هندوستان تغييرات زيادي را در نظام نرخ ارز خود تجربه كرده است. پس از استقلال هندطي سال
دلار ثابت  بر اساسبر اين كشور حاكم بود. بر اين اساس هندوستان ارزش روپيه را » ١نرخ ارز ثبات«، سيستم 1975

، روپيه به 1971در دسامبر  ٢وودزگذاري كرده بود. با فروپاشي نظام برتونمقدار مشخصي طلا ارزش بر اساسنموده و 
جهت حفظ ثبات ارزش روپيه و جلوگيري از نوسانات احتمالي ناشي از  1975سال پوند استرلينگ متصل شد. اما در 

ميلادي، رد پاي سياست 90اتخاذ شد. در اوايل دهه  ٣ارتباط با يك ارز، گزينه ميخكوب شدن روپيه به سبدي از ارزها
اهده شد. به اين ترتيب هاي هند مشهاي اقتصاد كلان و عوامل ساختاري در مشكلات مربوط به كسري تراز پرداخت

هاي ارز خارجي به كمتر از يك درصد توليد ناخالص داخلي افزايش يافت و دارايي 3كسري حساب جاري به حدود 
ميليارد دلار رسيد. اين امر موجب شد كه در نهايت، بانك مركزي هند رژيم نرخ ارز را به رژيم نرخ ارز شناور تغيير 

  دهد. 
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2-7-5( نرخ ارز

طی سال‌‌ها، هند تغییرات زیادی را در نظام نرخ ارز خود تجربه کرده است. پس از استقلال هند و تا 
سال 1975، سیستم »ثبات نرخ ارز3« بر این کشور حاکم بود. بر این اساس هند ارزش روپیه را بر اساس 

1.Sterilization

2. Mohan & Ray

3. Par Value system of exchange rate
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دلار ثابت نموده و بر اساس مقدار مشخصی طلا ارزش‌‌گذاری کرده بود. با فروپاشی نظام برتون‌‌وودز1 در 
دسامبر 1971، روپیه به پوند استرلینگ متصل شد. اما در سال 1975 جهت حفظ ثبات ارزش روپیه و 
جلوگیری از نوسانات احتمالی ناشی از ارتباط با یک ارز، گزینه میخکوب شدن روپیه به سبدی از ارزها2 
اتخاذ شد. در اوایل دهه 90 میلادی، رد پای سیاست‌‌های اقتصاد کلان و عوامل ساختاری در مشکلات 
مربوط به کسری تراز پرداخت‌‌های هند مشاهده شد. به این ترتیب کسری حساب جاری به حدود 3 درصد 
تولید ناخالص داخلی افزایش یافت و دارایی‌‌های ارز خارجی به کمتر از یک میلیارد دلار رسید. این امر 

موجب شد که در نهایت، بانک مرکزی هند رژیم نرخ ارز را به رژیم نرخ ارز شناور تغییر دهد. 

نمودار )2-15(: روند تغییرات نرخ برابری دلار در مقابل روپیه
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 روپيهدر مقابل  دلارييرات نرخ برابري روند تغ :)15-2(نمودار 

   
  المللي پول و فدرال رزرومنبع: صندوق بين

نوسان اندكي داشته و به سمت كاهش  2002با آزادسازي اقتصاد و تعيين رژيم نرخ ارز شناور، تغييرات نرخ ارز تا سال 
نرخ ارز نوسان زيادي را تجربه كرده است تدريجي ارزش روپيه در مقابل دلار حركت كرده است. اما پس از اين دوره، 

جاذب «هاي مالي و نيز تمايل مقامات كشور به انعطاف بيشتر نرخ ارز به عنوان كه ناشي از باز شدن تدريجي جريان
و تضعيف ارزش دلار و همچنين ورود  آمريكاهاي خارجي است. با وقوع بحران مالي در در شرايط وقوع شوك» شوك

به بعد، ارزش روپيه سيري نزولي  2010ارجي به هند، نرخ ارز روندي كاهشي در پيش گرفت اما از سال هاي خسرمايه
دهد. افزايش كسري تراز تجاري، كاهش جريان ورود سرمايه به كشور، بالا بودن كسري حساب را از خود نشان مي

بروز شكاف بين عرضه و تقاضاي روپيه و ي جاري و در نتيجه كاهش ذخاير ارزي هند، كاهش ارزش روپيه در نتيجه
هاي سوداگرانه در بازار ارز دلار، كاهش رشد اقتصادي و افزايش تورم مواد غذايي و سوخت و همچنين افزايش فعاليت

  هاي اخير برشمرد.  ترين دلايل كاهش ارزش روپيه در سالتوان از مهمرا مي

 ) تجارت خارجي2-8

بزرگ جهان از نظر ميزان صادرات و چهل و پنجمين كشور از نظر شاخص پيچيدگي  هندوستان هفدهمين اقتصاد
). 2019است (پايگاه اينترنتي اطلس پيچيدگي اقتصادي،  2017و توليد محصولات با فناوري بالا در سال  ١اقتصادي

ند به مقصد كشورهاي درصد صادرات ه 49كه طوريشود بهتجارت اين كشور غالباً با كشورهاي آسيايي انجام مي
هاي تجاري نامهگيرد. اين كشور داراي موافقتدرصد واردات آن نيز از مبدأ كشورهاي آسيايي صورت مي 59آسيايي و 

                                                 
1 Economic Complexity Index 
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با آزادسازی اقتصاد و تعیین رژیم نرخ ارز شناور، تغییرات نرخ ارز تا سال 2002 نوسان اندکی داشته و 
به سمت کاهش تدریجی ارزش روپیه در مقابل دلار حرکت کرده است. اما پس از این دوره، نرخ ارز نوسان 
زیادی را تجربه کرده است که ناشی از باز شدن تدریجی جریان‌‌های مالی و نیز تمایل مقامات کشور به 
انعطاف بیشتر نرخ ارز به عنوان »جاذب شوک« در شرایط وقوع شوک‌‌های خارجی است. با وقوع بحران 
مالی در آمریکا و تضعیف ارزش دلار و همچنین ورود سرمایه‌‌های خارجی به هند، نرخ ارز روندی کاهشی در 
پیش گرفت اما از سال 2010 به بعد، ارزش روپیه سیری نزولی را از خود نشان می‌‌دهد. افزایش کسری تراز 
تجاری، کاهش جریان ورود سرمایه به کشور، بالا بودن کسری حساب جاری و در نتیجه کاهش ذخایر ارزی 
هند، کاهش ارزش روپیه در نتیجه‌‌ی بروز شکاف بین عرضه و تقاضای روپیه و دلار، کاهش رشد اقتصادی 
و افزایش تورم مواد غذایی و سوخت و همچنین افزایش فعالیت‌‌های سوداگرانه در بازار ارز را می‌‌توان از 

مهم‌‌ترین دلایل کاهش ارزش روپیه در سال‌‌های اخیر برشمرد.  

1. Bretton Woods

2. Basket Peg
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2-8( تجارت خارجی

هند هفدهمین اقتصاد بزرگ جهان از نظر میزان صادرات و چهل و پنجمین کشور از نظر شاخص پیچیدگی 
اقتصادی1 و تولید محصولات با فناوری بالا در سال 2017 است )پایگاه اینترنتی اطلس پیچیدگی اقتصادی، 
2019(. تجارت این کشور غالباً با کشورهای آسیایی انجام می‌‌شود به‌‌طوری‌‌که 49 درصد صادرات هند به مقصد 
کشورهای آسیایی و 59 درصد واردات آن نیز از مبدأ کشورهای آسیایی صورت می‌‌گیرد. این کشور دارای 
موافقت‌‌نامه‌‌های تجاری با کشورهای همسایه مجاور است که از آن جمله می‌‌توان به 2SAFTA )منطقه آزاد 
تجاری جنوب آسیا3( و 4APTA )موافقت‌‌نامه تجاری آسیا و اقیانوسیه5( و همچنین موافقت‌‌نامه‌‌های دوجانبه با 
کشورهای سنگاپور، ژاپن و کره‌‌جنوبی اشاره کرد. بحث درخصوص دستیابی به توافق‌‌نامه تجارت آزاد بین هند 

و اتحادیه اروپا نیز همچنان ادامه دارد. 

در ادامه ابعاد مختلف تجارت هند شامل حجم تجارت، مهم‌‌ترین شرکای تجاری، مهم‌‌ترین کالاهای 
تجاری و روابط تجاری ایران و هند مورد بررسی قرار می‌‌گیرد. 

2-8-1( حجم تجارت

است.  کرده  تجربه  را  ملاحظه‌‌ای  قابل  رشد   2001-2018 سال‌‌های  فاصله  در  هند  خارجی  تجارت 
به‌‌طوری‌‌که بر اساس آمار منتشر شده توسط مرکز تجارت بین‌الملل (ITC)، حجم صادرات هند از 43/88 
میلیارد دلار در سال 2001 به رقمی بالغ بر 323 میلیارد دلار در سال 2018 رسیده است. کل صادرات 
هند از سال 2001 تا 2011 سیری صعودی داشته و تنها در سال 2009-2008 همزمان با وقوع بحران 
مالی جهانی و کاهش قیمت نفت خام، اندکی کاهش یافته است. اما هند در فاصله سال‌‌های 2013-2016 
با بیشترین کاهش در صادرات خود مواجه شده است به‌‌طوری‌‌که حجم صادرات این کشور از 337 میلیارد 
دلار در سال 2013 به 260 میلیارد دلار در سال 2016 تنزل پیدا کرده است. عمده‌‌ترین دلیل کاهش 
ارزش صادرات را می‌‌توان در کاهش قیمت نفت خام در این دوره و در نتیجه افت شدید ارزش صادرات 
فرآورده‌‌های نفتی تصفیه شده شامل روغن‌‌های نفتی و روغن‌‌های حاصل از مواد معدنی قیری جستجو 
کرد. این محصولات بالاترین سهم را در سبد صادراتی هند دارا هستند و کاهش ارزش صادرات آنها به 

وضوح در روند صادراتی هند ملاحظه می‌‌‌‌شود. 

1. Economic Complexity Index

2. South Asia Free Trade Area

3. بــه موجــب ایــن موافقتنامــه در ســال 2004، کشــورهای هنــد، پاکســتان، ســریلانکا، بنــگلادش، بوتــان، مالدیــو، نپــال و 
افغانســتان متعهــد شــدند کــه بــا تشــکیل منطقــه آزاد تجــاری و طبــق مکانیــزم تعریــف شــده طــی هشــت ســال، تعرفــه 

گمرکــی خــود را بــرای کشــورهای عضــو بیــن صفــر تــا پنــج درصــد تثبیــت نماینــد.
4. Asia Pacific Trade Agreement

ــره  ــن، ک ــد، چی ــورهای هن ــد. کش ــا ش ــال 1975 امض ــوک( در س ــه بانک ــابق موافقتنام ــوان س ــا عن ــه )ب ــن توافقنام 5. ای
جنوبــی، بنــگلادش، لائــوس و ســریلانکا بــه عنــوان کشــورهای عضــو، متعهــد شــدند کــه نرخ‌‌هــای ترجیحــی گمرکــی کــه 

باعــث ارتقــاء تجــارت درون منطقــه‌‌ای خواهــد شــد را در دســتور کار قــرار دهنــد.
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نمودار )2-16(: روند صادرات و واردات هند )2001-2018(
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 )2001-2018روند صادرات و واردات هندوستان ( :)16-2(نمودار 

 
  المللمنبع: مركز تجارت بين

ميليارد  489، رشد واردات قابل توجه بوده و به 2012بررسي روند واردات هندوستان نيز حكايت از آن دارد كه تا سال 
و همچنين كاهش ارزش نفت خام  2008بروز بحران مالي جهاني در سال  با اين حالسال رسيده است. دلار در اين 

بر واردات اين كشور تأثير منفي گذاشته است. با توجه به اينكه هندوستان يكي از بزرگترين كشورهاي واردكننده نفت 
ن آمدن ارزش واردات اين كشور شده منجر به پايي 2012-2016هاي خام است، كاهش ارزش نفت در فاصله سال

  است. علاوه بر اين كاهش ارزش واردات طلا در اين دوره نيز بر پايين آمدن ارزش واردات هندوستان اثرگذار بوده است.  

در كل دوره مورد بررسي به دليل بالاتر بودن ارزش واردات نسبت به صادرات، تراز تجاري هندوستان منفي بوده و با 
تراز تر نيز شده است. وضعيت تراز تجاري اين كشور منفي 2016-2018هاي زش واردات نفت خام بين سالافزايش ار

درصد توليد  02/2به  2018كه در سال طوريمثبت بوده به 2016-2018هاي حساب سرمايه هندوستان نيز بين سال
و  2016هاي ا وجود روند صعودي در سالهاي هندوستان بناخالص داخلي رسيده است. به اين ترتيب تراز پرداخت

 ). 2020توليد ناخالص داخلي رسيده است (بانك مركزي هندوستان،  -11/0، در سال پاياني منفي شده و به 2017

  ترين شركاي تجاري) مهم2-8-2

عربي،  ، امارات متحدهآمريكاكشورهاي  2018هندوستان هجدهمين كشور جهان از نظر ميزان صادرات است. در سال 
اند و صادرات هندوستان به اين ترين مقاصد صادراتي هندوستان بودهكنگ، سنگاپور و انگلستان مهمچين، هنگ

عموماً افزايش پيدا كرده است. در سبد صادراتي هندوستان به اين كشورها  2016-2018هاي كشورها طي سال
درصد صادرات هند  16، 2018خورد. در سال ارو به چشم ميهاي نفتي و دكالاهايي چون الماس و جواهرات، فرآورده

در  2018درصد صادرات هند در سال  9صورت گرفته است. امارات متحده عربي با اختصاص  آمريكابه ايالات متحده 
درصد كل صادرات هند در اين سال در رتبه سوم قرار دارد. صادرات به هنگ 5رتبه دوم قرار گرفته و سپس چين با 

درصد كل ارزش صادرات هند را به خود اختصاص داده است. كشورهاي سنگاپور، انگلستان،  4، 2018كنگ در سال 
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منبع: مرکز تجارت بین‌الملل

بررسی روند واردات هند نیز حکایت از آن دارد که تا سال 2012، رشد واردات قابل توجه بوده و به 
489 میلیارد دلار در این سال رسیده است. با این حال بروز بحران مالی جهانی در سال 2008 و همچنین 
از  اینکه هند یکی  به  توجه  با  است.  تأثیر منفی گذاشته  این کشور  واردات  بر  نفت خام  ارزش  کاهش 
بزرگترین کشورهای واردکننده نفت خام است، کاهش ارزش نفت در فاصله سال‌‌های 2016-2012 منجر 
به پایین آمدن ارزش واردات این کشور شده است. علاوه بر این کاهش ارزش واردات طلا در این دوره نیز 

بر پایین آمدن ارزش واردات هند اثرگذار بوده است.  

در کل دوره مورد بررسی به دلیل بالاتر بودن ارزش واردات نسبت به صادرات، تراز تجاری هند منفی 
این کشور  تجاری  تراز  بین سال‌‌های 2018-2016 وضعیت  نفت خام  واردات  ارزش  افزایش  با  و  بوده 
منفی‌‌تر نیز شده است. تراز حساب سرمایه هند نیز بین سال‌های 2018-2016 مثبت بوده به‌طوری‌که 
در سال 2018 به 2/02 درصد تولید ناخالص داخلی رسیده است. به این ترتیب تراز پرداخت‌های هند 
با وجود روند صعودی در سال‌های 2016 و 2017، در سال پایانی منفی شده و به 0/11- تولید ناخالص 

داخلی رسیده است )بانک مرکزی هند، 2020(. 

2-8-2( مهم‌‌ترین شرکای تجاری

امارات  آمریکا،  نظر میزان صادرات است. در سال 2018 کشورهای  از  هند هجدهمین کشور جهان 
متحده عربی، چین، هنگ‌‌کنگ، سنگاپور و انگلستان مهم‌‌ترین مقاصد صادراتی هند بوده‌‌اند و صادرات 
هند به این کشورها طی سال‌‌های 2018-2016 عموماً افزایش پیدا کرده است. در سبد صادراتی هند به 
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این کشورها کالاهایی چون الماس و جواهرات، فرآورده‌‌های نفتی و دارو به چشم می‌‌خورد. در سال 2018، 
16 درصد صادرات هند به ایالات متحده آمریکا صورت گرفته است. امارات متحده عربی با اختصاص 9 
درصد صادرات هند در سال 2018 در رتبه دوم قرار گرفته و سپس چین با 5 درصد کل صادرات هند 
در این سال در رتبه سوم قرار دارد. صادرات به هنگ‌‌کنگ در سال 2018، 4 درصد کل ارزش صادرات 
هند را به خود اختصاص داده است. کشورهای سنگاپور، انگلستان، آلمان، بنگلادش و هلند به طور مشابه 
3 درصد صادرات هند در سال 2018 را از آن خود کرده‌‌اند. صادرات هند به نپال طی سال‌‌های 2018-

2014 رشد قابل ملاحظه 18 درصدی داشته و در سال 2018، 2 درصد صادرات هند را تشکیل داده 
است. ایران در میان مقاصد صادراتی هند در سال 2018 با 2/85 میلیارد دلار، در رتبه سی و پنجم قرار 

گرفته است.  

نمودار )2-17(: مهم‌‌ترین مقاصد صادراتی هند )2016-2018(

ایالات متحده آمریکا

انگلستان

ژاپن

ایتالیا

هند

آلمان

فرانسه

چین

کانادا

برزیل

16 16

13 13

10 10

10 10

9 9

9 9

9 9

7 7

12

15

46

12

52 52

30 29 29

9

8

7

5

6

2016
2017
2018

مقیاس: میلیارد 
دلار

منبع: مرکز تجارت بین‌الملل

در مقابل، هند در سال 2018 در جایگاه دهم جهان از نظر ارزش واردات قرار گرفته و 2/6 درصد از کل 
ارزش واردات جهان را به خود اختصاص داده است. بیشترین واردات هند از مبدأ چین صورت می‌‌گیرد 
به‌‌طوری‌‌که در سال 2018، چین 74 میلیارد دلار کالا به هند صادر کرده و 15 درصد کل واردات هند 
را به خود اختصاص داده است. ایالات متحده آمریکا، عربستان سعودی، امارات متحده عربی و عراق به 
ترتیب با 6%، 6%، 5%، و 5% در جایگاه دوم تا پنجم کشورهای صادرکننده به هند قرار گرفته‌‌اند. در این 
میان آمریکا و ایران با رشد 12 درصدی صادرات به هند طی سال‌‌های 2018-2014 بالاترین رشد را 
بین 10 کشور برتر صادرکننده به هند در اختیار گرفته‌‌اند. ایران در سال 2018 با صادرات 14/8 میلیارد 
دلاری به هند، 3 درصد ارزش واردات این کشور را به خود اختصاص داده و دهمین کشور صادرکننده 
به هند در سال 2018 بوده است. لازم به ذکر است در سبد وارداتی هند از این کشورها، بیش از همه 

محصولاتی چون سوخت‌‌های معدنی، محصولات الکترونیکی و مخابراتی و طلا به چشم می‌‌خورد. 
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نمودار )2-18(: مهم‌‌ترین کشورهای صادرکننده به هند )2016-2018(

 

21

23

15

20

16

16

11

11

72

24

ایالات متحده آمریکا

انگلستان

ژاپن

ایتالیا

هند

آلمان

فرانسه

چین

کانادا

برزیل

18

19

10

15

12

12

7

8

60

20

2016
2017
2018

مقیاس: میلیارد دلار

28

27

23

33

18

16

16

16

15

74

منبع: مرکز تجارت بین‌الملل

در نمودارهای زیر، سهم هر یک از مهم‌‌ترین شرکای تجاری هند در کل صادرات و واردات این کشور 
در سال 2018 ارائه شده است: 

90 
 

  )2016-2018ترين كشورهاي صادركننده به هندوستان (مهم :)18-2(نمودار 

  
  لالملمنبع: مركز تجارت بين

 2018ترين شركاي تجاري هند در كل صادرات و واردات اين كشور در سال در نمودارهاي زير، سهم هر يك از مهم
 ارائه شده است: 

  
  المللمنبع: مركز تجارت بين

درصد واردات اين كشور، در ارتباط تجاري با كشورهاي ارائه شده در  53درصد صادرات هندوستان و  51در مجموع 
  فوق صورت گرفته است. نمودار 

  ترين كالاهاي تجاري) مهم2-8-3

 2018دهد. صادرات اين اقلام در سال هاي معدني تشكيل ميها و روغندرصد صادرات هند را سوخت 15نزديك به 
دوم مهمهاي قيمتي و نيمه قيمتي و فلزات گرانبها در رتبه ميليارد دلار بوده است. مرواريد، سنگ 3/48رقمي بالغ بر 
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منبع: مرکز تجارت بین‌الملل

در مجموع 51 درصد صادرات هند و 53 درصد واردات این کشور، در ارتباط تجاری با کشورهای ارائه 
شده در نمودار فوق صورت گرفته است. 

2-8-3( مهم‌‌ترین کالاهای تجاری

نزدیک به 15 درصد صادرات هند را سوخت‌‌ها و روغن‌‌های معدنی تشکیل می‌‌دهد. صادرات این اقلام در سال 
2018 رقمی بالغ بر 48/3 میلیارد دلار بوده است. مروارید، سنگ‌‌های قیمتی و نیمه قیمتی و فلزات گرانبها 

نمودار )2-19( مهم‌‌ترین مقاصد صادراتی هند 
 )2018(

نمودار )2-20(: مهم‌‌ترین مبادی وارداتی هند 
)2018(
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در رتبه دوم مهم‌‌ترین کالاهای صادراتی هند قرار دارند و 12/4 درصد از کل صادرات هند را به خود اختصاص 
داده‌اند. ماشین‌‌آلات و رآکتورهای هسته‌‌ای، وسایل نقلیه، مواد شیمیایی ارگانیک، محصولات دارویی، تجهیزات 

الکترونیکی و آهن و فولاد نیز در رتبه‌‌های بعدی کالاهای عمده در سبد صادراتی هند قرار دارند. 

نمودار )2-21(: مهم‌‌ترین اقلام صادراتی هند )2018(
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هند با واردات 168/6 میلیارد دلاری نفت خام، گاز طبیعی و محصولات پالایشگاهی در سال 2018، یکی از 
بزرگترین کشورهای واردکننده این محصولات است به‌‌طوری‌‌که این اقلام بیش از 33 درصد کل واردات این 
کشور را به خود اختصاص داده‌اند. مروارید، سنگ‌‌ها و فلزات گرانبها، تجهیزات الکترونیکی، ماشین‌‌آلات و 
رآکتورهای هسته‌‌ای، مواد شیمیایی ارگانیک، پلاستیک، آهن و فولاد و چربی و روغن‌‌های حیوانی و گیاهی به 

ترتیب در رتبه‌‌های بعدی مهم‌‌ترین اقلام تشکیل‌‌دهنده سبد وارداتی هند قرار دارند. 

نمودار )2-22(: مهم‌‌ترین اقلام وارداتی هند )2018(
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در جدول زیر، ترکیب کالاهای وارداتی هند به تفکیک کالاهای کشاورزی، صنعتی و معدنی ارائه شده 
است. همان‌طور که ملاحظه می‌شود، کالاهای صنعتی بیشترین سهم را در واردات هند به خود اختصاص 

داده‌اند و محصولات کشاورزی نیز پایین‌ترین سهم را در واردات هند دارا هستند. 

جدول )2-3(: ترکیب کالاهای وارداتی هند در سال 2018

سهم واردات )درصد(حجم واردات )میلیارد دلار(

6/81/34محصولات کشاورزی
32463/8محصولات صنعتی
176/834/8محصولات معدنی

منبع: مرکز تجارت بین‌الملل

2-9( روابط ایران و هند

پیوندهای فرهنگی و سیاسی میان مردم ایران و هند به سال‌‌های دور بازمی‌‌گردد. مردم ایران و هند 
دو سرزمین سکنی  این  در  و  کرده  مهاجرت  نواحی جنوب سیبری  از  که  آریایی هستند  اجداد  دارای 
گزیدند. داریوش پادشاه سلسله هخامنشی قلمرو سلطنت خود را تا نواحی سند گسترش داد و در دوره 
سلطنت ساسانیان نیز روابط دو کشور بیش از پیش توسعه یافت. زبان فارسی نیز در دوره ساسانیان به 

هند راه یافت و بیش از 800 سال زبان رسمی مردم این کشور بود.  

هنرمندان کاخ‌‌های هخامنشی نظیر تخت‌‌جمشید پس از سقوط سلسله هخامنشیان به هند مهاجرت 
کردند و در دربار امپراتور موریاها به کار گرفته شدند. ورود ایرانیان زرتشتی به هند نیز دومین مهاجرت 
عمده ایرانیان به این سرزمین بوده است. غالب مهاجران ایرانی در شهر بمبئی هند سکونت دارند. ایرانیان 
ساکن بمبئی به لحاظ تاریخی به دو گروه تقسیم می‌‌شوند: 1( افرادی که از شهرهای شیراز، اصفهان و 
کاشان به هند رفته و بیشتر به کار تجارت اشتغال دارند. 2( گروهی که پس از سال 1326 شمسی )1947 
از شهر یزد به هند رفتند و به مشاغلی چون رستوران‌‌داری، نانوایی و بقالی پرداختند.  میلادی( عمدتاً 
دانشجویان  و  روزنامه‌‌نگاران  شاعران،  تجمع  محل  نیز  50 شمسی  دهه  در  بمبئی  ایرانی  رستوران‌‌های 

بسیاری بوده است )عالمی، 1391(.

2-9-1( روابط تجاری ایران و هند

تجارت متقابل هند و ایران در فاصله سال‌‌های 2014-2008 روندی رو به رشد داشته و در سال 2015 
با کاهش 6/3 میلیارد دلاری مواجه شده است. اما تجارت متقابل دو کشور طی سال‌‌های 2015-2018 
رشد قابل ملاحظه‌‌ای داشته و در نهایت به 17/6 میلیارد دلار در سال 2018 رسیده است. با توجه به اینکه 
حدود 90 درصد واردات هند از ایران به نفت خام، گاز طبیعی و محصولات پالایشگاهی اختصاص دارد، 
روند تغییرات تجارت متقابل بین دو کشور از نوسانات قیمت نفت خام پیروی کرده و مشاهده می‌‌شود 
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با کاهش قیمت نفت خام، تجارت متقابل دو کشور نیز عموماً با کاهش مواجه شده است. این نکته در 
نمودارهای زیر ارائه شده است. 

نمودار )2-23(: روند تغییرات قیمت نفت خام )2018-2007(

93 
 

ي به دو لحاظ تاريخ بوده است. غالب مهاجران ايراني در شهر بمبئي هندوستان سكونت دارند. ايرانيان ساكن بمبئي به
) افرادي كه از شهرهاي شيراز، اصفهان و كاشان به هند رفته و بيشتر به كار تجارت اشتغال 1شوند: گروه تقسيم مي

ميلادي) عمدتاً از شهر يزد به هند رفتند و به مشاغلي چون  1947شمسي ( 1326) گروهي كه پس از سال 2 دارند.
شمسي نيز محل تجمع شاعران،  50هاي ايراني بمبئي در دهه داري، نانوايي و بقالي پرداختند. رستورانرستوران
  ).1391، عالمي( نگاران و دانشجويان بسياري بوده استروزنامه

  ) روابط تجاري ايران و هندوستان2-9-1

با كاهش  2015روندي رو به رشد داشته و در سال  2008-2014هاي تجارت متقابل هندوستان و ايران در فاصله سال
اي رشد قابل ملاحظه 2015-2018هاي دو كشور طي سالمتقابل ميليارد دلاري مواجه شده است. اما تجارت  3/6

درصد واردات هندوستان  90 حدودرسيده است. با توجه به اينكه  2018ميليارد دلار در سال  6/17ه داشته و در نهايت ب
از ايران به نفت خام، گاز طبيعي و محصولات پالايشگاهي اختصاص دارد، روند تغييرات تجارت متقابل بين دو كشور 

نفت خام، تجارت متقابل دو كشور نيز  شود با كاهش قيمتاز نوسانات قيمت نفت خام پيروي كرده و مشاهده مي
  ي زير ارائه شده است. عموماً با كاهش مواجه شده است. اين نكته در نمودارها

  )2018-2007روند تغييرات قيمت نفت خام ( :)23-2(نمودار 
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نمودار )2-24(: روند تجارت متقابل ایران و هند )2018-2007(
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  )2018-2007روند تجارت متقابل ايران و هندوستان ( :)24-2(نمودار 

  
  المللارت بينمنبع: مركز تج

اتفاق افتاده است. در اين سال، ايران  2018، بيشترين صادرات ايران به هند در سال 2007-2018دوره زماني  طي 
 درصد كل واردات هند را از آن خود كرده است.  3به هند صادر كرده و  محصولات نفتي و غيرنفتيميليارد دلار  8/14

 4/5در اين سال،  وصورت گرفته  2013ر دوره زماني مورد بررسي در سال بيشترين صادرات هندوستان به ايران د
به بعد، صادرات هند به ايران كاهش يافته  2014از سال  با اين حالميليارد دلار كالا از هند به ايران صادر شده است. 

هند به مقصد ايران  ميليارد دلار رسيده است. در اين سال تنها يك درصد از كل صادرات 9/2به  2018و در سال 
همواره واردات هندوستان از ايران بزرگتر از ارزش  2007-2018صورت گرفته است. ضمن اينكه در دوره زماني 

توان گفت تراز تجاري بين دو كشور در دوره مورد صادرات اين كشور به مقصد ايران بوده است و به اين ترتيب مي
بهبود تراز تجاري به نفع ايران با تنوع محصولات صادراتي همراه  ا اين حالببررسي همواره به نفع ايران بوده است. 

  نبوده و عمدتاً به علت صادرات نفت و گاز به هند محقق شده است.  
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 طی دوره زمانی 2018-2007، بیشترین صادرات ایران به هند در سال 2018 اتفاق افتاده است. در 
این سال، ایران 14/8 میلیارد دلار محصولات نفتی و غیرنفتی به هند صادر کرده و 3 درصد کل واردات 

هند را از آن خود کرده است. 

بیشترین صادرات هند به ایران در دوره زمانی مورد بررسی در سال 2013 صورت گرفته و در این سال، 
5/4 میلیارد دلار کالا از هند به ایران صادر شده است. با این حال از سال 2014 به بعد، صادرات هند 
به ایران کاهش یافته و در سال 2018 به 2/9 میلیارد دلار رسیده است. در این سال تنها یک درصد از 
کل صادرات هند به مقصد ایران صورت گرفته است. ضمن اینکه در دوره زمانی 2018-2007 همواره 
واردات هند از ایران بزرگتر از ارزش صادرات این کشور به مقصد ایران بوده است و به این ترتیب می‌‌توان 
گفت تراز تجاری بین دو کشور در دوره مورد بررسی همواره به نفع ایران بوده است. با این حال بهبود 
تراز تجاری به نفع ایران با تنوع محصولات صادراتی همراه نبوده و عمدتاً به علت صادرات نفت و گاز به 

هند محقق شده است.  

نمودار )2-25(: حجم تجارت متقابل ایران و هند )2018-2007(
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  )2018-2007حجم تجارت متقابل ايران و هندوستان ( ):25-2( نمودار

  
  المللمنبع: مركز تجارت بين

، مواد مانند برنج و كنجاله به ترتيب عبارتند از: غلات 2018ن به ايران در سال ترين كالاهاي صادراتي هندوستامهم
. ربخا يهاگيد ي واهسته يرآكتورها آلات،نيماششيميايي ارگانيك، قهوه، چاي و ادويه، تجهيزات الكترونيكي و 

  ه است: سهم هر كدام از اين محصولات و ارزش صادرات هركدام از آنها در نمودار زير ارائه شد

  )2018ترين كالاهاي صادراتي هندوستان به ايران (مهم :)26-2(نمودار 

  
  المللمنبع: مركز تجارت بين

 ييايمياد شمو، نظير كود اوره نفت خام، گاز طبيعي و محصولات پالايشگاهي، مواد شيميايي ارگانيك، كودهاي شيميايي
صوص و خشكبار به خ آجيل نظير سيب و كيوي، ، ميوهويواكتيصر رادو عنا هازوتوپيفلزات گرانبها، ا بيترك ،يمعدن

را تشكيل  2018ترين كالاهاي صادراتي ايران به هندوستان در سال مهمخرما و كشمش، ، پسته و مغز بسته، بادام
  . )1397؛ سازمان توسعه تجارت ايران، 2018الملل، (مركز تجارت بين اندداده
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صادرات هند به ايران صادرات ايران به هند حجم تجارت متقابل

و   ماشين آلات، رآكتورهاي هسته اي، ديگ هاي بخار
غيره

تجهيزات الكترونيكي

قهوه، چاي و ادويه

مواد شيميايي ارگانيك

غلات

 سهم از كل صادرات

1/42 %  

5/5 %  

5/5 %  

2/5 %  

7/3%

ارزش (ميليون دلار)

1200 

3/156  

149 

7/147  

3/105  

منبع: مرکز تجارت بین‌الملل

و  برنج  مانند  غلات  از:  عبارتند  ترتیب  به  سال 2018  در  ایران  به  هند  صادراتی  کالاهای  مهم‌‌ترین 
رآکتورهای  ماشین‌آلات،  و  الکترونیکی  تجهیزات  ادویه،  و  قهوه، چای  ارگانیک،  مواد شیمیایی  کنجاله، 
هسته‌ای و دیگ‌های بخار. سهم هر کدام از این محصولات و ارزش صادرات هرکدام از آنها در نمودار زیر 

ارائه شده است: 
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نمودار )2-26(: مهم‌‌ترین کالاهای صادراتی هند به ایران )2018(

غلات

مواد شیمیایی ارگانیک

قهوه، چای و ادویه

تجهیزات الکترونیکی

ماشین آلات، رآکتورهای هسته ای، دیگ های بخار و غیره

ارزش )میلیارد دلار(

1200

156/3

149

147/7

105/3

سهم از کل صادرات

% 42/1

% 5/5

% 5/5

% 5/2

% 3/7

منبع: مرکز تجارت بین‌الملل

نفت خام، گاز طبیعی و محصولات پالایشگاهی، مواد شیمیایی ارگانیک، کودهای شیمیایی نظیر کود 
و  نظیر سیب  میوه  رادیواکتیو،  عناصر  و  ایزوتوپ‌ها  گرانبها،  فلزات  ترکیب  معدنی،  مواد شیمیایی  اوره، 
کیوی، آجیل و خشکبار به خصوص پسته و مغز بسته، بادام، خرما و کشمش، مهم‌‌ترین کالاهای صادراتی 
ایران به هند در سال 2018 را تشکیل داده‌اند )مرکز تجارت بین‌الملل، 2018؛ سازمان توسعه تجارت 

ایران، 1397(. 

نمودار )2-27(: مهم‌‌ترین کالاهای صادراتی ایران به هند )2018(

نفت خام، گاز طبیعی و محصولات پالایشگاهی

مواد شیمیایی ارگانیک

کودهای شیمیایی

مواد شیمیایی معدنی، ترکیب فلزات گرانبها، ایزوتوپ ها و 
عناصر رادیو اکتیو

میوه و آجیل

ارزش )میلیارد دلار(

13310

518/4

371

262/8

114/5

سهم از کل صادرات

% 90/1

% 3/5

% 2/5

% 1/8

% 0/8

منبع: مرکز تجارت بین‌الملل

2-10( جمع‌‌بندی

در این فصل به چشم‌‌انداز کلان هند پرداخته شد و ابعاد مختلف اقتصاد، سیاست و تجارت این کشور 
مورد بحث و بررسی قرار گرفت. در این خصوص اطلاعاتی درباره موقعیت جغرافیایی، اقوام و جامعه هند، 
ترکیب جمعیت، نظام سیاسی، روابط بین‌المللی و روابط تجاری هند با هدف معرفی بهتر فضای اقتصادی 

و سیاسی این کشور ارائه گردید. 

موضوعات مطرح شده نشان می‌دهد که هند با بیش از 1/3 میلیارد نفر، پس از چین پرجمعیت‌ترین 



104 الگوی مصرف، اندازه بازار و فرصت‌‌های تجاری در کشور هند

کشور جهان بوده و از جمعیت نسبتاً جوانی نیز برخوردار است که با توجه به تخصص پایین بخش بزرگی 
از نیروی کار این کشور، نیاز مبرمی به امکانات آموزشی و شغلی مناسب برای این گروه سنی احساس 
می‌شود. علاوه بر این در آینده نه چندان دور، هند با چالش خیل عظیم جمعیت سالخورده که نیازمند 
خدمات تأمین اجتماعی هستند، مواجه خواهد شد. به همین دلیل، دولت هند باید با برنامه‌ریزی مناسب 
و فراهم آوردن امکانات آموزشی برای جمعیت جوان این کشور، از پتانسیل این گروه سنی در جهت رشد 
و توسعه اقتصادی استفاده نماید و همچنین، زیرساخت‌های لازم برای ارائه خدمات تأمین اجتماعی به 

افراد سالمند را نیز فراهم آورد. 

هند به جهت موقعیت مناسب سوق‌الجیشی و دسترسی به آب‌های آزاد و همچنین قرار گرفتن در حد 
فاصل آسیای جنوب غربی و آسیای شرقی، توانسته است نه تنها با کشورهای آسیایی بلکه با سایر نقاط 
جهان نیز مبادلات تجاری ایجاد کرده و از این فرصت در جهت توسعه اقتصادی خود استفاده نماید. علاوه 
بر این، استراتژی سیاسی دولت هند به گونه‌ای است که با کشورهای مختلف به خصوص قدرت‌های اول 
جهان نظیر ایالات متحده آمریکا، روسیه و کشورهای اروپایی، روابط دوستانه‌ای برقرار کرده و از تنش‌های 
اقتصادی میان چین و آمریکا نیز به سود خود استفاده می‌کند. به این ترتیب هدف‌گذاری هند برای قرار 

گرفتن در جمع سه اقتصاد برتر جهان تا سال 2030 دور از ذهن نخواهد بود. 

در فصول بعدی تلاش می‌‌شود اقتصاد هند در دو بعد رفتار مصرفی مصرف‌‌کنندگان و ساختار بازارهای 
بخش مصرف و تولید با جزئیات دقیق تحلیل شود تا تصویر روشن‌‌تری از فرصت‌‌های تجاری این کشور 

برای خواننده ایجاد گردد. 
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نمودار )4-55(: مهم‌ترین بنادر، استان‌ها و مناطق واردات اقلام مهم صادراتی به هند )2017(

146 
 

دهد. موندرا، درياي چناي، بندر كلكته و بندر درصدي در سنگ آسياب و سنگ سنباده را به خود اختصاص مي 19
  خشك دهلي و ريواري ديگر بنادر و مبادي مهم واردات پنج قلم عمده صادر شده به هند هستند.

  )2017ها و مناطق واردات اقلام مهم صادراتي به هند (تانترين بنادر، اسمهم:)55-4نمودار ( 

    

  

 

  EXIMاطلاعات تجاري هند منبع: سايت تحليل

درياي نهاوا 
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غربي
3%

ورفرودگاه بانگال
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هواپيمايي چناي
1% ئيهواپيمايي بمب
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:HS 681599اشياءازسنگ ياسايرموادمعدني

درياي نهاوا 
شيوا

32%

بندرخشك  
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:HS 701810گران بها
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EXIM منبع: سایت تحلیل اطلاعات تجاری هند
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4-13( بازار فلزات اساسی

صنعت فلزات هند، به دو بخش فلزات آهنی و فلزات غیرآهنی تقسیم می‌گردد. فلزات غیرآهنی آلومینیوم، 
مس، روی، سرب، نیکل، قلع، کرومیت و منگنز را دربرمی‌گیرد که تقاضای این بخش از فلزات به صنایعی 
چون خودرو‌سازی، راه‌آهن، ارتباطات، ساختمان‌سازی،  شیمیایی و کشاورزی وابسته است. فلزات آهنی 
نیز اساساً متشکل از آهن و اشکال متفاوت فولاد است. تقاضای موجود در بخش فلزات آهنی نیز عمدتاً از 
صنایعی چون ساختمان‌سازی و خودروسازی تأثیر می‌پذیرد. بنابراین توسعه زیرساخت‌ها و افزایش تولید 

خودرو، از دلایل رشد بخش فلزات هند محسوب می‌شود.
هند دارای منابع معدنی فلزی غنی است که طبق قانون قابلیت بهره‌برداری به مدت بیش از 20 تا 30 
سال را دارد. مقیاس بالا و نیروی کار ارزان موجب شده است که هند در هزینه تولید و تبدیل فلزاتی 
چون فولاد و آلومینیوم از مزیت برخوردار باشد. این کشور با تولید 101 میلیون تن فولاد خام در سال 
2017، در شمار 3 کشور بزرگ تولیدکننده فولاد جهان قرار داشته است. علاوه ‌بر فولاد، هند بزرگ‌ترین 
تولیدکننده ورق میکا و هفتمین تولیدکننده بزرگ بوکسیت در سطح جهان است. تولید سنگ آهن در 
هند نیز از حدود 129 میلیون تن در سال 2015 به بیش از 200 میلیون تن در سال 2018 رسیده است 
که هم‌چنان پیش‌بینی می‌شود با نرخ رشد 5 درصد در سال افزایش یابد. دولت هند در سال 2019، 
اجازه ورود سرمایه‌گذاری مستقیم خارجی در بخش معدن به ویژه استخراج از معادن فلزات و سنگ‌های 
غیرفلزی را صادر کرده است تا بدین طریق، رشد این بخش را سرعت ببخشد. با توجه به رشد سریع 
یابد  افزایش  انتظار می‌رود تقاضای آهن و فولاد هم‌چنان  شهرنشینی و ساخت و ساز تجاری در هند، 

)گزارش تحلیل صنعت فلزات و معادن، بنیاد پژوهشی ارزش ویژه برند1 هند، 2018(.
تا  هند،  در  به طلا  اشتیاق  اگرچه  نمی‌شناسد.  و جوان  پیر  این کشور  در  به طلا  اشتیاق  از طرفی، 
محسوب  سرمایه  انباشت  روش‌های  از  یکی  اما  دارد،  کشور  این  فرهنگ  و  سنت‌ها  در  ریشه  حدودی 
می‌شود. دلیل دومِ محبوبیت طلا در هند، این است که به مردم کمک می‌کند تا درگیر خطوط قرمز 
حکومتی نشوند. بازکردن حساب بانکی، مراحل بوروکراتیک زیادی دارد. در حالی که طلا بدون نیاز به 
هیچ مستنداتی، توسط همه قابل پذیرش است. در ضمن، روش خوبی برای ذخیره کردن ثروت بدون 

پرداخت مالیات است.  

1. India Brand Equity Foundation, Metal and Mining Industry Analysis
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نمودار )4-56(: اندازه بازار فلزات اساسی هند
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  هند فلزات اساسيبازاراندازه:)56-4(نمودار

  
  UNIDOو سازمان توسعه صنعتي ملل متحد ITCالمللمنبع: برآوردهاي تحقيق بر اساس آمارهاي مركز تجارت بين        

طور كه ملاحظه كشد. همانسال اخير به تصوير مي 17نمودار فوق تحولات بازار فلزات اساسي هندوستان را طي 
 142به نزديك  2001ميليارد دلار در سال  25شود، توليد فلزات اساسي اين كشور در يك روند رو به رشد از مي

مواجه شد كه علت آن به  2011زايش ناگهاني در سال افزايش يافته است. اين روند با اف 2017ميليارد دلار در سال 
گردد. نكته قابل تأمل اين است درصدي ظرفيت مازاد توليد در اين بخش برمي 40افزايش تقاضا براي فولاد و افزايش 

يز نكه به دنبال افزايش تقاضا براي محصولات فلزي در هند، همزمان با افزايش توليد در اين بخش، واردات مواد اوليه 
يابد. واردات هند در اين بخش عمدتاً به شكل واردات مواد اوليه مانند كنسانتره مس يا كنسانتره آهن است. افزايش مي

در نتيجه مطابق با نمودار بالا، همبستگي زيادي بين نمودار مصرف، توليد داخلي و واردات فلزات اساسي در هند وجود 
ميليارد دلار  175حجم بازار مصرفي فلزات اساسي هندوستان در حدود  2017دارد. طبق برآوردهاي تحقيق، در سال 

  دهد.  ميليارد دلار از اين تقاضا را توليد داخلي پاسخ مي 140است كه در حدود 
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UNIDO و سازمان توسعه صنعتی ملل متحد ITC منبع: برآوردهای تحقیق بر اساس آمارهای مرکز تجارت بین‌الملل

بازار فلزات اساسی هند را طی 17 سال اخیر به تصویر می‌کشد. همان‏طور که  نمودار فوق تحولات 
ملاحظه می‌شود، تولید فلزات اساسی این کشور در یک روند رو به رشد از 25 میلیارد دلار در سال 2001 
ناگهانی در سال  افزایش  با  روند  این  است.  یافته  افزایش  میلیارد دلار در سال 2017  نزدیک 142  به 
2011 مواجه شد که علت آن به افزایش تقاضا برای فولاد و افزایش 40 درصدی ظرفیت مازاد تولید در 
این بخش برمی‌گردد. نکته قابل تأمل این است که به دنبال افزایش تقاضا برای محصولات فلزی در هند، 
همزمان با افزایش تولید در این بخش، واردات مواد اولیه نیز افزایش می‌یابد. واردات هند در این بخش 
عمدتاً به شکل واردات مواد اولیه مانند کنسانتره مس یا کنسانتره آهن است. در نتیجه مطابق با نمودار 
بالا، همبستگی زیادی بین نمودار مصرف، تولید داخلی و واردات فلزات اساسی در هند وجود دارد. طبق 
برآوردهای تحقیق، در سال 2017 حجم بازار مصرفی فلزات اساسی هند در حدود 175 میلیارد دلار است 

که در حدود 140 میلیارد دلار از این تقاضا را تولید داخلی پاسخ می‌دهد.  
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  )2017( ترين اقلام وارداتي هند در گروه فلزات اساسيمهم:)57-4نمودار ( 

  
  ITCالملل منبع: محاسبات تحقيق بر اساس آمارهاي مركز تجارت بين

  

  )2017( وارداتي هند كننده فلزات اساسيكشورهاي تأمين :)58-4نمودار (

  ITCالملل منبع: محاسبات تحقيق بر اساس آمارهاي مركز تجارت بين

وارداتي هند در گروه فلزات اساسي به ترتيب طلاي ترين اقلام شود، مهم) ملاحظه مي57-4طور كه در نمودار (همان
 5درصد،  64ترتيب خام، نقره خام، مس تصفيه نشده، مفتول از مس تصفيه شده و اكسيد آلومينيوم هستند كه به

اند. همچنين، بنابر نمودار درصد از كل واردات محصولات فلزي را به خود اختصاص داده 1درصد و  2درصد،  2درصد، 
توان به سوئيس (مبدأ اصلي صادرات طلاي خام به هند)، زامبيا كنندگان اصلي اين اقلام مياز تأمين) 58-4(

كنندگان اصلي مفتول مسي هند)، استراليا (صادركننده اصلي كننده اصلي مس تصفيه نشده)، مالزي (از تأمين(تأمين
  قره خام هند است، اشاره كرد.كنندگان اصلي نكنگ كه از تأميناكسيد آلومينيوم به هند) و هنگ
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مس تصفيه نشده؛ آنود از مس براي تصفيه الكتروليتيك

HS: 740819مفتول از مس تصفيه شده 
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  )2017( ترين اقلام وارداتي هند در گروه فلزات اساسيمهم:)57-4نمودار ( 

  
  ITCالملل منبع: محاسبات تحقيق بر اساس آمارهاي مركز تجارت بين

  

  )2017( وارداتي هند كننده فلزات اساسيكشورهاي تأمين :)58-4نمودار (

  ITCالملل منبع: محاسبات تحقيق بر اساس آمارهاي مركز تجارت بين

وارداتي هند در گروه فلزات اساسي به ترتيب طلاي ترين اقلام شود، مهم) ملاحظه مي57-4طور كه در نمودار (همان
 5درصد،  64ترتيب خام، نقره خام، مس تصفيه نشده، مفتول از مس تصفيه شده و اكسيد آلومينيوم هستند كه به

اند. همچنين، بنابر نمودار درصد از كل واردات محصولات فلزي را به خود اختصاص داده 1درصد و  2درصد،  2درصد، 
توان به سوئيس (مبدأ اصلي صادرات طلاي خام به هند)، زامبيا كنندگان اصلي اين اقلام مياز تأمين) 58-4(

كنندگان اصلي مفتول مسي هند)، استراليا (صادركننده اصلي كننده اصلي مس تصفيه نشده)، مالزي (از تأمين(تأمين
  قره خام هند است، اشاره كرد.كنندگان اصلي نكنگ كه از تأميناكسيد آلومينيوم به هند) و هنگ

HS: 710812طلاي خام 

HS: 710691نقره خام 

مس تصفيه نشده؛ آنود از مس براي تصفيه الكتروليتيك

HS: 740819مفتول از مس تصفيه شده 
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همان‌طور که در نمودار )4-57( ملاحظه می‌شود، مهم‌ترین اقلام وارداتی هند در گروه فلزات اساسی 
به ترتیب طلای خام، نقره خام، مس تصفیه نشده، مفتول از مس تصفیه شده و اکسید آلومینیوم هستند 
به  را  فلزی  واردات محصولات  از کل  به‌ترتیب 64 درصد، 5 درصد، 2 درصد، 2 درصد و 1 درصد  که 
به  می‌توان  اقلام  این  اصلی  تأمین‌کنندگان  از   )58-4( نمودار  بنابر  همچنین،  داده‌اند.  اختصاص  خود 
سوئیس )مبدأ اصلی صادرات طلای خام به هند(، زامبیا )تأمین‌کننده اصلی مس تصفیه نشده(، مالزی 
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و  هند(  به  آلومینیوم  اکسید  اصلی  )صادرکننده  استرالیا  هند(،  مسی  مفتول  اصلی  تأمین‌کنندگان  )از 
هنگ‌کنگ که از تأمین‌کنندگان اصلی نقره خام هند است، اشاره کرد.

نمودار )4-59(: مهم‌ترین بنادر و مناطق واردکننده محصولات فلزی در هند )2017(
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  )2017ترين بنادر و مناطق واردكننده محصولات فلزي در هند (مهم:)59-4نمودار (

    

    
 

-  

  EXIMاطلاعات تجاري هند منبع: سايت تحليل       
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در نمودار )4-59(، مهم‌ترین کانال‌های ورود و گذرگاه‌ها برای واردات اقلام اصلی صادر شده به هند در 
گروه فلزات اساسی ارایه شده است. مهم‌ترین مبدأ واردات طلای خام که بیشترین سهم را در واردات هند 
در گروه فلزات اساسی دارد، هواپیمایی دهلی است. از مبادی اصلی واردات نقره خام به هند نیز می‌توان از 
شهر سِری در نزدیکی کلان‌شهر چنای نام برد. بندر هزیرا و دریای توتیکورین مهم‌ترین کانال ورود مس 
تصفیه نشده به هند هستند. دریای نهاوا شیوا و سایت ذوب آلومینیوم واقع در شهرک صنعتی وِدانتا1 نیز 

بزرگترین کانال ورود به ترتیب برای مفتول مسی و اکسی آلومینیوم هستند. 

4-14( بازار محصولات فلزی ساخته‌ شده به‌جز ماشین‌آلات و تجهیزات

این گروه محصولات متنوعی همچون مصنوعات فلزی سازه‌ای، تانک، مخزن و ظروف فلزی )کانتینر(، 
و  عمل‌آوری  پودر،  متالورژی  پتک‌کاری،  قالب‌زنی،  پرس‌کاری،  چکش‌کاری،  تجهیزات  بخار،  مولدهای 

روکش کردن فلزات، آلات برنده، ابزار دستی و یراق‌آلات عمومی را در بر می‌گیرد.
اندازه بازار محصولات این گروه پس از یک دوره افزایشی تا سال 2011، از حدود 37 میلیارد دلار، به 
حدود 30 میلیارد دلار رسیده است. در این بازار، همواره میزان تولید داخلی بیش از مصرف بوده است، 
لذا علاوه بر پوشش نیاز بازار داخلی، بخشی از مازاد تولیدات این بازار صادر می‌گردد. بنابراین تراز تجاری 
بازار محصولات فلزی ساخته شده در بازه زمانی مورد بررسی در این تحقیق، همواره مثبت بوده است و 

در مجموع هند در این گروه کالایی صادرکننده خالص است. 

نمودار )4-60(: بازار محصولات فلزی ساخته شده به جز ماشین‌آلات و تجهیزات هند
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به هند در گروه فلزات ها براي واردات اقلام اصلي صادر شده هاي ورود و گذرگاهترين كانال)، مهم59-4در نمودار (
ترين مبدأ واردات طلاي خام كه بيشترين سهم را در واردات هند در گروه فلزات اساسي اساسي ارايه شده است. مهم

 شهرتوان از شهر سري در نزديكي كلاندارد، هواپيمايي دهلي است. از مبادي اصلي واردات نقره خام به هند نيز مي
ترين كانال ورود مس تصفيه نشده به هند هستند. درياي نهاوا شيوا درياي توتيكورين مهم چناي نام برد. بندر هزيرا و

نيز بزرگترين كانال ورود به ترتيب براي مفتول مسي و اكسي  1و سايت ذوب آلومينيوم واقع در شهرك صنعتي ودِانتا
  آلومينيوم هستند. 

  و تجهيزات آلاتجز ماشينشده به ) بازار محصولات فلزي ساخته4-14

 بخار، ، مولدهاي)كانتينر( فلزي ظروف و مخزن تانك،اي، سازه فلزي اين گروه محصولات متنوعي همچون مصنوعات
 ه،برند آلات فلزات، كردن روكش و آوريپودر، عمل متالورژي كاري،پتك زني،قالب كاري،پرس كاري،تجهيزات چكش

  گيرد.ميعمومي را در بر  آلاتيراق و دستي ابزار
ميليارد  30ميليارد دلار، به حدود  37، از حدود 2011اندازه بازار محصولات اين گروه پس از يك دوره افزايشي تا سال 

دلار رسيده است. در اين بازار، همواره ميزان توليد داخلي بيش از مصرف بوده است، لذا علاوه بر پوشش نياز بازار 
گردد. بنابراين تراز تجاري بازار محصولات فلزي ساخته شده در بازه بازار صادر مي داخلي، بخشي از مازاد توليدات اين

زماني مورد بررسي در اين تحقيق، همواره مثبت بوده است و در مجموع هند در اين گروه كالايي صادركننده خالص 
 است. 

  هند آلات و تجهيزاتفلزي ساخته شده به جز ماشينبازار محصولات:)60-4( نمودار

  
 UNIDOو سازمان توسعه صنعتي ملل متحد  ITCالملل منبع: محاسبات تحقيق بر اساس آمارهاي مركز تجارت بين         

سال اخير روندي صعودي با شيب بسيار ملايم داشته است و از  17طي  در هندوستان صادرات اين گروه از محصولات
رسيده است. واردات نيز روند افزايشي مشابهي  2017ميليارد دلار در سال  3/7به  2001ميليارد دلار در سال  3/1
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1. Vedanta
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صادرات این گروه از محصولات در هند طی 17 سال اخیر روندی صعودی با شیب بسیار ملایم داشته 
است و از 1/3 میلیارد دلار در سال 2001 به 7/3 میلیارد دلار در سال 2017 رسیده است. واردات نیز 
روند افزایشی مشابهی داشته و این روند افزایشی با شیب ملایم برای سال‌های آینده هم مورد انتظار 
 550 ارزش  به  فولاد  يا  آهن  از  ديگر  مصنوعات  هند،  وارداتی  کالای  مهم‌ترین   2017 سال  در  است. 
میلیون دلار بوده است که عمدتاً توسط کشورهای چین، ژاپن و فرانسه صادر شده است. مطابق با نمودار 
)4-61( دیگر کالاهای وارداتی مهم هند در این گروه به ترتیب پیچ و پیچ‌های مهره‌خور و نیز اسكلت 
فلزي و قطعات اسکلت از آهن يا فولاد به ارزش 387 و 357 میلیون دلار و هم‌چنین ابزارهای پرس 
کردن، منگنه و پانچ کردن به ارزش 198 میلیون دلار است که عمدتاً توسط چین، ژاپن، کره جنوبی و 

آلمان تأمین شده‌اند. 

 نمودار )4-61(: مهم‌ترین اقلام وارداتی هند در گروه محصولات فلزی ساخته شده به جز ماشین‌آلات و 
تجهیزات )2017(
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ترين كالاي ممه 2017هاي آينده هم مورد انتظار است. در سال داشته و اين روند افزايشي با شيب ملايم براي سال
ميليون دلار بوده است كه عمدتاً توسط كشورهاي چين،  550فولاد به ارزش  يا آهن از ديگر وارداتي هند، مصنوعات

) ديگر كالاهاي وارداتي مهم هند در اين گروه به ترتيب پيچ و 61-4ژاپن و فرانسه صادر شده است. مطابق با نمودار (
چنين ميليون دلار و هم 357و  387فولاد به ارزش  يا آهن قطعات اسكلت از و فلزي خور و نيز اسكلتهاي مهرهپيچ

ميليون دلار است كه عمدتاً توسط چين، ژاپن، كره جنوبي و  198ابزارهاي پرس كردن، منگنه و پانچ كردن به ارزش 
   اند.آلمان تأمين شده

آلات و ترين اقلام وارداتي هند در گروه محصولات فلزي ساخته شده به جز ماشينمهم :)61-4نمودار (
  )2017تجهيزات (

  
 ITCالمللمنبع: محاسبات تحقيق بر اساس آمارهاي مركز تجارت بين

ساير مصنوعات ديگر از آهن يا فولاد

پيچ ها و پيچ هاي مهره خور 

اسكلت و قطعات اسكلت از آهن يا فولاد

ابزارها براي پرس كردن، منگنه كردن يا پانچ كردن

پولك، قلم، براي ابزارها سوارنشده از كربوره
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ITC منبع: محاسبات تحقیق بر اساس آمارهای مرکز تجارت بین‌الملل
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نمودار )4-62(: مهم‌ترین اقلام و کشورهای صادرکننده محصولات فلزی ساخته شده به جز ماشین‌آلات و 
تجهیزات به هند )2017(
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آلات و ترين اقلام و كشورهاي صادركننده محصولات فلزي ساخته شده به جز ماشينمهم :)62-4نمودار (
  )2017( تجهيزات به هند

  ITCالملل منبع: محاسبات تحقيق بر اساس آمارهاي مركز تجارت بين

قلم عمده وارداتي به هند در گروه مصنوعات فلزي معرفي شده است.  5هاي ورود ترين كانال)، اصلي63-4در نمودار (
درياي نهاواشيوا، درياي چناي و درياي كاكينادا فولاد عمدتاً از  يا آهن از ديگر مصنوعاتشود، طوركه ملاحظه ميهمان

كانال شود. عمدتاً از مسير درياي چناي و درياي نهاواشيوا انجام مي خورهاي مهرهواردات پيچ و پيچشود. وارد هند مي
فولاد درياي بمبئي است. مسير ورود ابزارهاي پرس كردن، منگنه و پانچ  يا آهن قطعات اسكلت از و فلزي ورود اسكلت

  عمدتا درياي چناي و درياي نهاواشيوا است.كردن 

ITC منبع: محاسبات تحقیق بر اساس آمارهای مرکز تجارت بین‌الملل

در نمودار )4-63(، اصلی‌ترین کانال‌های ورود 5 قلم عمده وارداتی به هند در گروه مصنوعات فلزی 
معرفی شده است. همان‌طورکه ملاحظه می‌شود، مصنوعات ديگر از آهن يا فولاد عمدتاً از دریای نهاواشیوا، 
دریای چنای و دریای کاکینادا وارد هند می‌شود. واردات پیچ و پیچ‌های مهره‌خور عمدتاً از مسیر دریای 
چنای و دریای نهاواشیوا انجام می‌شود. کانال ورود اسكلت فلزي و قطعات اسکلت از آهن يا فولاد دریای 
بمبئی است. مسیر ورود ابزارهای پرس کردن، منگنه و پانچ کردن عمدتا دریای چنای و دریای نهاواشیوا 

است.

نمودار )4-63(: مهم‌ترین بنادر و مناطق واردکننده محصولات فلزی ساخته شده به جز ماشین‌آلات و 
تجهیزات به هند )2017(
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آلات و تجهيزات دكننده محصولات فلزي ساخته شده به جز ماشينترين بنادر و مناطق وارمهم :)63-4نمودار (
  )2017( به هند

  
  EXIMاطلاعات تجاري هند منبع: سايت تحليل
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آلات و تجهيزات دكننده محصولات فلزي ساخته شده به جز ماشينترين بنادر و مناطق وارمهم :)63-4نمودار (
  )2017( به هند

  
  EXIMاطلاعات تجاري هند منبع: سايت تحليل
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EXIM منبع: سایت تحلیل اطلاعات تجاری هند

4-15( بازار ماشین‌آلات اداری، حسابداری و محاسباتی 

جمله  از  ماشین‌آلات  از  وسیعی  طیف  گروه  این  بین‌المللی،  استاندارد  طبقه‌بندی‌های  اساس  بر 
ماشین‌آلات دفتری و حسابداری شامل انواع ماشین حساب، ماشین تحریر، دستگاه چاپ، انواع رایانه و 
لوازم جانبی آن را در بر می‌گیرد. در یک دهه اخیر با سرعت گرفتن روند دیجیتالی شدن، تقاضا برای 
سخت افزارهای فن‌آوری اطلاعات در هند سالانه به طور متوسط حدود 6 درصد رشد داشته است. از سوی 
دیگر، با توجه به اجباری شدن فرآیند حسابرسی شرکت‌ها و صنایع هند، استفاده از ماشین‌آلات دفتری 
و حسابداری نیز افزایش یافته است. با توجه به توسعه سریع اقتصادی هند، گسترش حسابداری دیجیتال 
و تغییر آیین‌نامه‌های تجاری، پیش‌بینی می‌شود تا سال 2021، صنعت ماشین‌آلات اداری، حسابداری و 
محاسباتی، شاهد رشدی 8 درصدی باشد )گزارش ماشین‌آلات اداری و محاسباتی یورومانیتور1، 2018(. 

1. Euromonitor: Computers and Office Machinery in India
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بازار این گروه از ماشین‌‌آلات در هند حدوداً 69  طبق محاسبات این تحقیق، در سال 2017 ارزش 
بیشتر  بازار  این  در  است.  داشته  رشد  درصد   20 حدود  در  قبل  سال  به  نسبت  که  بوده  دلار  میلیارد 
تجهیزات وارداتی هستند. از سال‌ 2004 به بعد تقریباً در تمامی سال‌ها، واردات این تجهیزات بیشتر از 
تولید داخلی آن بوده است به طوری که در سال 2017 بالغ بر 50 میلیارد دلار از نیاز 69 میلیارد دلاری 
بازار هند از طریق واردات تأمین شده است. در همین سال تولید داخلی معادل 23 میلیارد دلار بوده است 

که 5/4 میلیارد دلار آن به خارج از هند صادر شده است.

نمودار )4-64(: اندازه بازار ماشین‌آلات اداری، حسابداری و محاسباتی هند
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  يو محاسبات يحسابدار ،اداريآلات ) بازار ماشين4-15

و  آلات دفتريآلات از جمله ماشينالمللي، اين گروه طيف وسيعي از ماشينهاي استاندارد بينبنديبر اساس طبقه
ر دگيرد. حسابداري شامل انواع ماشين حساب، ماشين تحرير، دستگاه چاپ، انواع رايانه و لوازم جانبي آن را در بر مي

ه سالانه بدر هند آوري اطلاعات هاي فنسخت افزار براي تقاضا ،شدن يتاليجيروند ديك دهه اخير با سرعت گرفتن 
ها و حسابرسي شركت فرآيند از سوي ديگر، با توجه به اجباري شدن. درصد رشد داشته است 6 حدود طور متوسط

هند،  يصاداقت عيبه توسعه سربا توجه . يافته است شيافزاآلات دفتري و حسابداري نيز صنايع هند، استفاده از ماشين
آلات ماشين صنعت، 2021تا سال شود يم ينيبشيپ ،يتجار يهانامه نييآ رييو تغ تاليجيد يگسترش حسابدار

، ١آلات اداري و محاسباتي يورومانيتور(گزارش ماشين درصدي باشد 8شاهد رشدي  اداري، حسابداري و محاسباتي،
2018( .  

ميليارد دلار بوده  69آلات در هند حدوداً اين گروه از ماشين ارزش بازار 2017طبق محاسبات اين تحقيق، در سال 
 درصد رشد داشته است. در اين بازار بيشتر تجهيزات وارداتي هستند. از سال 20كه نسبت به سال قبل در حدود 

سال  كه در ها، واردات اين تجهيزات بيشتر از توليد داخلي آن بوده است به طوريبه بعد تقريباً در تمامي سال 2004
ميليارد دلاري بازار هند از طريق واردات تأمين شده است. در همين سال  69ميليارد دلار از نياز  50بالغ بر  2017

  ميليارد دلار آن به خارج از هند صادر شده است. 4/5ميليارد دلار بوده است كه  23توليد داخلي معادل 

  هند يو محاسبات يحسابدار ،يادار آلاتنيبازار ماشاندازه  :)64-4( نمودار

  
 UNIDOو سازمان توسعه صنعتي ملل متحد  ITCالملل منبع: محاسبات تحقيق بر اساس آمارهاي مركز تجارت بين         

 

                                                 
1 Euromonitor: Computers and Office Machinery in 
India 
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نمودار )4-65(: مهم‌ترین اقلام وارداتی هند در گروه ماشین‌آلات اداری، حسابداری و محاسباتی )2017(
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  )2017ي (و محاسبات يحسابدار ،يادار آلاتنيماشترين اقلام وارداتي هند در گروه مهم :)65-4نمودار (

  
  ITCالملل منبع: محاسبات تحقيق بر اساس آمارهاي مركز تجارت بين

درصد از واردات هندوستان را در اين گروه  39پردازي قابل حمل به تنهايي هاي داده)، ماشين65-4مطابق با نمودار (
دارند. اجزاء و درصدي در رتبه دوم قرار  19پردازي عددي با سهمي هاي دادهدهند. پس از آن ماشينتشكيل مي

هاي خودكار ديگر اقلام ها و در نهايت واحدهاي ورودي و خروجي ماشينها آنها، واحدهاي حافظهقطعات اين ماشين
-4قلام عمده وارداتي طبق نمودار (دهند. از نقظه نظر نحوه تأمين اوارداتي مهم هندوستان را در اين گروه تشكيل مي

معناداري بازار ماشين آلات ادراي و محاسباتي هندوستان را در اختيار دارد. پس از ) بايد گفت كه چين با اختلاف 66
رود. ساير كشورهاي جنوب شرقي آسيا نيز از ديگر چين سنگاپور دومين تأمين كننده اين بازار به شمار مي

 صادركنندگان اقلام فوق به هندوستان هستند.  
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ITC منبع: محاسبات تحقیق بر اساس آمارهای مرکز تجارت بین‌الملل
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مطابق با نمودار )4-65(، ماشین‌های داده‌پردازی قابل حمل به تنهایی 39 درصد از واردات هند را در 
این گروه تشکیل می‌دهند. پس از آن ماشین‌های داده‌پردازی عددی با سهمی 19 درصدی در رتبه دوم 
قرار دارند. اجزاء و قطعات این ماشین‌ها، واحدهای حافظه‌ها آن‌ها و در نهایت واحدهای ورودی و خروجی 
ماشین‌های خودکار دیگر اقلام وارداتی مهم هند را در این گروه تشکیل می‌دهند. از نقظه نظر نحوه تأمین 
اقلام عمده وارداتی طبق نمودار )4-66( باید گفت که چین با اختلاف معناداری بازار ماشین آلات ادرای و 
محاسباتی هند را در اختیار دارد. پس از چین سنگاپور دومین تأمین کننده این بازار به شمار می‌رود. سایر 

کشورهای جنوب شرقی آسیا نیز از دیگر صادرکنندگان اقلام فوق به هند هستند.  

نمودار )4-66(: کشورهای تأمین‌کننده مهم‌ترین ماشین‌آلات اداری، حسابداری و محاسباتی وارداتی هند 
)2017(
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وارداتي هند  يو محاسبات يحسابدار ،يادار آلاتنيماشرين تكننده مهمكشورهاي تأمين :)66-4نمودار (
)2017(  

  ITCالملل منبع: محاسبات تحقيق بر اساس آمارهاي مركز تجارت بين

 
  )2017در هند ( يو محاسبات يحسابدار ،يادار آلاتنيماشترين بنادر و مناطق واردكننده مهم :)67-4نمودار (
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ITC منبع: محاسبات تحقیق بر اساس آمارهای مرکز تجارت بین‌الملل

نمودار )4-67(: مهم‌ترین بنادر و مناطق واردکننده ماشین‌آلات اداری، حسابداری و محاسباتی در هند 
)2017(
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  )2017( ترين بنادر و مناطق واردكننده وسايل نقليه موتوري، تريلر و نيم تريلر در هندمهم :)75-4نمودار (

 

   

   
  EXIMاطلاعات تجاري هند منبع: سايت تحليل
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 EXIM منبع: سایت تحلیل اطلاعات تجاری هند

براساس نمودارهای رسم شده در فوق، اصلی‌ترین مبادی ورود کالاهای اساسی در بخش ماشین‌آلات 
اداری، حسابداری و محاسباتی، به ترتیب عبارتند از هواپیمایی بمبئی، هواپیمایی چنای، هواپیمایی دهلی 

و دریای نهاوا شوا.

4- 16( بازار ماشین‌‌آلات و دستگاه‌های برقی و وسایل ارتباطی

ترانسفورماتور،  و  ژنراتور  برقی،  موتورهای  قبیل  از  برقی  وسایل  و  ماشین‌آلات  از  طیفی  گروه  این 
انباره‌ها، قوه‌های الکتریکی و باتری‌های  دستگاه‌های توزیع و کنترل نیروی برق، سیم و کابل عایق‌دار، 
کارت  انواع  تلویزیون،  و  رادیو  مانند  ارتباطی  وسایل  و  روشنایی  تجهیزات  الکتریکی،  لامپ‌های  اولیه، 
هوشمند، فرستنده‌ها، انواع دوربین، انواع دستگاه صوتی و تصویری و سایر تجهیزات الکتریکی را در بر 
می‌گیرد. صنعت الکترونیک هند هنوز یک صنعت نوپا است و هم‌چنان در حال رشد است. بیشتر قسمت‌ها 
و اجزای کالاهایی مانند تلفن‌های همراه به این کشور وارد و مونتاژ می‌شوند. در حال حاضر، ارزش افزوده 
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داخلی ایجاد شده در این صنعت در کشور هند، ناشی از تولید محصولات الکترونیکی از نوع لوازم خانگی 
و مصرفی است.

لازم به ذکر است که صنایع الکترونیک هند تحت تأثیر عوامل کلان اقتصادی مانند رشد جمعیت طبقه 
متوسط و افزایش درآمد قابل تصرف خانوارها قرار دارد. علاوه بر این، کاهش قیمت لوازم الکترونیکی و 
به‌‌کارگیری دستگاه‌هایی با تکنولوژی پیشرفته، منجر به افزایش تقاضا برای دستگاه‌های الکترونیکی شده 
است. از طرفی، ابتکاراتی مانند پروژه‌های »هند دیجیتال« و »شهر هوشمند«، تقاضا برای فن‌آوری‌های 
بازار افزایش داده است. در کنار این عوامل، بخش بانک‌داری  مبتنی بر اینترنت اشیا )IoT( را در این 
دیجیتال شامل توزیع‌کنندگان کیف پول و پرداخت‌های الکترونیکی، به افزایش تقاضا برای دستگاه‌های 
و  توسعه  ملی  )آژانس  است  مرتبط کمک کرده  الکترونیکی  و سایر دستگاه‌های  تلفن همراه  خودپرداز 

تسهیل سرمایه گذاری هند1، 2017(. 
طبق برآوردهای این تحقیق، اندازه بازار ماشین‌آلات و تجهیزات مذکور در هند در حدود 46 میلیارد دلار 
است. این بازار روند رو به رشدی را طی 17 سال اخیر به‌ویژه از سال 2004 به بعد سپری کرده است و در 
این بازه زمانی تقریباً با روند ثابتی رشد کرده است. با این حال همواره نیاز مصرفی بازار این کشور بیش از 
تولید داخلی بوده است. در نتیجه با کسر صادرات محصولات داخلی، حدوداً 90 درصد تقاضای بازار را تولید 
داخل تأمین می‌کند. در نتیجه حدود 10 درصد مصرف ماشین‌آلات و دستگاه‌های برقی مورد نیاز از طریق 

واردات تأمین می‌شود. ارزش واردات این گروه در سال 2017 معادل 11 میلیارد دلار بوده است.

نمودار )4-68(: بازار ماشین آلات و دستگاه‌های برقی و وسایل ارتباطی هند
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قه متوسط طب تيمانند رشد جمع اقتصادي عوامل كلان ريهندوستان تحت تأث كيالكترون عيصنالازم به ذكر است كه 
 ييهاگاهدستكارگيري به ي وكيلوازم الكترون متي، كاهش قنيقرار دارد. علاوه بر ا قابل تصرف خانوارهادرآمد  شيو افزا

مانند پروژه يابتكاراتاز طرفي،  .شده است يكيالكترون يهادستگاه تقاضا براي شيمنجر به افزا پيشرفته، يبا تكنولوژ
بازار اين را در  )IoT(هاي مبتني بر اينترنت اشيا وريآفنبراي  تقاضا، »شهر هوشمند«و  »تاليجيهندوستان د« يها

هاي پرداخت وپول  فيك گانكنندتوزيع شامل تاليجيد داريبخش بانك در كنار اين عوامل،داده است.  شيافزا
كمك  هاي الكترونيكي مرتبطو ساير دستگاهخودپرداز تلفن همراه  يهادستگاه يتقاضا برابه افزايش ، الكترونيكي
   .)2017، ١ي هندگذار هيسرما ليتوسعه و تسه يآژانس مل(كرده است 

ميليارد دلار است.  46آلات و تجهيزات مذكور در هندوستان در حدود طبق برآوردهاي اين تحقيق، اندازه بازار ماشين
به بعد سپري كرده است و در اين بازه زماني  2004ويژه از سال سال اخير به 17را طي اين بازار روند رو به رشدي 

تقريباً با روند ثابتي رشد كرده است. با اين حال همواره نياز مصرفي بازار اين كشور بيش از توليد داخلي بوده است. در 
كند. در نتيجه حدود توليد داخل تأمين مي درصد تقاضاي بازار را 90نتيجه با كسر صادرات محصولات داخلي، حدوداً 

شود. ارزش واردات اين گروه در هاي برقي مورد نياز از طريق واردات تأمين ميآلات و دستگاهدرصد مصرف ماشين 10
  ميليارد دلار بوده است. 11معادل  2017سال 

  هند يارتباط ليو وسا يبرقيهاآلات و دستگاهنيبازار ماش:)68-4(نمودار

  
  UNIDOو سازمان توسعه صنعتي ملل متحد  ITCالملل منبع: محاسبات تحقيق بر اساس آمارهاي مركز تجارت بين

  
 هايترين اقلام وارداتي هندوستان در گروه مذكور به ترتيب عبارتند از قطعات دستگاه)، مهم69-4مطابق با نمودار (

هاي دريافت، درصد، ماشين 8هادي حساس در برابر نر با سهمي معادل درصد، وسايل نيمه 21تلفن با سهمي معادل 
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قطعات  از  عبارتند  ترتیب  به  وارداتی هند در گروه مذکور  اقلام  نمودار )4-69(، مهم‌ترین  با  مطابق 
دستگاه‌های تلفن با سهمی معادل 21 درصد، وسایل نیمه‌هادی حساس در برابر نر با سهمی معادل 8 
درصد، ماشین‌های دریافت، تبدیل و ارسال با سهمی معادل 7 درصد و تلفن‌هایی برای شبکه‌های رادیو 
تلفنی با سهمی معادل 6 درصد. نمودار )4-70( نشان می‌دهد که در تأمین این محصولات وارداتی نیز 
چین با اختلاف معناداری در جایگاه نخست قرار دارد. پس از آن کشور کره جنوبی با فاصله زیادی نسبت 

به چین، به عنوان دومین تأمین‌‌کننده بازار شناخته می‌شود.

نمودار )4-69(: مهم‌ترین اقلام وارداتی هند در گروه ماشین آلات و دستگاه‌های برقی و وسایل ارتباطی 
)2017(

160 
 

درصد. نمودار  6فني با سهمي معادل هاي راديو تلهايي براي شبكهدرصد و تلفن 7تبديل و ارسال با سهمي معادل 
دهد كه در تأمين اين محصولات وارداتي نيز چين با اختلاف معناداري در جايگاه نخست قرار دارد. ) نشان مي4-70(

  شود.كننده بازار شناخته مي، به عنوان دومين تأميننسبت به چين ديپس از آن كشور كره جنوبي با فاصله زيا

 )2017ي (ارتباط ليو وسا يبرق يهاآلات و دستگاه نيماشترين اقلام وارداتي هند در گروه مهم :)69-4نمودار (
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نمودار )4-70(: کشورهای تأمین‌کننده مهم‌ترین ماشین‌آلات و دستگاه‌های برقی و وسایل ارتباطی هند 
)2017(
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  )2017ي هند (ارتباط ليو وسا يبرق يهاآلات و دستگاهنيماشترينكننده مهمكشورهاي تأمين :)70-4نمودار (

  ITCالملل منبع: محاسبات تحقيق بر اساس آمارهاي مركز تجارت بين

 

 ليو وسا يبرق يهادستگاه ،آلاتنيماشترين محصولات گروه هاي اصلي واردات مهم)، كانال71-4طبق نمودار (
هوايي اين محصولات عمدتاً  ونقلحملي در هند به لحاظ دريايي، درياي چناي و درياي نهاوا شيوا هستند و در ارتباط

  شوند.از طريق هواپيمايي دهلي، هواپيمايي چناي، هواپيمايي بمبئي وارد هند مي

 ي در هندارتباط ليو وسا يبرق يهاآلات و دستگاهنيماشترين بنادر و مناطق واردكننده مهم :)71-4نمودار (
)2017(  
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4- 17( بازار وسایل نقلیه موتوری، تریلر و نیم تریلر

این گروه شامل وسایل نقلیه موتوری، تولید بدنه یا اتاق‌سازی برای وسایل نقلیه موتوری، ساخت تریلر 
و نیم تریلر، تولید قطعات و ملحقات برای وسایل نقلیه موتوری و موتور آن‌ها می‌شود. به لطف گسترش 
تقاضای داخلی هند برای خودروهای جدید و پیش‌بینی سرمایه‌گذاری‌های بیشتر در صنعت قطعه‌سازی این 
کشور، انتظار می‌رود رشد صنعت خودروسازی و صنایع وابسته آن همچنان تداوم داشته باشد. البته، تقاضای 
این بخش علاوه بر خودروهای سواری و قطعات، دربردارنده تقاضا برای وسایل نقلیه‌ای چون تریلر و نیم 
تریلر نیز می‌شود. با توجه به رشد سریع اقتصادی هند و گسترش سطح مبادلات تجاری این کشور، نیاز به 
وسائط حمل‌ونقل برای جابه‌جایی کالاهای وارد شده به این کشور و یا کالاهای صادراتی هند، با افزایش روبه 
رو است. از طرفی به دلیل بالا بودن قیمت سوخت، شاغلین بخش حمل‌ونقل به خریداری وسائط نقلیه کم 

مصرف متمایل شده‌اند که نیم تریلرها از گزینه‌های انتخابی پیش روی این افراد هستند.
توانمدنسازی و فروش خودروهای هند در فضای  Statista و تراک‌دِکو1 )مجموعه آنلاین  به گزارش 
مجازی( براساس آخرین داده‌های جهانی در سال 2018، هند موفق شده است با پیشی‌گرفتن از آلمان 
به چهارمین بازار بزرگ خودرو در جهان بدل شود. فروش اتومبیل شامل خودروهای سواری و تجاری در 
سومین اقتصاد بزرگ آسیا در سال 2017 رشدی 9/2 درصدی داشته که در میان بازارهای بزرگ جهانی 

بالاترین نرخ رشد بوده است.
همچنین در این سال، هند موفق به فروش 4/02 میلیون دستگاه خودرو شد که به میزان قابل‌ملاحظه‌ای 
بیشتر از 3/81 ‌میلیون دستگاه خودروی فروش رفته در آلمان بود و نسبت ‌به سال گذشته رشدی 2/19 
درصدی را تجربه می‌کرد. در این میان تقاضا برای خودروهای شاسی‌بلند بیشتر از هر خودروی دیگری 

بوده است.
از شرکت‌های بزرگ خودروسازی هند در حال حاضر می‌توان به شرکت ماروتی سوزوکی )شرکتی ژاپنی 
تاتا موتورز )خودروهای سواری و تجاری جهت حمل‌ونقل  فعال در زمینه خودروهای سواری(، شرکت 
درون شهری(، پی-اسِ-ایِ )شرکت هند موتورز سابق فعال در زمینه تولید تاکسی و لیموزین‌های دولتی(، 
شرکت هوندا )خودروهای سواری(، شرکت ماهیندرا )تجاری سبک و تراکتورهای کشاورزی( و فورد هند 

)خودروهای سواری( اشاره کرد.
کِرِتا  هیوندای  و  برِِتزا  ویتارا  ماروتی سوزوکی  فروش خودروهای  منتشرشده حجم  گزارش‌های  طبق 
بالاتر بوده و خودروهای جدیدی مانند تاتا نکسون، جیپ کامپس، فولکس‌واگن تیگوان و اشکودا کودیاک 
نیز با استقبال گرم خریداران هندی روبه‌رو شده است. انتظار می‌رود تلاش دولت هند برای آماده‌سازی 

زیرساخت‌ها و بهبود وضعیت اقتصادی و رشد بازار هند در سال ۲۰۱۸ نیز ادامه یابد. 
طی بازه زمانی 20۱۸-۲۰۱۷ خودروسازی هند نسبت به سال گذشته رشدی تقریباً دو رقمی را تجربه 
بزرگ‌ترین  از  یکی  به‌عنوان  ژاپن  و  آمریکا  ایالات‌متحده  از چین،  بعد  آلمان،  از  پیشی‌گرفتن  با  و  کرد 

1.. Trucks Dekho
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بازارهای خودروی جهان شناخته می‌شود.
براساس گزارش‌‌های منتشرشده توسط انجمن خودروسازان هندSIAM( 1(، فروش داخلی و صادرات 
است. طبق  داشته  قابل ملاحظه  رشدی  سواری،  و  تجاری  از خودروهای  اعم  بخش‌ها  تمام  در  خودرو 
آمار ارایه شده از سوی این انجمن، در فاصله آوریل ۲۰۱۷ تا مارس ۲۰۱۸ در بازار داخلی این کشور، 
خودروهای سواری با رشد 7/89 درصدی، به رقم فروش 3/28 میلیون‌ دستگاه رسید. عمده خودروهای به 
فروش رسیده در این بخش از بازار به خودروهای شاسی‌بلند مربوط می‌شود که رشدی 20/97 درصدی 
را تجربه کردند. در بخش خودروهای سواری، فروش خودروهای سواری و ون‌ها به ترتیب با 3/33 و 5/78 

درصد رشد نسبت‌ به دوره مشابه در سال گذشته روبه‌رو بوده‌است.
در این دوره، فروش خودروهای دوچرخه‌ای با رشدی 14/8 درصدی از رقم ۲۰ میلیون ‌دستگاه گذشت 
و این موضوع در تقابل با عملکرد ضعیف این بخش از صنعت در سال قبل از آن قرار داشت. همچنین 
بازارهای دوچرخه، اسکوتر و موتورسیکلت به‌ترتیب رشدی 19/9و 13/69 درصدی را تجربه کردند. در 
حالی‌‌که فروش موتورهای گازی کاهشی 3/48 درصدی داشت. در بخش خودروهای تجاری )تریلر، نیم 
تریلر، کامیون( کل فروش با رشدی 19/94 درصدی روبه‌رو شد که در آن میان خودروهای تجاری سنگین 
و نیمه‌سنگین با 12/48 درصد و خودروهای تجاری سبک با 25/42 درصد رشد مواجه شده‌‌اند. از سوی 
دیگر بازار خودروهای سه‌چرخ نیز رشدی 24/19 ‌درصدی را نسبت ‌به سال قبل تجربه کرد. انتظار می‌رود 

در سال مالی منتهی به بهار ۲۰۱۹، خودروسازی هند در اکثر بخش‌های بازار به رشد خود ادامه دهد.
در زمینه تولید، خودروسازان هندی در سال مالی ۱۸-۲۰۱۷ در مجموع ۲۹میلیون ‌دستگاه خودرو را 
در بخش‌های سواری، تجاری، دوچرخه و سه‌چرخه تولید کرده‌اند. به این ترتیب میزان تولید خودروسازان 
هندی نسبت ‌به 25/3 میلیون خودروی تولیدشده در سال مالی قبلی، 14/78 درصد رشد داشته است. 
همچنین پیش‌بینی می‌شود در میان‌مدت خودروسازی با سرمایه‌گذاری‌های عمده در تحقیق و توسعه 
روبه‌رو باشد که در زمینه ساخت خودروهای الکتریکی و بهبود خودروها برای مطابقت با استانداردهای 

سخت‌گیرانه و همچنین بهبود شرایط ایمنی خودروها صورت خواهند گرفت.
چنان ‌که در نمودار )4-72( مشاهده می‌شود، در هند نیاز بازار داخلی و به تبع آن روند تولید همواره 
صعودی بوده است. این مساله انعکاسی از رشد جمعیت، رشد شهرنشینی و افزایش تقاضا برای شیوه‌های 
مختلف حمل‌ونقل است. در مجموع ارزش بازار این گروه از محصولات از 8 میلیارد دلار در سال 2001 
به حدود 81 میلیارد دلار در سال 2017 رسیده است. شایان ذکر است تولید داخلی محصولات این گروه 
از سال 2010 به بعد از مصرف داخلی پیشی گرفته است به گونه‌ای که در سال 2017 ارزش تولیدات 
هند در این گروه به 88 میلیارد دلار رسیده است. مع‌الوصف به دلیل تنوع ذاتی، واردات محصولات این 
گروه اجتناب‌ناپذیر است. در نتیجه بخشی از نیاز بازار هند در حدود 8 درصد از طریق واردات تأمین 
می‌شود. همچنین این کشور توانسته علاوه بر پاسخ به نیاز داخلی با رشد هرچند اندک، صادرات خود را 

نیز افزایش دهد. 

1.. Society of Indian Automobile Manufacturers
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نمودار )4-72(: بازار وسایل نقلیه موتوری، تریلر و نیم تریلر هند
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ناپذير است. در نتيجه بخشي از نياز بازار هندوستان در واردات محصولات اين گروه اجتنابالوصف به دليل تنوع ذاتي، 
شود. همچنين اين كشور توانسته علاوه بر پاسخ به نياز داخلي با رشد هرچند درصد از طريق واردات تأمين مي 8حدود 

  اندك، صادرات خود را نيز افزايش دهد. 

  هند نقليه موتوري، تريلر و نيم تريلروسايلبازار:)72-4(نمودار

  

  UNIDOو سازمان توسعه صنعتي ملل متحد  ITCالملل منبع: محاسبات تحقيق بر اساس آمارهاي مركز تجارت بين         

توان به قطعات و متفرعات غير مذكور اند مياز جمله كالاهاي مهمي كه بيشترين سهم را در واردات اين گروه داشته
قطعات موتورهاي  و اجزاء ميليون دلار، 950ميليارد دلار، جعبه دنده وسائط نقليه با حدود  6/1جاي ديگر با حدود در 

  ميليون دلار اشاره كرد. 680با حدود  احتراقي-درون سوزتراكمي

  )2017( ترين اقلام وارداتي هند در گروه وسايل نقليه موتوري، تريلر و نيم تريلرمهم :)73-4نمودار (
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و  قطعات  به  می‌توان  داشته‌اند  گروه  این  واردات  در  را  سهم  بیشترین  که  مهمی  کالاهای  جمله  از 
متفرعات غیر مذکور در جای دیگر با حدود 1/6 میلیارد دلار، جعبه دنده وسائط نقلیه با حدود 950 
میلیون دلار، اجزاء و قطعات موتورهاي درون سوزتراكمي-احتراقي با حدود 680 میلیون دلار اشاره کرد.

نمودار )4-73(: مهم‌ترین اقلام وارداتی هند در گروه وسایل نقلیه موتوری، تریلر و نیم تریلر )2017(
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ناپذير است. در نتيجه بخشي از نياز بازار هندوستان در واردات محصولات اين گروه اجتنابالوصف به دليل تنوع ذاتي، 
شود. همچنين اين كشور توانسته علاوه بر پاسخ به نياز داخلي با رشد هرچند درصد از طريق واردات تأمين مي 8حدود 

  اندك، صادرات خود را نيز افزايش دهد. 

  هند نقليه موتوري، تريلر و نيم تريلروسايلبازار:)72-4(نمودار

  

  UNIDOو سازمان توسعه صنعتي ملل متحد  ITCالملل منبع: محاسبات تحقيق بر اساس آمارهاي مركز تجارت بين         

توان به قطعات و متفرعات غير مذكور اند مياز جمله كالاهاي مهمي كه بيشترين سهم را در واردات اين گروه داشته
قطعات موتورهاي  و اجزاء ميليون دلار، 950ميليارد دلار، جعبه دنده وسائط نقليه با حدود  6/1جاي ديگر با حدود در 

  ميليون دلار اشاره كرد. 680با حدود  احتراقي-درون سوزتراكمي

  )2017( ترين اقلام وارداتي هند در گروه وسايل نقليه موتوري، تريلر و نيم تريلرمهم :)73-4نمودار (
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همان‌طور که در نمودار )4-74(، ملاحظه می‌شود در تأمین نیاز وارداتی هند به کالاهای این گروه، 
حقیقت  در  دارند.  عهده  به  را  اصلی  نقش  تایلند  و  آمریکا  ژاپن،  آلمان،  جنوبی،  کره  چین،  کشورهای 
می‌توان گفت ساختار این بازار به بازارهای انحصار چندگانه شباهت دارد که در آن چند رقیب عمده به 

طور پیوسته بر سر سهم بازار با یکدیگر رقابت می‌کنند.

نمودار )4-74(: کشورهای تأمین‌کننده مهم‌ترین وسایل نقلیه موتوری، تریلر و نیم تریلر )2017(
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شود در تأمين نياز وارداتي هندوستان به كالاهاي اين گروه، كشورهاي )، ملاحظه مي74-4طور كه در نمودار (همان
ازار توان گفت ساختار اين بحقيقت ميچين، كره جنوبي، آلمان، ژاپن، آمريكا و تايلند نقش اصلي را به عهده دارند. در 

به بازارهاي انحصار چندگانه شباهت دارد كه در آن چند رقيب عمده به طور پيوسته بر سر سهم بازار با يكديگر رقابت 
 كنند.مي

  )2017ترين وسايل نقليه موتوري، تريلر و نيم تريلر (كننده مهمكشورهاي تأمين:)74-4نمودار (

 ITCالمللمنبع: برآوردهاي تحقيق بر اساس آمارهاي مركز تجارت بين

  
طور كه در ) كالاهاي اصلي وارداتي در اين گروه را از منظر دروازه ورود به هند تحليل كرده است. همان75-4نمودار (

هاي واردات وسايل نقليه موتوري، تريلر و نيم تريلر به هند در ها و كانالترين گذرگاهشود مهماين نمودار ملاحظه مي
 ونقل هوايي، هواپيمايي بمبئيندر كاتوپالي/تيرو والور و در حملدريايي،  درياي نهاوا شيوا، درياي چناي، ب ونقلحمل

  روند.به شمار مي

 

ITC منبع: برآوردهای تحقیق بر اساس آمارهای مرکز تجارت بین‌الملل

نمودار )4-75( کالاهای اصلی وارداتی در این گروه را از منظر دروازه ورود به هند تحلیل کرده است. 
همان‌طور که در این نمودار ملاحظه می‌شود مهم‌ترین گذرگاه‌ها و کانال‌های واردات وسایل نقلیه موتوری، 
تریلر و نیم تریلر به هند در حمل‌ونقل دریایی،  دریای نهاوا شیوا، دریای چنای، بندر کاتوپالی/تیرو والور 

و در حمل‌ونقل هوایی، هواپیمایی بمبئی به شمار می‌روند.
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نمودار )4-75(: مهم‌ترین بنادر و مناطق واردکننده وسایل نقلیه موتوری، تریلر و نیم تریلر در هند )2017(
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  )2017( ترين بنادر و مناطق واردكننده وسايل نقليه موتوري، تريلر و نيم تريلر در هندمهم :)75-4نمودار (
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EXIM منبع: سایت تحلیل اطلاعات تجاری هند
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4-18( جمع‌‌بندی

این فصل به تحلیل بازارهای مختلف هند در بخش‌‌های کشاورزی، صنایع و همچنین معادن پرداخت. 
به همین منظور ابتدا در هر یک از گروه‌‌های عمده فعالیت‌‌های اقتصادی بر اساس طبقه‌‌بندی دورقمی 
(ISIC)، مهم‌‌ترین محصولات تولیدی هند معرفی و روند تولید آنها طی دوره ۱7 ساله اخیر بررسی شد. 
سپس به منظور برآورد اندازه بازار در هر یک از این گروه‌‌ها، روند صادرات و واردات بررسی و در کنار 
حجم تولیدات داخلی مورد تحلیل قرار گرفت. بنابراین علاوه بر برآورد اندازه بازار در هر یک از گروه‌‌های 
عمده فعالیت‌‌های اقتصادی، مشخص شد که در هر گروه، چه بخش از تقاضای بازار توسط تولیدات داخلی 
و چه بخش از محل واردات پاسخ داده می‌شود. در ادامه و به منظور تحلیل بهتر بازار و موقعیت رقبا، در 
هر گروه مهم‌‌ترین کشورهای صادرکننده کالا به هند معرفی، سهم بازار آنها تعیین و با عملکرد تجاری 
کشور مقایسه شد. پس از آن در هر یک از گروه‌‌های مذکور، مهم‌ترین بنادر و مناطق واردکننده اقلام مهم 

صادراتی به هند مورد بررسی قرار گرفت.   
مطالعه بازار محصولات کشاورزی، صنایع و معادن هند به تفکیک بخش‌‌های مختلف، به روشنی بیانگر 
وجود فرصت‌‌هایی در صادرات برخی محصولات است. هند به لحاظ تولیدات کشاورزی رتبه سوم جهان 
و در صادرات محصولات کشاورزی جزو چهار کشور برتر جهان است. با این حال به دلیل محدودیت‌های 
آب و هوایی، تولید برخی اقلام کشاورزی در این کشور میسر نیست. بررسی اقلام اصلی وارداتی هند در 
بخش کشاورزی نشان می‌دهد که انطباق بسیار خوبی بین نیاز وارداتی این کشور و کالاهای مزیت‌دار 
صادراتی ایران وجود دارد. در میان این اقلام می‌توان به سیب تازه، انواع خرما، بادام، کشمش، پسته و 

زعفران اشاره کرد. 
در کشور هند به رغم جمعیت بالا، تولید داخلی محصولات غذایی نیاز مصرف داخل را به خوبی تأمین 
می‌کند. در بازار دخانیات نیز، تولید داخل علاوه بر تأمین مصرف داخل، صرف صادرات نیز می‌شود. صنعت 
نساجی و پوشاک هند نیز از دو منظر دارای مزیت است. یک، صادرات رقابتی و دو، داشتن بازار بزرگ 
مصرف داخلی که پیوسته در حال رشد است. در نتیجه نه تنها تولید داخل به خوبی کفایت نیاز مصرف 

داخلی را می‌کند که علاوه بر آن بخش زیادی از تولیدات داخلی به خارج از کشور صادر می‌شود. 
در حدود 80 درصد نیاز مصرفی چوب و محصولات چوبی هند از طریق تولیدات داخلی و 20 درصد 
دیگر با کمک واردات تأمین می‌شود. تمرکز اصلی بازار چوب و محصولات چوبی هند بر تولید صنایع 
دستی است. در همین خصوص هند از ایران آنغوزه که یکی از مواد اولیه اصلی در ساخت رزین است را 
وارد می‌کند. نزدیک به یک پنجم نیاز بازار در حال رشد کاغذ و محصولات کاغذی نیز از طریق واردات 
برآورده می‌شود و تولید داخلی، بخش عمده تقاضای بازار را پوشش می‌دهد. در بازار محصولات چاپ و 

نشر نیز تقریباً تمامی نیاز بازار در داخل کشور تأمین می‌شود. 
با توجه به روند شتابان رشد صنعتی هند، تأمین انرژی یکی از مهم‌ترین نیازهای این اقتصاد نوظهور 
است. منابع هیدروکربوری، زغال‌سنگ و سوخت‌های هسته‌ای منابع اصلی تأمین انرژی هند را تشکیل 
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می‌دهند. در حال حاضر ۲۳ پالایشگاه نفت خام در هند وجود دارد که ظرفیت فعلی پالایش آنها در حدود 
از نفت خام  نیازمند واردات حجم قابل توجهی  ۲۳۴ میلیون تن است و برای تأمین خوراک آنها هند 
است. در سال‌های اخیر ایران همواره یکی از تأمین‌کنندگان اصلی نفت خام هند بوده است. با این وجود 
با خروج یکجانبه آمریکا از برجام و اعمال تحریم‌های ثانویه این کشور نسبت به شرکت‌های طرف قرارداد 
با ایران، فروش نفت ایران به هند رو به کاهش گذاشته است. در بازار مواد و محصولات  شیمیایی نیز اوره 

اصلی‌ترین محصول صادراتی ایران به هند است.
روی،  آلومینیوم، مس،  آهن،  فلزی همچون سنگ  معدنی  منابع  دارای  هند  اساسی،  فلزات  گروه  در 
سرب، نیکل، قلع، کرومیت و منگنز است. مقیاس بالا و نیروی کار ارزان موجب شده است که هند در 
هزینه تولید و تبدیل فلزاتی چون فولاد و آلومینیوم از مزیت برخوردار باشد. همچنین هند صادرکننده 
خالص محصولات فلزی ساخته شده است. این کشور در گروه ماشین‌آلات اداری و محاسباتی و همچنین 
دستگاه‌های برقی و وسایل ارتباطی نیز واردات قابل توجهی داشته و تولید داخل نمی‌تواند نیاز بازار را 
تأمین نماید. با رشد جمعیت، رشد شهرنشینی و افزایش تقاضا برای شیوه‌های مختلف حمل‌ونقل، تولید 

و تقاضای وسایل نقلیه موتوری نیز همواره صعودی بوده است. 
علی‌رغم حجم بالای تولید محصولات پلاستیکی در هند، بیشتر تولیدات این بخش به مصرف داخلی 
اختصاص پیدا می‌کند و تنها بخش اندکی از آن به صادرات تعلق می‌گیرد. در گروه محصولات معدنی 
این محصولات، هند مزیت  پایین  افزوده  ارزش  بالا و همچنین  به علت هزینه حمل‌ونقل  نیز  غیرفلزی 
رقابتی نداشته و این امر، فرصت مناسبی را جهت صادرات محصولاتی چون گچ از ایران به هند را فراهم 

کرده است. 
در همین راستا، فصل پنجم با رویکردی عملیاتی، برخی از مهم‌‌ترین نکات اجرایی را در صادرات به هند 

برمی‌‌شمرد و مهم‌‌ترین فرصت‌‌های تجاری این کشور را مورد بحث و بررسی قرار خواهد داد. 








































































































