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  خلاصه مديريتي
 حده عربي،اي بر روي صنعت نمايشگاهي كشورهاي آلمان، امارات متمطالعهحاضر گزارش  در

در ها در اداره امور نمايشگاهكار گرفته شده هدف بررسي الگوهاي به تركيه، چين و تايلند با
  . كشورهاي موفق در اين صنعت صورت گرفته است

و داراي اهميت را در دنيا به خود اختصاص داده  صنعت نمايشگاه در كشور آلمان جايگاه اول
هدف توسعه صادرات صورت  رگزاري نمايشگاه باطوريكه ببه ،اقتصادي بالايي در اين كشور است

  .گيردمي
هاي صنعت نمايشگاهي در اين كشور به شمار هاي آلمان از ويژگيالمللي بودن نمايشگاهبين 

  . رودمي
كه همواره محل طوريبه ،كندبه شكل موثري از صنعت نمايشگاه حمايت ميآلمان دولت 

ها با ساز وكار يك نكته حائز اهميت اين است كه نمايشگاه. دها را در اختيار داربرگزاري نمايشگاه
 بخش خصوصي در اين -مدل دولت ،به عبارتي. گردندر ميشركت خصوصي سازماندهي و برگزا
در آلمان به ندرت قانون خاصي در ارتباط با صنعت نمايشگاه . كشور بسيار موفق عمل كرده است

باط با برگزاري نمايشگاه تجاري و خدمات آن وجود قانون مشخصي در ارت ،همچنين .جاري است
و  "Trade Fair"اي وجود دارد كه در آن در قانون مقررات تجاري آلمان، ماده .ندارد

"Exhibition" اگر رويدادي در اين كشور در محدوده تعريف صورت گرفته . تعريف شده است
شود كه بتوانند در مي ءاي اعطاويژه كنندگان و بازديدكنندگان نمايشگاه امتيازشركت باشد، به

همه آزاد هستند كه يك رويداد را حتي اگر با  ،با اين وجود. اين نمايشگاه به تجارت بپردازند
براي . تعريف قانوني آن در قانون مقررات تجاري آلمان مطابقت نداشته باشد، برگزار كنند

، برگزاري رويداد را و اخذ مجوز باشديبط منياز به اخذ مجوز از مقامات ذير برگزاري نمايشگاه
  .نمايدالزامي مي
- كه تشكيلات اصلي اين صنعت بهدر آلمان هاي مرتبط با صنعت نمايشگاه ترين انجمناز قديمي

اداره  خصوصي است كه به صورت )AUMA(رود، انجمن صنعت نمايشگاه تجاري آلمان شمار مي
كنندگان، برگزاركنندگان، شركت فعال در صنعت نمايشگاهي از قبيل شود و تمام عواملمي

هاي هاي پيشرو در بخشانجمنكننده خدمات نمايشگاهي، هاي ارائهبازديدكنندگان، شركت
وظيفه  .خود دارد را تحت حمايتهاي بازرگاني و صنايع آلمان توليدات و همچنين انجمن اتاق

  . صنعت نمايشگاه در دنيا است تقويت جايگاه آلمان در AUMAاصلي 
محل برگزاري نمايشگاه در شهرهاي مختلف وجود دارد كه مركز نمايشگاهي  22در اين كشور 

  .باشندترين اين مراكز ميفرانكفورت و هانوفر از مهم
توسط گروه شركت  ،مركز نمايشگاه فرانكفورت كه سومين فضاي بزرگ نمايشگاهي دنيا است

شركت تابعه  28اين شركت داراي . شودنمايشگاهي فرانكفورت واقع در شهر فرانكفورت اداره مي
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 كننده نمايشگاهكننده و اداره، برگزارمالكيت سايت نمايشگاهي بودن اداربر علاوه  و در دنيا است
و  Messe Frankfurt Exhibitionكار اين شركت از طريق دو شركت وعمليات كسب .باشدنيز مي

 Messe Frankfurt Venue در راس اين دو شركت تابعه مستقل، شركت . شودانجام مي
هاي دو شركت كنترل فعاليتلدينگ،شركت هودارد كه به عنوان  قرار نمايشگاهي فرانكفورت
صاحبان . فرانكفورت است هاي گروه شركت نمايشگاهيو مسئول هماهنگيتابعه را بر عهده دارد 

	درصد سرمايه و ايالت 60سرمايه اين شركت، شهرداري فرانكفورت با  Hesse با	درصد  40
  .هستندسرمايه 
يك شركت خصوصي بدون مالكيت فضا و زمين  Messe Frankfurt Exhibitionشركت 

كننده و اداره) Messe Frankfurt Venueهاي شركت كننده اصلي سايتاجاره(نمايشگاهي 
  . هاي تجاري استنمايشگاه
. دار گروه شركت نمايشگاهي فرانكفورت استشركت سايت Messe Frankfurt Venueشركت 

جهت ماموريت اين شركت اداره فني و خدماتي رويدادها و بازاريابي براي مراكز نمايشگاهي 
   .ميزباني برگزاركنندگان نمايشگاهي است

در نمايشگاهي هانوفر از ديگر مراكز نمايشگاهي آلمان است كه بزرگترين مركز  نمايشگاه مركز 
	دنيا است و توسط شركت نمايشگاهي  Deutsche Messe اين . شوددر هانوفر آلمان اداره مي

گذاران اصلي اين شركت، سرمايه. باشدمينمايشگاه كننده دار و اداره، سايتبرگزاركنندهشركت 
 Greaterدرصد سهم و  49,87درصد سهم، شهرداري هانوفر  با  50با  Lower Saxonyايالت 

Hannover  شركت تابعه  8 شركت تابعه داخلي و 7اين شركت . ندهستدرصد سهم  0,13با
  .خارجي در مجموعه خود دارد

هاي اخير پيشرفت طي سال است كه امارات متحده عربي ،از ديگر كشورهاي مورد مطالعه
در گزارش يوفي، در  مندرجطوريكه بر اساس آمار به ،داشته استصنعت نمايشگاه  چشمگيري در

هاي برگزار شده در خاورميانه درصد از كل فضاي داخلي نمايشگاه 31 تاميناين كشور با  2011سال 
هاي نمايشگاه .رتبه اول را در اين زمينه در منطقه مورد اشاره به خود اختصاص داده است ،و آفريقا

  .شوندسه اميرنشين ابوظبي، دوبي و شارجه برگزار مي المللي امارات متحده عربي درينب
مركز  ،شودالمللي برگزار ميهاي بينمركز نمايشگاهي اميرنشين ابوظبي كه در آن نمايشگاه

اين گروه، يك . است ADNECاين مركز تحت مالكيت گروه . هاي ملي ابوظبي نام داردنمايشگاه
المللي و مديريت هاي بينهاي برگزاري نمايشگاهدولتي است كه در زمينه توسعه محلشركت 
هاي نمايشگاهي سالن هدر زمينه اجارابوظبي  ليهاي ممركز نمايشگاه .كندكار فعاليت ميوكسب

- همه نمايشگاه. كندفعاليت مي ،شوندرويدادهايي كه در اين مركز نمايشگاهي برگزار مي ادارهو 

متر  1000بيش از  نياز به فضاي نمايشگاهي شوند وي كه در اميرنشين ابوظبي برگزار ميهاي
نياز به اخذ  ،هاي ملي ابوظبيهاي برگزارشده در مركز نمايشگاهمربع دارند، از جمله نمايشگاه

  . مجوز از مقام مربوطه در دولت محلي، تحت عنوان هيأت گردشگري و فرهنگ ابوظبي دارند
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شود دولتي محسوب مي سازمانيضمن نمايندگي بخش خصوصي،  ،رگاني اين اميرنشيناتاق باز
كه علاوه بر برگزاري سمينارهاي تجاري در محل اتاق، بعضا به برگزاري و حمايت از برگزاري 

  .پردازدهاي تجاري در مراكز نمايشگاهي امارات نيز مينمايشگاه
مركز تجارت جهاني ترين مراكز نمايشگاهي كشور امارات را با نام اميرنشين دوبي، يكي از مهم

كند اين مركز نمايشگاهي نقش مهمي در صنعت نمايشگاهي منطقه ايفا مي. دارد دوبي در اختيار
اين مركز نمايشگاهي . شونددر آن برگزار ميتكس جيالمللي بزرگي چون هاي بينو نمايشگاه

علاوه بر  مركز تجارت جهاني دوبي .گذاري دوبي قرار داردهتحت مالكيت شركت دولتي سرماي
ها، هاي نمايشگاهي و اداره رويدادهاي برگزارشده در اين مركز به برگزاري نمايشگاهاجاره سالن
براي برگزاري نمايشگاه در دوبي، چنانچه . پردازدالمللي نيز ميهاي بينها و همايشكنفرانس

بايست ز تجارت جهاني دوبي باشد، برگزاركننده نمايشگاه ميمحل برگزاري نمايشگاه، مرك
صورت، اخذ مجوز از دپارتمان بازاريابي، مستقيما از اين مركز مجوز اخذ نمايد؛ در غير اين

  .گردشگري و تجارت دولت دوبي ضروري است
يف شده اتاق بازرگاني و صنعت دوبي نيز مطابق قانوني كه دارد، سازمان خصوصي غيرانتفائي تعر

هاي مورد مطالعه در اين گزارش، در هاي بازرگاني اميرنشيناست، اما اين اتاق نيز مانند ساير اتاق
شود كه به دستور حاكم وقت دوبي تأسيس و مأمور شده كه به واقع نهادي دولتي محسوب مي

 ،بق قانوناين نهاد ضمن اينكه مطا. ايفاي وظيفه خود در زمينه حمايت از اقتصاد ملي بپردازد
 سالانه از طريق برگزاري جلساتي در حاشيه ،هاي تجاري استخود مجاز به برگزاري نمايشگاه

هاي شده در مركز تجارت جهاني دوبي، اقدام به ايجاد فرصت هاي مهم تجاري برگزارنمايشگاه
  .نمايدبازاريابي داخلي و خارجي براي اعضاء خود مي

اتاق بازرگاني و صنعت تحت مالكيت  ،مركز اكسپوي شارجه ،كشوراز ديگر مراكز نمايشگاهي اين 
اين مركز در شهرك . شودحسوب ميتجاري اين كشور م كه اولين مركز نمايشگاهشارجه است 

-شارجه واقع شده كه اين شهرك به دستور حاكم شارجه و در راستاي توسعه سرمايه ياكسپو

پروژه ساخت . از صادرات مجدد احداث شده استگذاري و تجارت و افزايش سهم اين اميرنشين 
-هاي بياين شهرك توسط اتاق بازرگاني و صنعت شارجه آغاز به كار نمود و در ادامه از حمايت

اين مركز در نقش بازوي اجرايي اتاق شارجه در . شائبه دولت محلي اين اميرنشين منتفع گرديد
هاي نمايشگاهي شارجه تنها به اجاره سالن يمركز اكسپو. كندزمينه صنعت نمايشگاهي عمل مي

اما  .پردازد و برگزاركننده رويدادها نيستشده در آن مي و همچنين اداره رويدادهاي برگزار
. پردازندهاي برگزاركننده بزرگ منطقه و جهان به برگزاري رويدادهاي جهاني در آن ميشركت

دپارتمان توسعه اقتصادي دولت محلي جهت برگزاري نمايشگاه در اين مركز، اخذ مجوز از 
  .شارجه ضروري است

عنوان نماينده بخش بهكه هاي بازرگاني و صنعت امارات متحده فدراسيون اتاقدر ساختار 
اي تحت عنوان كميته مشترك مراكز كميته ،پردازدخصوصي در اين كشور به فعاليت مي
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گي ميان مراكز نمايشگاهي اين كشور، نمايشگاهي وجود دارد كه عمدتا در زمينه ايجاد هماهن
هاي امارات متحده عربي و مشاركت در كننده در نمايشگاههمكاري در زمينه جذب شركت

اين فدراسيون . نمايدتسهيل اخذ مجوز برگزاري نمايشگاه در خارج از اين كشور فعاليت مي
هاي تجاري نمايشگاها در هاي بازرگاني و صنعت اين كشور رمطابق قانون، وظيفه نمايندگي اتاق

اين فدراسيون همچنين . برگزارشده در امارات متحده عربي بر عهده دارد الملليداخلي و بين
به حمايت از  ،هاي تجاري در داخل و خارج از اين كشورضمن مجاز بودن به برگزاري نمايشگاه

  . پردازدوند نيز ميشالمللي كه در امارات متحده عربي برگزار ميهاي بينبرخي نمايشگاه
دولت تركيه از .هاي خوبي داشته استتركيه از ديگر كشورهايي است كه در اين صنعت پيشرفت

پرداخت يارانه براي ساخت محل برپايي به جهت تقويت صنعت نمايشگاه، اقدام  2000سال 
كشور  ايندر نمايشگاه نمود كه منجر به جهشي ناگهاني در ميزان فضاهاي نمايشگاهي موجود 

 ر در نظر گرفتههمچنين دولت اين كشور موانع بسيار كمي را براي ورود به بازار اين كشو. شد
در حاليكه  ،در اين كشور به طور كلي در اختيار بخش خصوصي است بخش نمايشگاهي. است

  . كنددولت نقش تسهيل كننده را ايفا مي
جوز براي و همچنين م) شودنمي Exhibitionشامل ( Fair	اتاق بازرگاني تركيه مجوز برگزاري 

به جز ارائه مجوز، اتاق در تنظيم قوانيني . كنددر اين كشور را صادر مي برگزاركنندگان نمايشگاه
   .جهت بهبود شرايط برگزاري نمايشگاه نيز دخالت دارد

المللي دو مركز نمايشگاه بين. شودتركيه در استانبول برگزار مي هاي مهماكثريت نمايشگاه
ترين بازار عمده نمايشگاه در تركيه را در دست دارند كه هم اداره محل بزرگ ،توياپ آر و.ان.سي

- از ديگر شركت. ندهاي تجاري را بر عهده دارمراكز نمايشگاهي در تركيه و هم برگزاري نمايشگاه

  . توان به ايزفاس، آنفاس و اكسپوتيم اشاره داشتهاي مهم تركيه در اين زمينه مي
دار، برگزاركننده و اداره كننده اين شركت سايت. در استانبول تاسيس شد 1979توياپ در سال 

ز فضاي هزارمترمربع ا 80هزار مترمربع از فضاي بيروني و  60امروزه توياپ، . است نمايشگاه
مالكيت اصلي شركت با اتاق بازرگاني و . را در اختيار دارد مركز تجارت جهاني استانبولداخلي 

ساله خود، يكي از پيشگامان  34در طول فعاليت  شركتاين . باشدشهرداري استانبول مي
كه دفاتري در شهرهاي عمده تركيه و برگزاري نمايشگاه در تركيه و در ساير نقاط دنيا است 

المللي از بين ايشعباتي نيز در شهرهاي خارج از تركيه از جمله تهران به همراه شبكه
  . كشور دنيا دارد  31نمايندگانش در 

المللي كه شامل نمايشگاه بين) ايزفاس(مركز نمايشگاهي خدمات فرهنگي و امور هنري ازمير 
باشد، از ديگر موسسات پيشرو در بخش نمايشگاهي ي گوناگون ميهاي تخصصازمير و نمايشگاه

هاي فرهنگي و ترين موسسات در زمينه ارائه خدمات براي مناسبتتركيه و همچنين يكي از مهم
كننده دار و ادارهتاسيس شد و به عنوان برگزاركننده، سايت 1990ايزفاس در سال. اجتماعي است

ترين سهامدار عمده. از اولين اعضاي تركيه در يوفي است ايزفاس يكي. به فعاليت پرداخت
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ها در تركيه، يك نهاد عمومي شهرداريشركت، شهرداري كلانشهر ازمير است كه طبق قانون 
ساير سهامداران شامل اتاق بازرگاني و بورس كالاي تركيه، اتاق بازرگاني ازمير، اتاق  .دولتي است

  . باشندهاي صادرات ايجين ميصنعت ايجين، بورس كالاي ازمير و انجمن
گذار توان آن را به عنوان پايهتاسيس شد كه در واقع مي 1936المللي ازمير در سال نمايشگاه بين

اين مركز نمايشگاهي به عنوان اولين و تنها . كشور تركيه انگاشتصنعت نمايشگاهي در 
  . برگزاركننده نمايشگاه تجاري عمومي در تركيه و يكي از چند مورد از اين دست در كل دنيا است

انجمن  "كار نمايشگاهي در تركيه فعال هستند تحت لواي وهايي كه در كسبشركت
-دارند و از طريق نمايندگانشان در جهت برآوردن خواستهقرار  "برگزاركنندگان نمايشگاه تركيه

توسط  1997اين انجمن به عنوان انجمن برگزاركننده نمايشگاه در سال . كنندهايشان تلاش مي
  .هايي كه در زمينه برگزاري نمايشگاه فعاليت دارند، تاسيس شدنمايندگان شركت

تجارت خارجي نقشي اساسي در و كشور چين از كشورهاي مهم در روابط تجاري دنيا است 
هاي توسعه نمايشگاه يكي از روشرو توسعه صنعت از اين. كندايفا مياين كشور توسعه اقتصادي 

هاي اقتصادي در چين به دليل سياست توسعه اين صنعت. رودتجارت در اين كشور به شمار مي
اين صنعت در . از كشورهايي نظير هند، روسيه و آفريقاي جنوبي سبقت گرفته است ،اين كشور

آن را سههاي بيشتري از منطقه آآن وابسته است و هر روز شركتسهچين به شدت به منطقه آ
  .كندگذاري به سمت خود جلب ميبراي مشاركت و سرمايه

هاي به وسيله سازمان  - هابخشي از آنتماما و يا  -هاي برگزار شده در چين اغلب نمايشگاه
بخش مهمي . دنشواي و شوراي توسعه تجارت خارجي چين  تأمين مالي ميدولتي، جوامع حرفه

چين اگرچه از تجربه اروپا و آمريكا . باشدهاي دولتي مياز موفقيت اين صنعت به دليل حمايت
 نكرده بلكه بر اساس شرايط برداريكپيها را اما مدل آن ،ها استفاده كردهدر زمينه نمايشگاه

  .، راه خود را يافته استكشورش
داخلي و  و نهادهاي هاگروه اول شركت. دو دسته عمده برگزاركننده نمايشگاه در چين وجود دارد

هاي تجاري ملي و هاي ملي و شهري، انجمنكه خود شامل دولت هستندها متعلق به چيني
بر . دنشوهاي تجاري و كارآفرينان داخلي ميرجي چين، انجمنمحلي، شوراي توسعه تجارت خا

درصد از همه  25هاي ملي و شهري بيش از ، دولت2007اساس مطالعه انجام گرفته در سال 
. شوداند كه جزو بالاترين ميزان در دنيا محسوب ميدر اختيار داشتهدر اين كشور ها را نمايشگاه

- مليتي، متعلق به دولتعمدتا خارجي هستند كه بيشتر چند ،هاي برگزاركنندهگروه دوم شركت

  .هاي محلي آلمان، كارآفرينان خارجي و يا هنگ كنگي هستند
متعلق به دولت ملي چين هستند كه  هاينهاداز جمله وزارت بازرگاني و وزارت علم و تكنولوژي 

ه تجارت خارجي چين همچنين شوراي توسع. كننداقدام به صدور مجوز و برگزاري نمايشگاه مي
هاي تخصصي منطبق با سيستم نيز علاوه بر برگزاري نمايشگاه، اعطاي مجوز برگزاري نمايشگاه

  .دهداين شورا را نيز انجام مي
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با عنايت به اين مساله كه توسعه صادرات براي چين بسيار حائز اهميت است، وزارت بازرگاني اين 
منطقه، سه شهر پكن، گوانجو و شانگهاي را براي به  شور بر اساس موثرترين مدل صادراتك

حول بخش خدمات توسعه پكن . المللي انتخاب كرده استهاي بينتوسعه صنعت نمايشگاه
شهر گوانجو حول كالاهاي تجاري و شانگهاي براي صادرات تكنولوژي در نظر گرفته  خواهد يافت؛

  . شده است
است  در پكن CIEC)( المللي چيننمايشگاه بين مركزيكي از مراكز نمايشگاهي مهم اين كشور، 

در واقع از   CIECشركت. شودالمللي چين اداره ميتوسط شركت گروه مركز نمايشگاه بين كه
باشد و المللي چين ميهاي تابعه شوراي توسعه تجارت خارجي چين و اتاق بازرگاني بينشركت

عضويت دارد و رياست انجمن مراكز ) IAEM(المللي مديريت نمايشگاهي و انجمن بين يوفيدر 
گذار تاسيس شد و به يك سرمايه 1985اين شركت در سال . نمايشگاهي چين را بر عهده دارد

توان به هاي متعدد اين مركز مياز جمله فعاليت. عمده در بخش نمايشگاهي تبديل شده است
ساز والمللي، ساختو بينهاي داخلي برگزاري نمايشگاه ،مديريت محل برگزاري نمايشگاه

را  CIECهاي گروه توان فعاليتدر مجموع مي .نمايشگاهي و خدمات مرتبط با نمايشگاه نام برد
  . در مالكيت سايت نمايشگاهي، مديريت و برگزاري نمايشگاه خلاصه نمود

- نهاي بيشانگهاي از ديگر شهرهاي مهم نمايشگاهي در چين است و مركز اصلي اكثر نمايشگاه
هانوفر، (سه برگزاركننده نمايشگاه آلماني . آلماني استنمايشگاهي المللي و برگزاركنندگان 

- با سرمايهSNIEC) ( پيشنهاد ساخت مركز نمايشگاهي جديد شانگهاي) دوسلدورف و مونيخ

طرف خارجي بيشتر سرمايه . ارائه كردند شانگهاي را  به دولت محلي) 50- 50(گذاري مشترك 
اين سه برگزاركننده آلماني به . ود و طرف داخلي زمين مورد نياز را در اختيار گذاشترا تأمين نم

و برتري اين نمايشگاه به لحاظ طراحي و مساحت توانستند بر  SNIECدليل مالكيت 
ترين مركز گذاري مشترك به موفقاين سرمايه. برگزاركنندگان قبلي در شانگهاي غلبه كنند

مركز نمايشگاهي جديد شانگهاي، سايت دار و اداره كننده . نمايشگاهي در چين تبديل شده است
  . نمايشگاه در اين شهر مي باشد

ها و رويدادهاي ترين شهر برگزاركننده نمايشگاهپس از شهرهاي پكن و شانگهاي، بزرگگوانجو 
ادرات چين در گوانجو يك مكان چند مجموعه نمايشگاهي واردات و ص. گوناگون در چين است

به وسيله مركز تجارت خارجي  جموعهاين م. ترين نمايشگاه مدرن در آسيا استمنظوره و بزرگ
نمايشگاه واردات  و اداره اين مركز مسئول برگزاري. شودچين كه يك نهاد دولتي است، اداره مي

ترين قدمت، بالاترين سطح، نمايشگاه كانتن بيش. نمايشگاه كانتن استو صادرات چين يا 
ترين خريداران خارجي و بيشترين ميزان گردش ترين تنوع و ظرفيت، گستردهبيشترين و كامل

ها و توسعه سال گذشته، نمايشگاه از نظر مقياس، سالن 50در طول . مالي را در چين دارد
ندگان و ساير موارد كنتسهيلات، زمان، سازماندهي و ساختار اجرايي، تركيب كالاها، هيأت شركت
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 چين نمايشگاه كانتن در اصل سكويي براي صادرات و واردات. تغييرات قابل توجهي كرده است
  . پذيري براي تجارت دارداست كه الگوهاي متعدد و انعطاف

 آن، وزارت بازرگاني و دولت خلق گوانجو هستند و از آغاز به كار ،برگزاركنندگان نمايشگاه كانتن
مورد از  24شريك آسيايي است كه  43نمايشگاه كانتن داراي . دولتي بوده است يك نمايشگاه

هاي بازرگاني هاي بازرگاني شهرهاي گوناگون، اتاقهاي بازرگاني، اتاقها را فدراسيون اتاقآن
هاي ها و انجمنساير شركاي آسيايي اين نمايشگاه را فدراسيون. دهندمشترك و ملي تشكيل مي

  . دهندها و مراكز نمايشگاهي تشكيل ميتي، انجمنتجاري و صنع
داران خارجي و يافتن منابع جديد براي هاي سرمايهنمايشگاه كانتن به منظور رفع موانع و تحريم

ساله تجارت  50اغراق آميز نيست كه گفته شود توسعه . افزايش تجارت خارجي تأسيس شد
اين نمايشگاه به دليل . نمايشگاه كانتن رخ داده استخارجي چين بر اساس تغييراتي بود كه در 

توانسته است نه فقط دستاورد  ،اثري كه بر توسعه چين در زمينه روابط اقتصادي خارجي داشته
را از يك  يتوسعه اقتصادموفق شده است بلكه  ،درخشاني در زمينه تبادلات خارجي داشته باشد

  . بر بازار تغيير دهدريزي شده به اقتصاد مبتني اقتصاد برنامه
صنعت نمايشگاه در . از ديگر كشورهايي كه صنعت نمايشگاهي موفقي دارد، كشور تايلند است

هايي نظير انجمن همايش و مشوق تايلند، سال گذشته و با همكاري سازمان 20تايلند ظرف 
ي كه براي هاي پزشكانجمن نمايشگاه تايلند، اداره همايش و نمايشگاه تايلند و برخي انجمن

بر اساس آمارهاي ارائه . كنند، ظهور كرده استها و سمينارها در تايلند تلاش ميبرگزاري نشست
شده از سوي يوفي، صنعت نمايشگاه در اين كشور در حال پيشي گرفتن از رقباي خود در ميان 

 75 ميليون دلاري از 132با درآمد  2012در واقع تايلند در سال . آن استسهكشورهاي آ
علاوه بر . نمايشگاه در اين حوزه، مقام اول را در بين رقباي خود در اين منطقه كسب كرده است

هاي ديگري از جمله برگزاري سالانه نمايشگاه در فضايي بالغ بر اين كشور در زمينه ،آن
)  UFIشناخته شده از سوي  (مكان مجهز برگزاري نمايشگاه 8ين متر مربع و همچن 432،500

دولت تايلند به طور . آن تثبيت كرده استامي خود در صنعت نمايشگاه را در منطقه آسهپيشگ
 هاي گوناگونبه روشكامل به تقويت اقتصاد مبتني بر صادرات در كشور متعهد بوده و در اين راه 

المللي كه يك اداره توسعه تجارت بين ،به طور مثال. كندهاي صادراتي استفاده مياز مشوق
سازمان دولتي به منظور توسعه صادرات در اين كشور است، در راستاي ماموريت خود جهت نفوذ 

هاي تجاري در اين هاي تجاري اقدام به برگزاري نمايشگاهدر بازارهاي جديد و گسترش شبكه
- مي مذكور سازمان .كندخارج از كشور مي الملليبين هاي تجاري شركت در نمايشگاهكشور و 

از اين طريق فرصتي را براي صادركنندگان و توليدكنندگان جهت معرفي كالا و خدمات  كوشد تا
  . خود به خريداران خارجي بدهد

برگزاركنندگان نمايشگاه در اين كشور به هيچ نوع مجوز نمايشگاهي  لازم به توضيح است كه
  . رودمار ميهاي دولت به شاز ديگر مشوق براي برگزاري آن احتياج ندارند و اين موضوع
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بر اساس قانون اتاق بازرگاني اين كشور،  يكي از وظايف اين اتاق تاسيس و اداره مراكز تجاري و ترتيب 
هاي ها، شركتهمچنين ساير موسسات شامل نهادهاي دولتي، انجمن. هاي تجاري استدادن نمايشگاه
  . هاي خصوصي امكان برگزاري نمايشگاه در اين كشور را دارنددارها و شركتتجاري، سايت

توان به انجمن نمايشگاه تايلند هاي عمده فعال در زمينه صنعت نمايشگاه در تايلند مياز سازمان
)(TEA كار برگزاري نمايشگاه، مراكز نمايشگاهي، ومسائلي نظير كسب اين انجمن با. اشاره كرد

كنندگاني كه به توسعه و پيشرفت نقل كالا و ساير تامينوتصديان حملانكاران اين حوزه، مپيم
 2007در سال مذكور انجمن  .باشدكنند، در ارتباط ميها در تايلند كمك مينمايشگاهامور 

هاي مربوط به نمايشگاه در هاي منتخب همه سازماننماينده از گروه 9تاسيس شد و توسط 
توان به كسب درآمد براي كشور از طريق اهداف اين انجمن مياز . شودسطح كشور اداره مي

  .المللي اشاره داشتبين هاي ملي ومعرفي تايلند به عنوان مكاني مناسب جهت برگزاري نمايشگاه
مينه امور در واقع يكي از ادارات دولتي پيشرو در ز )TCEB(اداره همايش و نمايشگاه تايلند 

تسهيل همكاري ميان دولت و بخش خصوصي و در راستاي است كه جهت رونق و نمايشگاهي 
اين . آن تاسيس شدسهپيشرفت تايلند به عنوان پيشگام صنعت نمايشگاه در بين كشورهاي آ

  .ايجاد شد 2002مصوبه هيئت وزيران در سال  سازمان در اجراي 
ها و هاي مسافرتي، همايشها، مشوقنشست( MICE هدف عمده اين اداره بهبود صنعت  

همچنين اين اداره اقدام به طرح يك نقشه . باشددر تايلند و كل منطقه مي) هانمايشگاه
ه بر طبق آن تايلند به مركز ك است كرده 2015تا  2013هاي استراتژيك سه ساله براي سال

 توان به تقويت تاثير صنعتاز اهداف ديگر اين اداره مي. در منطقه تبديل شودMICE  صنعت
MICE هاي پايدار براي صنعت تايلند در اقتصاد اين كشور و ايجاد زيرساختMICE  به منظور

  .المللي اشاره داشترقابت كارآمد و تاثيرگذار در صحنه بين
به عنوان يك سازمان غيرانتفاعي جهت  1984در سال  )TICA( انجمن همايش و مشوق تايلند

اعضاي اين انجمن مركب از بازيگران . تاسيس شد MICEحمايت از رشد تايلند در صنعت 
  .دنباشمي MICEكليدي در عرصه صنعت 

توان به مركز همايش و نمايشگاهي ايمپكت اشاره كرد كه از مراكز مهم نمايشگاهي در تايلند مي
توسط شركت مديريت  اين مركز. باشدترين مراكز همايش و نمايشگاهي آسيا مييكي از مدرن

ايجاد شده و  "لندبانكوك"شود و با كمك بلاعوض شركت دولتي نمايشگاه ايمپكت اداره مي
  . كندهاي گوناگون را با خدمات و تسهيلات متنوع ارائه مياجراي مناسبت

المللي، هاي بيندر ايران يا مشاركت ايران در نمايشگاه در خصوص تاريخچه تشكيل نمايشگاه
ش تشكيل .ه 14اولين نمايشگاه صنعتي در ايران در اوايل قرن . اي وجود داردب پراكندهمطال
م در دوران 1851هاي خارج از كشور براي نخستين بار در سال مشاركت ايران در نمايشگاه. شد

  . صدارت اميركبير انجام گرفته است
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اين  1348گردد و در سال بر مي 1338المللي ايران به سال هاي بينتاسيس شركت نمايشگاه
المللي تهران آخرين دوره نمايشگاه بين. برگزار نمودرا المللي خود اولين نمايشگاه بينشركت 

سياستگذاران 1380از سال . برگزار گرديد 1379ششم در سال وتحت عنوان نمايشگاه بيست
- جايگزين نمايشگاههاي تخصصي در سطوح مختلف را نمايشگاهي كشور برپايي منظم نمايشگاه

  .هاي عمومي نمودند
  هايسازمان توسعه تجارت، اتاق بازرگاني و صنايع و معادن و كشاورزي، شركت سهامي نمايشگاه

- هاي بينها، انجمن صنفي برگزاركنندگان نمايشگاههاي نمايشگاهي استانالمللي، شركتبين 

-ها، نهادها و شركتر از جمله سازمانهاي كشوالمللي استانهاي بينالمللي و انجمن نمايشگاه

  .نمايندهايي هستند كه در اين صنعت، ايفاي نقش مي
هاي مطابق اساسنامه سازمان توسعه تجارت ايران، سياستگذاري در خصوص برگزاري نمايشگاه

هاي صنعتي و بازرگاني در داخل و خارج از المللي و داخلي و صدور مجوز برگزاري نمايشگاهبين
هاي همچنين مطابق مقررات و ضوابط واگذاري نمايشگاه. بر عهده اين سازمان استكشور 

هاي داخلي و خارجي مشاركت در نمايشگاه/ بازرگاني به مجريان، كليه متقاضيان برگزاري
موظفند براي اخذ مجوز مربوطه از سازمان توسعه تجارت اقدام نمايند و در صورت احراز شرايط 

/ نمايشگاه از سوي متقاضي، برابر ضوابط اين سازمان، مجوز برگزاري مشاركت در/ برگزاري
   .شودمشاركت توسط سازمان صادر مي

هاي تخصصي و بازرگاني داخلي و خارجي با طبق قانون تاسيس اتاق ايران، تشكيل نمايشگاه
 و شركت در سمينارها و) وزارت صنعت، معدن و تجارت فعلي( كسب مجوز از وزارت بازرگاني

هاي بازرگاني، صنعتي، معدني و كشاورزي اتاق در چارچوب هاي مربوط به فعاليتكنفرانس
 .هاي نظام، از وظايف و اختيارات اتاق ايران استسياست

هاي برگزاري نمايشگاهالمللي، هاي بينهمچنين بر اساس اساسنامه شركت سهامي نمايشگاه
قبول عضويت  هاي جهاني وهاي نمايشگاهحاديههمكاري با ات، تخصصي در داخل وخارج از ايران

نمايش و معرفي دستاوردها و توليدات مربوطه، هاي شركت در سمينارها و كنفرانس ،هاآن
معدني،كشاورزي و خدمات بازرگاني فني و مهندسي كشور از طريق برپايي و اداره مراكز  صنعتي،
  .باشدوع فعاليت اين شركت مي، موضهاي نمايشگاهي در داخل و خارج از ايرانو غرفه

اي موسسههاي كشور نيز طبق اساسنامه انجمن، المللي استانبين هايانجمن نمايشگاه
-سازي در اجراي برنامه و تقويم نمايشگاههاي هماهنگي و استاندارددر زمينه كهغيرانتفاعي است 

ها، جهت برگزاري نمايشگاههاي نمايشگاهي و صدور مجوز ها، تنظيم تقويمهاي كشور و استان
  .كندفعاليت مي... و  هماهنگي و همراهي با سازمان توسعه تجارت ايران در پيشبرد اهداف دولت

- هاي بينها و كنفرانسانجمن صنفي برگزاركنندگان نيز در برگزاري و مشاركت در نمايشگاه

هاي داخلي و ها و اتحاديهالمللي در داخل و خارج و اتخاذ تصميم درباره قبول عضويت در تشكل
هاي هاي نمايشگاهي ايران و برنامههاي مربوط به برنامهگيريجهاني، مشاركت در تصميم
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هاي خارج از كشور، مشاركت در تدوين استانداردهاي مورد نياز نمايشگاهي مشاركت در نمايشگاه
  .فعاليت دارد... و 

استان كشور نيز مراكز نمايشگاهي  18يران، در المللي اهاي بينعلاوه بر شركت سهامي نمايشگاه
  .اندها بسيار فعال ظاهر شدهاندازي شده است كه برخي از آنتاسيس و راه

هاي بالقوه موجود در كشور، متاسفانه به دليل مشكلاتي كه در اين صنعت وجود با وجود فرصت
عدم وجود . رسندد انتظار نميبه نتايج مطلوب مور كنندگان در نمايشگاهبسياري از شركت ،دارد

هاي  از سوي شركت نمايشگاهنگاه كارشناسي در برگزاري نمايشگاه، انتخاب انحصاري مجري 
ها، تغييرات مكرر در تقويم نمايشگاهي، عدم ، عدم كارايي مورد انتظار از نمايشگاهالمللي بين

اه از عمده مشكلاتي وجود متولي مشخص نمايشگاهي و مشخص نبودن هدف از برگزاري نمايشگ
  .است كه در اين صنعت نمايشگاه در ايران وجود دارد

هاي موثر دولت و توان به حمايتكارهاي موثر براي تقويت و كارآمدي اين صنعت مياز جمله راه 
هاي مرتبط با اين صنعت، تعامل مناسب دولت و بخش خصوصي، هدفمند شدن برگزاري سازمان

بازرگاني، صنايع، معادن و  ها، فعال شدن نقش اتاقنقش انجمن ها، پررنگ شدننمايشگاه
كشاورزي ايران منطبق با قانون، توجه به تخصص و آشنايي با موضوع نمايشگاه در انتخاب 

اي به اين صنعت به نگاهي تخصصي و كارشناسي، مجريان نمايشگاه و تغيير نگاه غيرحرفه
  .مجريان و اعطاي مجوز برگزاري اشاره كرد پايبندي به قوانين موجود در خصوص انتخاب

 اي كه در صنعت نمايشگاهي با آن دست به گريبان است، امارغم مشكلات عديدهكشور ايران علي
عنوان كشوري معرفي  ،  در منطقه خاورميانه و آفريقا به2011بر اساس آمارهاي يوفي در سال 
بر . تر آن اتفاق افتاده اسد) شهر 6داد در روي 219(نمايشگاهي شده كه بيشترين تعداد رويداد 

منطقه  هاي تجاري درلحاظ تعداد نمايشگاهبهايران ، يوفي گزارش اساس آمار منتشر شده در
عنوان يك بازار بومي ايران به ،همچنين. رتبه اول را كسب نموده استخاورميانه و آفريقا، 

  . رزيابي شده استهمراه با پتانسيل بالاي مشتري ا ،برخوردار از رونق
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	مقدمه

و همواره به لحاظ كسب درآمدهاي ارزي به توليد و صادرات نفت وابسته بوده است  كشور ايران
اين راستا  در. آيداز ضروريات به شمار ميبراي آن حركت به سمت رشد صادرات غير نفتي 

بايست مدنظر سياستگذاران و هرآنچه كه بتواند به توسعه صادرات غيرنفتي كمك كند، مي
   .ريزان قرار گيردبرنامه

يكي از ابزارهاي مهم براي رونق بخشيدن به صادرات و انجام فعاليت موثر در تبليغات و بازاريابي 
شوند مي وثرترين ابزارهاي بازاريابي محسوبها از منمايشگاه. ها هستندكالاها و خدمات، نمايشگاه

 توانند در توسعه صادراتريزي و تدارك قبلي انجام گيرد ميها با برنامهو چنانچه برپايي آن
براي پيشبرد  قادر خواهند بود از آننيز صادركنندگان و  نقش زيادي داشته باشند غيرنفتي

  . دمايننفروش خود استفاده 
است و در شرايط جاري  گره خورده يصادرات نفتبراي كشور ما كه اقتصاد آن همواره به رو از اين

هاي ناشي از انتقال عايدات صادرات نفت مواجه ي اقتصادي، به ويژه محدوديتهاتحريم كه  با 
  . باشدو پررنگ تواند بسيار اساسي ميدر اقتصاد كشور ها نقش نمايشگاه مي باشيم،
ها توانند از طرق مختلف به بهبود اقتصاد كشور كمك نمايند كه در زير به اهم آنها مينمايشگاه

  : اشاره شده است
 به جهانيانكشور هاي اقتصادي، اجتماعي، فرهنگي و هنري شناساندن پيشرفت .1

 نمايش قدرت توليدي كشور .2

 هاي مشتركگذاريبررسي امكانات سرمايه .3

 شناسايي بازارهاي مختلف جهان  .4

 جهت توسعه صادرات ي وسيع براي كالاهاي صادراتي كشوربازارياب .5

 بسط و تحكيم روابط سياسي و اقتصادي با ساير ملل .6

 داخلي وجود آوردن امكانات لازم براي انجام مبادلات و عقد قراردادها براي فروش توليداتبه .7

 كنندههاي مدرن ديگر كشورهاي شركتآشنايي با تكنيك .8

 هاي تبادلات فني، علمي و تكنولوژيكيزمينههاي لازم در توسعه همكاري .9

 اطلاع از مشكلات و موانع در راه توليد و ارائه پيشنهادها و نظرات از سوي صاحبان حرف مختلف .10

المللي توليد و صدور كالا و ارتقاي دكنندگان با استانداردها و معيارهاي بينيآشنا ساختن تول .11
 المللياستانداردهاي بين سطح كمي و كيفي توليدات با رعايت قوانين و

در . تبسيار حائز اهميت اس براي دستيابي به اهداف ذكر شده هانمايشگاه نقش برگزاركنندگان
از اين . اغلب كشورهاي در حال توسعه سازمان برگزاركننده نمايشگاه، شخصيتي دولتي دارد

هاي خصوصي برگزاركننده نمايشگاه دارند از قبيل سازمان جهت علاوه بر اهدافي كه معمولا
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بسط روابط  هاترين آنكنند كه مهماجاره غرفه و كسب درآمد، اهداف ديگري را نيز دنبال مي
به اين ترتيب اغلب برگزاركنندگان در جريان  .اقتصادي با ديگر كشورهاي جهان است - سياسي

در همين حال براي  .ي با ديگر كشورها هستندبرپايي نمايشگاه، به دنبال گسترش روابط اقتصاد
هاي رسمي كشورهايي كه درگير تحريم اقتصادي از سوي ديگر كشورها هستند، حضور مقام

المللي راهي به عبارتي برگزاري نمايشگاه بين. اي برخوردار استكشورهاي ميهمان از اهميت ويژه
لحاظ اقتصادي فرصتي براي عقد همچنين از . شودبراي خروج از انزواي سياسي تلقي مي

 1.دگردتلقي ميزده قراردادهاي تجاري و راه تنفسي براي اقتصادي تحريم

رسد ليكن در برگزاري يك نمايشگاه موفق عوامل و ها به نظر آسان ميهرچند برگزاري نمايشگاه
هماهنگ هاي مختلفي همكاري تنگاتنگ دارند و به صورت يك زنجيره به هم پيوسته و مجموعه

از جمله  .باشدهاي پيشين ميلذا موفقيت هر يك مرهون تلاش و همكاري حلقه. كنندفعاليت مي
عواملي نظير انتخاب موضوع و مخاطب، جغرافيا  ،عوامل تاثيرگذار در ايجاد موفقيت يك نمايشگاه

 م بودننات، تجهيزات و خدمات مناسب، فراهامكااز و مكان مناسب، محل نمايشگاه، برخورداري 
-امكانات و خدمات مناسب رفاهي و عمومي، توجه مديران و مسئولان به مقوله نمايشگاه، اطلاع

هاي ذيربط و ايجاد تسهيلات و ها و تشكلرساني و تبليغات موثر و به موقع، حمايت انجمن
  2.باشندخدمات ويژه براي جذب بازديد كننده، بسيار مهم مي

هاي جايگاه مناسب خود را نيافته و اگرچه تلاش هنوزگاه متاسفانه در ايران صنعت نمايش
گذاران صورت پذيرفته، لكن هنوز فاصله بسياري با ريزان و سياستارزشمندي از سوي برنامه

برپايي نمايشگاه در اكثر كشورهاي دنيا با هدف توسعه صادرات و  .تانداردهاي جهاني دارداس
هاي كارها و بسترسازيوبراي نيل به اين مهم، ساز گيرد كهتسخير بازارهاي جهاني صورت مي
رسد هدف اما در ايران به نظر مي. شودها به كار گرفته ميلازم براي برپايي كارآمد نمايشگاه

با وجود قدمتي كه ايران در برپايي نمايشگاه دارد، توسعه صادرات در اولويت قرار ندارد و 
  .بخش نيستهمچنان نتايج حاصله رضايت

رو در اين مطالعه نگاهي به وضعيت برپايي نمايشگاه در كشورهاي آلمان، تركيه، چين، از اين
و الگوهاي  دشوامارات و تايلند گرديده تا از تجربيات كشورهاي موفق در اين صنعت استفاده 

در اين تحقيق . هاي تجاري موفق بررسي گردداداره مراكز نمايشگاهي و نحوه برگزاري نمايشگاه
عي شده هم كشورهاي پيشرفته دنيا و هم كشورهاي درحال توسعه موفق در صنعت س

اي كه براي لازم به ذكر است كه تعداد كشورهاي اوليه. نمايشگاهي مورد مطالعه قرار گيرند
مورد مورد بود اما به دليل عدم دسترسي به اطلاعات لازم در  5مطالعه انتخاب گرديدند بيش از 

  .ندشداين كشورها از محدوده تحقيق حذف  ، پاكستان و هند،كره پن، مالزي،كشورهايي نظير ژا
  

                                                 
  1387 ،"بازرگاني خارج از كشورهاي ها در نمايشگاهبررسي عوامل موثر بر عدم موفقيت شركت " :كارشناسي ارشد نرگس افراسيابي، پايان نامه 1

2 http://www.kishicc.com/index-fa.htm 
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	صنعت نمايشگاه در آلمان

المللي در دنيا در جايگاه هاي بيندر آلمان از لحاظ اداره و مديريت نمايشگاه صنعت نمايشگاه
در  .و داراي اهميت اقتصادي بالايي است محوراين صنعت در اين كشور رقابت.  نخست است

ميليون  10كننده و هزار شركت 180المللي با نمايشگاه تجاري بين 150آلمان سالانه حدود 
محل برگزاري  22ميليون متر مربع فضا براي  2,75همچنين حدود . شودبازديدكننده، برگزار مي
  . المللي وجود داردهاي داخلي و بيننمايشگاه براي نمايشگاه

مراكز نمايشگاهي در  .مركز در آلمان واقع شده است 3اهي در دنيا، مركز بزرگ نمايشگ 5از بين  
 100مند هستند و سالانه حدود اين كشور از آخرين امكانات و تجهيزات براي ارائه و بازديد بهره

هاي در مقايسه با نمايشگاه. شودگذاري ميميليون يورو براي بهبود امكانات اين مراكز سرمايه
- هاي متعادل و كيفيت بالا براي شركتتجاري در آلمان داراي هزينههاي گاهالمللي، نمايشبين

  .كنندگان در نمايشگاه و بازديدكنندگان است
ميليون  450دسترسي به بازاري حدود كه  از لحاظ موقعيت، آلمان در قلب اروپا قرار دارد

هاي آلمان نمايشگاه هاي مثبتاز ويژگيرو از اين. پذير كرده استمشتري را براي آن امكان
ها را ر اين نمايشگاهكنندگان دركتشهاي خارجي است كه بيش از نيمي از كنندهحضور شركت

هاي مهم آن محسوب المللي بودن اين صنعت در آلمان از ويژگيبه عبارتي بين .دشوشامل مي
بالاي  حضور .از خارج از كشور آلمان هستند همچنين يك پنجم بازديدكنندگان. شودمي

هاي اين هاي اين كشور، شاخصي براي جذابيت نمايشگاهكنندگان خارجي در نمايشگاهشركت
  . كشور است

هاي نمايشگاه وضعيت اقتصادي و قدرت خريد مناسب مشتريان آلماني و همچنين كيفيت بالاي
فرصت رو از اين. باشدمي هاي خارجيبرگزار شده در اين كشور از دلايل حضور بالاي شركت

  .هاي اين كشور بيش از ساير كشورها استكنندگان در نمايشگاهموفقيت براي شركت
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www.auma.de Source: 

-بين شركت تنگاتنگيكي از فاكتورهاي مهم موفقيت صنعت نمايشگاهي آلمان همكاري 

در هاي مشورتي وجود كميته. و برگزاركنندگان در اين بازار است گان، بازديدكنندگانكنند
به طور بتوانند برگزاركنندگان  شود كهباعث مي هاي مهم تجاري در اين كشور،تمامي نمايشگاه

پردازند كه نتيجه آن موفقيت بلندمدت بمرتب در خصوص توسعه آينده اين صنعت به بحث 
  .صنعت نمايشگاهي در اين كشور است

المللي هاي بيناي در اداره نمايشگاهها در اين كشور تجربيات ارزندههاي نمايشگاهگزاركنندهبر
هاي مختلف در المللي باتجربه و متخصص در زمينهها از كارشناسان بيناين شركت. دارند

ت شركت از ده شركچهار  .برندمي بهره...  كار نمايشگاه نظير بازاريابي، فروش و وخصوص كسب
  .باشند، آلماني هستندترين گردش مالي را در دنيا دارا مينمايشگاهي كه بيش

المللي رقابت سختي بين كشور آلمان، آمريكا، ايتاليا و فرانسه در برگزاري نمايشگاه در سطح بين
   .1وجود دارد

 :توان به موارد زير اشاره داشت مياهم اهداف صنعت نمايشگاه تجاري در آلمان از 

 المللي  جايگاه پيشرو در اين صنعت در عرصه بين حفظ .1

 تر شدن اين صنعت  الملليها و حمايت از هرچه بينافزايش كيفيت نمايشگاه .2

 هاي مرتبط با اين صنعتكيفيت خدمات و زيرساخت افزايش .3

  ها جهت كمك به هاي تجاري و همايشايجاد شفافيت در عملكردهاي اصلي نمايشگاه .4
 گيري در مورد منافع شركت در نمايشگاهنمايشگاه و تصميم كنندگان درشركت

 

                                                 
1 www.auma.de    

۵١٫٧%

٢٧%

۶٫۴%

٩%

2012-سهم مناطق مختلف دنيا در نمايشگاه هاي تجاري آلمان - 1نمودار 

استراليا و اقيانوسيه
اتحاديه اروپا
آسياي مركزي، شرقي و جنوبي
خاورميانه
آمريكاي شمالي
آمريكاي لاتين
آفريقا

)به غير از اتحاديه اروپا(اروپا

تعداد كل نمايشگاه 
98926 
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 :گرددبه فاكتورهاي زير مربوط مي موفقيت مراكز نمايشگاهي در آلمانهمچنين 

	موقعيت مناسب جغرافيايي .1

	ها كيفيت بالاي زيرساخت .2

	كنندگان نمايشگاهي و شركتبرگزاركنندگان بين  موثرهمكاري  .3

	1 كيفيت بالاي رويدادها .4

  در آلمانموارد حقوقي و قانوني در برگزاري نمايشگاه  
همواره  طوريكهشود بهمي حمايت يشكل موثربه دولت  از طرفنمايشگاه  صنعتدر كشور آلمان 

هاي نمايشگاهي و سالن( ها نمايشگاهرا در اختيار دارد، اما  2هانمايشگاهبرگزاري  محل ،دولت
در  .دشونميو برگزار سازماندهي يك شركت خصوصي  كاروساز با) ر مرتبط با نمايشگاهكاوكسب
   3.موفق بوده است اين كشورهمواره در در صنعت نمايشگاهي   بخش خصوصي- مدل دولتواقع 
 قانونهمچنين  .در ارتباط با صنعت نمايشگاه وجود دارد يقانون خاصبه ندرت  آلماندر 

موفقيت صنعت  .خدمات آن وجود ندارد مشخصي در ارتباط با برگزاري نمايشگاه تجاري و
دهد كه نيروهاي بازار بهتر از قوانين و مقررات براي برگزاري يك نمايشگاه در آلمان نشان مي

  .كنندنمايشگاه خوب در اين كشور عمل مي
 "Exhibition"و  "Trade Fair"وجود دارد كه در آن  ايماده،  4مقررات تجاري آلمان قانوندر 

-به شركت اگر رويدادي در اين كشور در محدوده تعريف صورت گرفته باشد،. تعريف شده است

شود كه بتوانند در اين نمايشگاه به اي اعطا ميكنندگان و بازديدكنندگان نمايشگاه امتياز ويژه
را حتي اگر ) Exhibitionو  Trade Fair(رويداد يك اگرچه همه آزاد هستند كه  ؛بپردازند تجارت

  5.برگزار كنندمقررات تجاري آلمان مطابقت نداشته باشد،  قانونبا تعريف قانوني آن در 
كه زماني. باشدمجوز از مقامات مرتبط مي اخذ نياز به Exhibition و Trade fairبراي برگزاري 

مجوز اخذ باشد و Exhibition وTrade fair تواند ميزبان ميمجوز مربوطه اخذ شود، دارنده مجوز 
  6.نمايدمي ، برگزاري رويداد را الزامي

هاي نمايشگاه گزارياي براي سياستآلمان اداره  7در وزارت اقتصاد و تكنولوژي دولت مركزي
گيري و حمايت در خصوص مشاركت تصميم اين اداره. المللي وجود داردتجاري داخلي و بين

علاوه  .هاي تجاري دولت مركزي آلمان را بر عهده داردنمايشگاهالمللي هاي بينرسمي در برنامه
                                                 

 1 Successful Participation,Auma,2011 
2 Venue 
3http://www.exhibitionworld.co.uk/featuredetails/127/country-profile-the-german-exhibition-

industry 
4 German Trade Regulation Act(Gewerbeordnung) 
5 www.auma.de 
6 http://www.service-bw.de 
7 Federal Ministry of Economics and Technology 
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هاي المللي از اولويتهاي تجاري بينمعرفي آلمان در نمايشگاه برايمشاركت فعال  ،بر اين
  1.نخست اين اداره است

  )AUMA( انجمن صنعت نمايشگاه تجاري آلمان
هاي بخش خدمات در نجمنترين ايكي از قديمي 2AUMAانجمن صنعت نمايشگاه تجاري آلمان

اين  .آيدشمار ميصنعت نمايشگاهي در اين كشور به مركزيو تشكيلات آلمان است كه سازمان 
در برلين  ميلادي 1907در سال  را به عنوان يك سازمان علاقمند به اين صنعتانجمن كار خود 

عوامل فعال در صنعت و تمام  دوشمياداره به صورت خصوصي  1927سال  ازآغاز كرد و 
كننده هاي ارائهو شركت بازديدكنندگان ،كنندگانشركت برگزاركنندگان، از قبيل نمايشگاهي

انجمن  "به نام فعلي آن  1934از سال اين انجمن . درخود داتحت لواي را خدمات نمايشگاهي 
هاي نمايشگاهفعاليت اين انجمن در زمينه صنعت  .، ناميده شد"صنعت نمايشگاه تجاري آلمان
ها و هاي خود با مجلس، وزارتخانهالمللي است و در راستاي فعاليتتجاري در سطوح ملي و بين

  . ها در ارتباط استساير سازمان
در اين راستا براي . در دنيا است ت جايگاه آلمان در صنعت نمايشگاهتقوي AUMAوظيفه اصلي 

 كردن دنبال توان به مواردي از قبيلدهد كه مييها اقداماتي را انجام مبهبود كيفيت نمايشگاه
هاي تجاري داخلي و مايشگاهمنافع اين صنعت از طريق تعامل با دولت و مجلس، بازاريابي براي ن

كنندگان و بازديدكنندگان داخلي و خارجي، ،  فراهم آوردن اطلاعات لازم براي شركتخارجي
آوردن شرايطي براي همكاري بهينه عوامل بازار، تبادل اطلاعات و ، فراهمبازاردر ايجاد شفافيت 

  .اشاره داشتاي هاي پيشرفته و حرفهتحقيقات و آموزشتجربيات اعضاي انجمن و 
AUMA  به عنوان تشكيلات مركزي از يك طرف نيروها و بازيگران اين بازار را با هم متحد مي-

را بيان يشگاه، بازديد از نمايشگاه و برگزاري نمايشگاه محصول در نما ارائه سازد و منافع ناشي از
 .كندو از طرف ديگر نقش فعالي در ايجاد تعادل بين منافع بازيگران اين صنعت ايفا مي داردمي

  3 .باشدنيز مي )يوفي(الملليهاي بيناز اعضاي اتحاديه نمايشگاهاين انجمن 
  
  

                                                 
1 http://www.bmwi.de/BMWi2012/Navigation/EN/root.html 

 2 Association of the German Trade Fair Industry(AUMA) 
  
 ٣ www.auma.de	& Aumu Portrait ٢٠١٣,pdf 
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	AUMAتشكيلات 

هيئت  .هستند AUMA سه ركن تشكيل دهندهو مديريت،  2هرئيس، هيئت 1مجمع عمومي
و همچنين هاي بازديدكننده كنندگان در نمايشگاه، شركتشركترئيسه، متشكل از نمايندگان 

كنندگان شركت بايد نماينده 4و معاون دوم 3رئيس .دباشمي ينمايشگاهكننده برگزارهاي شركت
  .دنباشهاي نمايشگاهي نماينده شركت 5و معاون اول

 AUMA طيف اعضاي

هاي پيشرو ها، انجمنعضو بوده كه شامل برگزاركنندگان نمايشگاه 76داراي  AUMAتا كنون 
فروشي، تجارت خارجي و كشاورزي و فروشي، عمدهخرده اي،هاي توليدات كارخانهدر بخش

هاي تجاري تمامي انجمن همچنين. باشندمي 6هاي بازرگاني و صنايع آلمانهمچنين انجمن اتاق
علاوه بر اين . شونددهي ميسازمان AUMAدر  ،هاي تجاريعلاقمند به نمايشگاه 7صنعتي
  .هستند AUMA هاي تجاري خارجي نيز از اعضايهاي برگزاركننده نمايشگاهشركت
هاي نمايشگاهانجمن برگزاركنندگان  در آلمان شامل هاي تجاريبرگزاركنندگان نمايشگاه اتحاديه

ويژه انجمن و  9هاي نمايشگاهي آلمانكبرگزاركنندگان نمايشگاهي و شهر مجمع، 8مهم آلمان
-هاي تامينشامل سازمان ساير اعضاي اين اتحاديه. هستند AUMAنيز از اعضاي  10هانمايشگاه

  .دباشنكننده خدمات نمايشگاهي مي
	است AUMA نيز از اعضاي انجمن 11انجمن اروپايي مراكز رويدادها همچنين  در سطح  كه 	

سازي امور نمايشگاهي و رويدادهاي تجاري در سطح قاره كند و وظيفه هماهنگاروپا فعاليت مي
  12.اروپا را بر عهده دارد

  
  

                                                 
1 General Meeting 
2 Executive Board 
3 Chairman 
4 Second Deputy Chairman 
5 First Deputy Chairman  
6 Association of German Chambers of Industry and Commerce(DIHK) 
7 Industrial trade Associations 
8 Association of Major German Exhibition Organisers (GDG) 
9 Pool of German Trade Fair Organisations and Exhibition Cities(IDFA) 
10 Special Association of Fairs and Exhibitions(FAMA) 
11 European Association of Event Centres 
12 www.auma.de 
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	AUMAشش بخش اصلي فعاليت 

 :و اعمال نفوذ 1لابي كردن .1
AUMA دفاع در مقابل قانونگذار  از منافع صنعت نمايشگاهي ،داراي نفوذ سازمانعنوان  به  

  .آلمان را در دنيا حفظ نمايد نمايشگاهكار ووظيفه دارد جايگاه كسب و كندمي
از المللي خارجي و بين هاي نمايشگاهيبا سازمان تنگاتنگ ايجاد ارتباط ،علاوه بر موارد فوق

 UFIاز اعضاي  AUMAبه عنوان مثال . باشدي است كه بر عهده اين انجمن ميهايديگر فعاليت
  .هاي كشورهاي اصلي و مطرح در صنعت نمايشگاهي نيز در ارتباط استبا سازماناست و 

 :رساني و مشاوره به مشتريان نمايشگاهي در داخل و خارج از كشور آلمانارائه خدمات اطلاع .2
- برگزاري نمايشگاه، نوع و گستره محصولات، تعداد شركت رساني تاريخاين انجمن وظيفه اطلاع

كنندگان  و بازديدكنندگان در آلمان و خارج از اين كشور و مواردي از اين قبيل را به منظور 
ها به فعالان صنعت نمايشگاهي از طرق مختلف گيري براي حضور در نمايشگاهتسهيل در تصميم

  .دار استموارد عهده نظير اينترنت، مطبوعات، بروشور و ساير

 :هاي نمايشگاهي خارج از آلمانهماهنگي فعاليت .3

AUMA  و همچنين  2آوريهاي مختلفي نظير وزارت اقتصاد و فنهمكاري نزديكي با وزارتخانه
-هاي مشاركت آلمان در نمايشگاهدارد و برنامه 3كنندهوزارت غذا، كشاورزي و حمايت از مصرف

المللي از هاي بيناز اعضا خود در صحنه AUMAعلاوه بر اين . دهدترتيب ميهاي خارجي را 
  . كندميحمايت ... هاي ويدئويي و طريق تبليغات، فيلم

 هاي تجاري در آلمانالمللي براي نمايشگاهبازاريابي بين .4

اين انجمن با . تهيه اطلاعات براي مشتريان خارجي بالقوه است AUMAيكي از وظايف مهم 
. پردازدهاي آلمان ميزبان زنده دنيا به معرفي نمايشگاه 10انتشار بروشورهايي به بيش از 

در جهت همچنين اين انجمن . دكنمي برگزار هايي در اين خصوصهمچنين سمينارها و همايش
المللي براي اين مراكز در سطح بين بازاريابي بهها در آلمان، تقويت مراكز برگزاركننده نمايشگاه

  .گرددهاي آلمان در سطح جهاني ميها منجر به شناساندن نمايشگاهاين فعاليت كهپردازد مي

  
 

                                                 
1 Lobbying 
2 Ministry of Economics and Technology 
3 Ministry of Food, Agriculture and Consumer Protection 
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   1"آلمان تجاري نمايشگاه صنعت موسسه" اداره امور .5

اي هاي حرفهدر خصوص تحقيقات، آموزش AUMAهاي موسسه اطلاعات مربوط به فعاليتاين 
پايگاهي براي انتقال دانش و فرصتي براي تبادل اطلاعات كارشناسي  وكند و پيشرفته را ارائه مي
هاي پيشرفته و دوره ، شغليايهاي لازم براي آموزش حرفهحمايت AUMA. در اين صنعت است

  .كندرا از طريق اين موسسه ارائه مي

 ات و نشريات مطبوعارتباط با  .6

AUMA اين . تخصصي در زمينه صنعت نمايشگاهي دارد تقوي با نشريات و مطبوعا يارتباط
اطلاعات لازم  Twitterاز طريق  و "Compact- AUMA"انجمن از طريق خبرنامه خود به نام 

هاي آلمان را در اختيار اعضاي خود و مشتريان اين هاي خود و نمايشگاهدر خصوص فعاليت
  2.دهدقرار ميصنعت 

	فرانكفورت ينمايشگاه مركز

كالاها و المللي به روي بازارهاي بين با گشودن درب 3گروه شركت نمايشگاهي فرانكفورت
موثري به عمل  محصولات، حمايتكنندگان در نمايشگاه و ارائهكنندگان محصولات، از شركت

رويدادها در جهان است و به عنوان اين شركت يكي از بزرگترين برگزاركنندگان . آوردمي
-هاي سنتي محدود نميها و ايدههايش را تنها به روشفعاليت ،هاي تجاريبرگزاركننده نمايشگاه

از . كندهاي قديمي ميهاي نو را جايگزين روشاين شركت براي بقا در بازار همواره ايده. كند
موفقيت . رو شركت نمايشگاهي فرانكفورت به صورت مستمر به ابداع و نوآوري متكي استاين

  . اين شركت وابسته به كارشناسان خبره در اين زمينه است
. محل شركت مادر واقع در فرانكفورت است. شركت تابعه در سراسر دنيا است 28اين شركت داراي 

در  است، سومين فضاي بزرگ نمايشگاهي دنيامركز نمايشگاهي فرانكفورت را كه  ،اين شركت
  .باشددار بودن، برگزاركننده و اداره كننده نمايشگاه نيز ميهمچنين علاوه بر سايت .اختيار دارد

مورد آن  68كرد كه نمايشگاه برگزار  109، تعداد 2012در سال مركز نمايشگاهي فرانكفورت 
 41نمايشگاه داراي بيش از  35ايشگاه برگزار شده، از اين تعداد نم. خارج از كشور آلمان برپا شد

   .ميليون بازديدكننده بوده است 1,5كننده و بيش از هزار شركت
  و Messe Frankfurt Exhibition GmbH از طريق دو شركت شركتاين كار وعمليات كسب

 Messe Frankfurt Venue GmbH & Co. KG  در راس اين دو شركت تابعه . شودانجام مي

                                                 
1 Institute of the German Trade Fair Industry 
2 Aumu Portrait 2013,pdf 
3 Messe Frankfurt Corporate Group 
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دارد كه به عنوان شركت هولدينگ،  قرار 1نمايشگاهي فرانكفورت درصد مستقل، شركتصد در 
  .هاي دو شركت تابعه را بر عهده داردكنترل فعاليت

   فرانكفورت نمايشگاهي شركت ساختار
مسئول كنترل كند و شركت هولدينگ عمل ميبه عنوان يك  نمايشگاهي فرانكفورتشركت  

كار شركت وعمليات كسب. فرانكفورت است هاي گروه شركت نمايشگاهيهماهنگي استراتژيك و
 شود و شركتانجام ميي كه قبلا به آن اشاره شد، از طريق دو شركت نمايشگاهي فرانكفورت
 شركت هولدينگ و. كندهاي اين دو شركت را كنترل ميفعاليت ، نمايشگاهي فرانكفورت

  .شونداداره مي واحد هاي تابعه تحت نظر يك هيات مديرهشركت
به دنبال سود  گذاركننده منابع مالي است و به عنوان يك سرمايهشركت هولدينگ تامين

درصد سرمايه و  60 با 2اين شركت، شهرداري فرانكفورتسرمايه  انصاحب. دباشبلندمدت مي
  .هستند سرمايه درصد 40	باHesse	 ايالت

  :توان به موارد زير اشاره كردوظايف اصلي شركت هولدينگ مي زا
  كنترل و نظارت بر گروه .1
	3هاي تابعهاداره، ادغام و تملك شركت .2

	مديريت منابع انساني .3

	مديريت اطلاعات .4

	امور مالي و حسابداري .5

	4يتحقيقات شركت .6

	ارتباطات و بازاريابي  .7

	5امور حقوقي .8

	6)مميزي(حسابرسي  .9

	7ركتتوسعه و سازماندهي ش .10

	8خريد مركزي .11
	
  

                                                 
1   Messe Frankfurt GmbH 
2 City of Frankfurt 
3 Subsidiary management/mergers & acquisition 
4 Corporate Research 
5 Legal Affairs 
6 Auditing 
7 Corporate development & organisation 
8 Central Purchasing 
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 Messe Frankfurt Exhibition  شركت -

به عنوان يك شركت خصوصي بدون مالكيت  و شركت مسئول اداره و مديريت رويدادها استاين 
كننده اصلي اجارهاين شركت . استهاي تجاري نمايشگاهه كنندادارهفضا و زمين نمايشگاهي، 

  . است Messe Frankfurt Venueهاي شركت سايت
- بر همه رويدادهاي شركت و همچنين بر تمامي شركت Messe Frankfurt Exhibitionشركت 

همچنين مسئول . ها هستند، نظارت داردنمايشگاه برگزاركنندههاي تابعه داخلي و خارجي كه 
علاوه بر اين . باشددر سرتاسر دنيا مي شركت نمايشگاهي فرانكفورتگروه  اداره كليه شعب

  .استمسئول توسعه موضوعات جديد نمايشگاهي 
  هاي تابعه اين شركت علاوه بر آلمان در بسياري از كشورهاي دنيا از قبيل ايتاليا، فرانسه، شركت

  . قرار دارند... كنگ و هنگ جنوبي،روسيه، تركيه، مكزيك، هندوستان، كره

  Messe Frankfurt Venueركت ش -
. استگروه شركت نمايشگاهي فرانكفورت دار شركت سايت  Messe Frankfurt Venueشركت 

جهت بازاريابي براي مراكز نمايشگاهي  و ماموريت اين شركت اداره فني و خدماتي رويدادها
اين شركت همچنين نگهداري و گسترش بيشتر  .نمايشگاهي است برگزاركنندگانميزباني 

  .را تحت مديريت خود دارد اين شركت دو شركت خدماتي .مجموعه نمايشگاهي را بر عهده دارد

  شركت نمايشگاهي فرانكفورت گروه خدمات
. شركت نمايشگاهي فرانكفورت هرگونه نيازي را براي يك نمايشگاه جوابگو است گروه خدمات

ها مواردي از قبيل ساخت جايگاه. متنوع و وسيع است اين شركت بسيار توسطخدمات قابل ارائه 
و فني،  1اجاره مبلمان، تبليغات و بازاريابي، خدمات پشتيباني و ارائه خدمات مرتبط با آن،

را  هاي آموزشي، برگزاري سمينارها و دورهي از قبيل چاپ كاتالوگ، مجله و روزنامهچاپخدمات 
  2 .توان نام بردمي

  هاي مهم مركز نمايشگاهي فرانكفورتنمايشگاه

ترين نمايشگاه تجاري ساختمان و بزرگ: )light+building( ساختمان ونمايشگاه روشنايي  .1
كننده در اين نمايشگاه در مركز نمايشگاهي شركت 2300روشنايي در جهان است كه حدود 

در اين نمايشگاه از خارج از آلمان  كنندگانبازديدتقريبا نيمي از و  كنندفرانكفورت شركت مي
برداران، مهندسين كنندگان از نمايشگاه شامل معماران، طراحان، نقشهترين بازديدمهم. باشندمي

هاي روشنايي، مهندسي در زمينههر دو سال يك بار آخرين دستاوردها . هستندو صنعتگران 
                                                 

1 Logistics Services 
2 www.messefrankfurt.com 
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ه داين نمايشگاه در معرض نمايش قرار داافزار در اتوماسيون و نرم ،ساختمان ،الكترونيك، خانه
    1.شودمي

-هاي تجاري بينيكي از پيشگامان صنعت نمايشگاه :)Texprocess( پروسسنمايشگاه تكس .2

در اين نمايشگاه حاضرين . پذير استالمللي در زمينه منسوجات فرآوري شده و مواد انعطاف
منسوجات فرآوري شده ارائه المللي و هايي در جهت آينده در حوزه صنعت پوشاك بيننوآوري

   2.دهندمي
هاي تجاري در دنيا در زمينه خدمات از پيشگامان نمايشگاه: )ISH( اچاسنمايشگاه آي  .3

در واقع اين . رودهاي تجديدشونده به شمار ميساختماني، انرژي، تكنولوژي تهويه و انرژي
شركت  2400بيش از  .آب و انرژي استنمايشگاه بزرگترين نمايشگاه دنيا در زمينه تركيب 

كننده شامل تمامي پيشگامان بازار در اين صنايع از داخل و خارج آلمان آخرين محصولات، 
   3.كنندهاي خود را در اين نمايشگاه ارائه ميحلها و راهتكنولوژي

تجاري در هاي ترين برندهاي نمايشگاهيكي از موفق:  )Automechanika( اتومكانيك نمايشگاه .4
صنعت  4بازار ثانويهدر واقع اتو مكانيك كليه خدمات . باشدمركز نمايشگاهي فرانكفورت مي

   5.دهدخدمات و بازسازي را در معرض نمايش قرار ميخودروسازي شامل فروش، 

 

                                                 
 1 http://light-building.messefrankfurt.com  
2http://texprocess.messefrankfurt.com   
3 http://ish.messefrankfurt.com   
4 Aftermarket  
5 http://automechanika.messefrankfurt.com 
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  هاي عملكرد گروه شركت نمايشگاهي فرانكفورتشاخص -1جدول 
 

                             Source: www.messefrankfurt.com 	
  

 فاكتورهاي كليدي 

 2012 گروه

  صاحبان سرمايه
 %60 فرانكفورت شهرداري 

 Hesse 40%ايالت 

 ميليون يورو وضعيت مالي

 537  فروش گروه

 1،833 )نفر( تعداد كارمندان در سراسر دنيا

 هاي تجاري در آلماننمايشگاه

 41 تعداد

 44،066  كنندگانشركت

 1،630،000 بازديدكنندگان

 1،445،000 )متر مربع(  فضا

 هاي تجاري در خارج از آلماننمايشگاه

 68 تعداد

 34،431 كنندگانشركت

 1،170،000 بازديدكنندگان

 792،000 )متر مربع(  فضا

 اطلاعات پايه

 578،000 )متر مربع(  كل فضاي نمايشگاه

 355،678 )متر مربع(  هافضاي سالن

 96،078 )متر مربع(  فضاي بيروني

 10 هاتعداد سالن
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  Source: Annual report 2012,Messe Frankfurt 

  

  
 Source: Annual report 2012,Messe Frankfurt 

  
  

  
  
  

72%

28%

شركت كنندگان در رويدادهاي شركت نمايشگاهي فرانكفورت  - 2نمودار 
)  واقع در سايت هاي اين شركت در فرانكفورت( 

بين المللي
داخلي

46,30%
54%

بازديدكنندگان از رويدادهاي شركت نمايشگاهي فرانكفورت  -3نمودار 
)  واقع در سايت هاي اين شركت در فرانكفورت( 

بين المللي
داخلي
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    Source: Annual report 2012,Messe Frankfurt 

  
  

  
     Source: Annual report 2012,Messe Frankfurt 
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	هانوفرنمايشگاهي  مركز

هاي نمايشگاهي در دنيا در هانوفر آلمان از بهترين شركت Deutsche Messe	شركت نمايشگاهي
شركت . ميليون مارك آلمان به ثبت رسيد 1,2با سرمايه ثبت شده  1947است كه در سال 
Deutsche Messe اين شركت داراي يك . باشدمينمايشگاه كننده دار و اداره، سايت برگزاركننده

در . فضا داردكشور دنيا است و در مجموع يك ميليون متر مربع  110شبكه وسيع در بيش از 
مورد از اين رويدادها در  43رويداد توسط اين شركت برگزار گرديد كه  105، 2012در سال  واقع

در اين ميليون بازديدكننده  3,4و  شركت 300،47بيش از . خارج از كشور آلمان بوده است
 Deutsche Messeالمللي شركت رويدادها شركت كردند و مجموع درآمد حاصل از عمليات بين

در سال مورد نظر درآمد اين شركت كه يطوررود؛ بهدر اين سال يك ركورد جديد به شمار مي
 .استها بينيپيش ميليون يورو بيشتر از 20درآمد،  كه اين ميزان هميليون يورو بود 251,3

ميليون يورو تا سال  400 بالاي ددرآم توان به دستيابي بهمي از اهداف اين شركت همچنين
   .اشاره كرد 2017
با  درصد سهم، شهرداري هانوفر 50با  Lower Saxonyايالت  گذاران اصلي اين شركت،سرمايه
  .باشندميدرصد سهم  0,13با  Greater Hannoverدرصد سهم و  49,87
اين شركت قرار ه در اختيار ك نمايشگاهي هانوفر بزرگترين مركز نمايشگاهي در دنيا است مركز
اين مركز . شودنمايشگاه بزرگ دنيا در محل نمايشگاه هانوفر برگزار مي 10نمايشگاه از  5. دارد

سالن و همچنين  26هزار متر مربع فضاي باز،  58مربع فضاي سرپوشيده، متر 466،100 داراي 
  .اتاق است 35مركز همايشي با 

  هاي تابعه داخليركتش
تاسيس شد و  1957اين شركت در سال : Elektro-Messehaus Hannover GmbHشركت  -  

  .هانوفر استيشگاهي خود به شركت نمايشگاهي  هاي نماحوزه فعاليت آن اجاره سالن
تاسيس شد 1928اين شركت كه در سال : Fachausstellungen Heckmann GmbHشركت  -

هاي محلي و است كه علاوه بر نمايشگاههاي تخصصي محلي برگزاركننده و مجري نمايشگاه
و  1شهر هانوفر، نورمبرگ 3هاي تخصصي در ها، رويدادها و كنفرانساي، برگزاري نمايشگاهمنطقه
  .دهدرا نيز انجام مي 2برمن

شركت  2011تاسيس گرديد و در سال  2004اين شركت در سال : Event it AGشركت  -
ها اين شركت در بخش برگزاري رويدادها و نمايشگاه. شد آننمايشگاهي هانوفر از سهامداران 

همچنين در . را برعهده دارد... ريزي، طراحي، تهيه غذا و هايي از قبيل تحليل، برنامهفعاليت

                                                 
1 Nuremberg 
2 Bremen 
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بخش تداركات و تامين نيروي انساني براي برگزاري نمايشگاه، ميزبانان نمايشگاهي، خدمه، 
علاوه بر . كندرا تامين مي... ارائه كنندگان محصولات و  ريزي، مسئولين ثبت نام،پرسنل برنامه

 هاي چندگانه ، مديريت اسكان ونام به زبانهاي فوق، اين شركت فروش بليط، ثبتفعاليت
  . مديريت يك پايگاه اينترنتي را بر عهده دارد

و  تاسيس گرديد 2009اين شركت در سال : Deutsche Messe Interactive GmbHشركت  - 
اطلاعات كه  آوردفراهم ميرا از طريق يك پايگاه اينترنتي تعامل بين فروشنده و خريدار امكان 
  .ها در اين پايگاه قابل ارائه استحصولات قابل عرضه در نمايشگاهرتبط با ملازم م

وظيفه . تاسيس شد 1959شركت در سال  اين :Messe Gastronomie Hannoverشركت  -
 . اصلي اين شركت تهيه غذا و ارائه خدمات رستوراني است

تاسيس شد و ارائه  2009اين شركت در سال : Robotation Academy GmbH شركت  -
 .هاي اتوماتيك و رباتيك را در اين صنعت بر عهده داردها و تكنولوژيسيستم

و  تاسيس گرديد 1998شركت در سال  اينSpring Messe Management GmbH: شركت  - 
هاي تجاري به صورت اثربخش از نظر زمان و دهي و برگزاري نمايشگاهدر سازمانآن تخصص 

  .هزينه است

 هاي تابعه خارجيشركت

هاي المللي نمايشگاهبين ها پيش زير چتر شركتهاي شركت نمايشگاهي هانوفر از سالفعاليت
هاي تجاري در خارج از آلمان، در اين شركت برگزاري نمايشگاه. گرددسازماندهي مي 1هانوفر

  .كنددهي ميكشورهايي نظير چين، آسياي جنوب شرقي، استراليا، تركيه، آمريكا و برزيل را سازمان
  2:عبارتند ازنمايشگاهي هانوفر المللي تابعه شركت هاي بينساير شركت

hinaHannover Milano Fairs C 
Hannover Milano Fairs Shanghai  

  

Hannover Milano Fairs India  
  

Hannover Fairs Australia  
  

Hannover Fairs USA  
  

Hannover Fairs Sulamerica  
  

Hannover Messe International Istanbul  

Deutsche Messe RUS 

                                                 
1 Hannover Fairs International GmbH 

   2 www.messe,de 
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 هاي مهم مركز نمايشگاهي هانوفرنمايشگاه 

هاي دنيا در زمينه صنعت ديجيتال ترين نمايشگاهيكي از بزرگ :)(CeBIT نمايشگاه سبيت .1
، شبكه و ارتباطات امن، IT، موبايل و شبكه، خدمات هامايشگاه در زمينه تحليل دادهناين . است

 . 1ها، فعال استها و زيرساختمراكز داده

لجستيك در سراسر يكي از پيشگامان صنعت نمايشگاه در زمينه حمل و نقل و ): IAA(ايايآي .2
در  IAAهاي فرد نمايشگاه ماشين در سال. گرددميبر 1897خچه اين نمايشگاه به سال تاري. دنيا است

 2.شودهاي زوج نمايشگاه وسايل نقليه تجاري آن در هانوفر برگزار ميسالفرانكفورت و در 

هاي نمايشگاهيكي از پيشگامان : )DOMOTEX HANNOVER( دوموتكس هانوفر نمايشگاه .3
، حصير، )دستي و ماشيني(اين نمايشگاه در زمينه فرش. تجاري در زمينه پوشش سطوح است

 3.هاي لامينيت و مواردي نظير اين فعال استهاي فنري، پوششهاي چوبي، پوششپاركت

ها در زمينه صنايع اين نمايشگاه يكي از پيشروترين نمايشگاه: LIGNA)(  نمايشگاه ليگنا  .4
جنگلداري، تكنولوژي جنگلداري، مواد چوبي و محصولات روكش مبل، صنايع اثاث خانه و 

 4.خدمات مربوط به آن است

  :بنديجمع
المللي شدن روز افزون و حفظ صنعت نمايشگاه در كشور آلمان بر مبناي توسعه صادرات، بين

صنعت  از طرف دولت به شكل  اين ،فوق در راستاي اهداف. جايگاه پيشرو در جهان استوار است
ها را در اختيار دارد، اما طوريكه دولت، محل برگزاري نمايشگاهشود، بهمي موثري حمايت

الگوي موفق  ،در واقع. شوندكار يك شركت خصوصي سازماندهي و برگزار ميوها با سازنمايشگاه
  . شودكار گرفته مياين صنعت به بخش خصوصي  در -دولت

اين در ارتباط با  خاصي نوانقبه ندرت  تسهيل فعاليت در صنعت نمايشگاه، جهت در آلمان
براي برگزاري يك نمايشگاه خوب در اين كشور  به نحو موثرينيروهاي بازار و  وجود داردصنعت 
  . باشدنياز به اخذ مجوز از مقامات مرتبط مي نمايشگاهبراي برگزاري با اين وجود  .كنندعمل مي

تشكيلات مركزي  كهAUMA  با حمايت انجمن صنعت نمايشگاه تجاري آلماناين صنعت 
با  AUMAانجمن  .شودتقويت ميآيد، روز به روز شمار ميصنعت نمايشگاهي در اين كشور به

-رساني، بازاريابي بينهاي مختلف، مشاوره، اطلاعهايي نظير ارتباط موثر با سازمانانجام فعاليت

                                                 
١ http://www.messe.de/fair/cebit/ ٢٠١٤/٣٠٥٩٢١  

   
2 http://www.iaa.de/en/visitors/facts-figures/details-iaa-2012   
٣  http://www.messe.de/fair/domotex/٢٠١٤/٣٠٢١٤٤ 

   
٤  http://www.messe.de/fair/ligna/٢٠١٥/٣٠٨٠٣٢ 
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. المللي رسانده استنمايشگاه را در اين كشور به جايگاه متمايزي در سطح بينصنعت ... المللي و 
- ، شركتهكنندبرگزار هاينظير شركت اعضاي اين انجمن طيف وسيعي از فعالان نمايشگاهي

	 .گيردرا در بر مي هاي بازرگاني و صنايع آلمانانجمن اتاق ،كنندگان
هاي محلي هستند كه از ها و دولتآلمان عمدتا شهرداريسهامداران مراكز نمايشگاهي استاني در 

هاي ها برگزاري و اداره نمايشگاهاين شركت. شوندخصوصي اداره مي هايي با ساختارطريق شركت
  . به دنبال كسب هرچه بيشتر سود هستنداستان مربوطه را بر عهده داشته و با اين سازو كار 
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  صنعت نمايشگاهي در امارات متحده عربي
ميلادي شكل  1971كشور امارات متحده عربي، اتحادي از هفت اميرنشين است كه در سال 

، 5، فجيره4، عجمان3، شارجه2، دوبي1هاي امارات متحده عربي شامل ابوظبياميرنشين. گرفت
  .باشندمي 7القوينو أم 6الخيمهرأس

گذاري در امارات است كه از حاكمان هفت ن مقام اجرايي و قانونبالاتري 8شوراي عالي حكام
گذاري در خصوص حكومت محلي هر اميرنشين اجازه مقررات 9.اميرنشين تشكيل شده است

موضوعات محلي كه در حوزه مقررات ملي نيستند و باقي مواردي كه در قانون اساسي كشور 
ترتيب، اينبه. حكومت مركزي نيستند را داردطور خاص در حوزه وظايف امارات متحده عربي به

هاي تجاري و انتشار هاي محلي در امارات، اختيارات وسيعي در خصوص تنظيم فعاليتحكومت
   11.دارند 10مجوزهاي تجاري

پيشرفت  هاي اخير اماراتتوان گفت طي سالدر خصوص صنعت نمايشگاه در اين كشور مي
 2011، در سال 12اساس آمار منتشر شده در گزارش يوفيطوريكه بر داشته است به چشمگيري 

برگزار شده در خاورميانه و  13هايدرصد از كل فضاي داخلي نمايشگاه 31 تاميناين كشور با 
همچنين  .رتبه اول را در اين زمينه در منطقه مورد اشاره به خود اختصاص داده است ،آفريقا

شود كه در آن بيشترين مايشگاهي محسوب ميدر زمينه صنعت ن 14دوبي به عنوان هاب منطقه
ترين فضاي داخلي اتفاق افتاده و همچنين از بزرگ 2011در سال ) مورد 104(تعداد رويداد 

اين گزارش همچنين امارات متحده . برخوردار است) از عدد متناظر كل منطقه% 17(ها نمايشگاه
كرده كه اجراي سياست درهاي عربي را كشوري متكي بر خدمات تجاري و گردشگري توصيف 

  . اي ايفا كرده استعنوان هاب منطقهباز در آن سهم بالايي در توسعه اين كشور به

                                                 
١ Abu Dhabi 
٢ Dubai 
٣ Sharjah 
٤ Ajman 
٥ Fujeirah 
٦ Ras Al Khaimah 
٧ Umm Al Quwain 
٨ Supreme Council of Rulers/ Federal Supreme Council 
٩ http://uaecabinet.ae/en/uaegovernment/pages/supremecouncil.aspx 
١٠ Trade Licenses 
١١ "Doing Business in the United Arab Emirates", January ٢٠١١.  
١٢ The Exhibition Industry in Middle East and Africa, ٢٠١٢-٢٠١١ Executive Summary 
١٣ Indoor Exhibition Space 
١٤ Regional Hub 
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 (ADNEC) 	ابوظبي ملي هاينمايشگاه شركت

هاي ، شركتي دولتي است كه در زمينه توسعه محل 1ADNECملي ابوظبي هايشركت نمايشگاه
اين گروه در حال حاضر . كندفعاليت مي 2كاروالمللي و مديريت كسبهاي بيننمايشگاهبرگزاري 

 ExCel، )فارس ترين مركز نمايشگاهي خليجبزرگ( 3هاي ملي ابوظبيمالكيت مركز نمايشگاه

London )4هاي العين، مركز همايش)ترين مركز نمايشگاهي پايتخت انگلستانبزرگ ،Capital 

Gate )و چندين پروژه ساخت هتل را در پرتفوي ) پايتخت امارات متحده عربي 5اذبهبرج ضدج
. و هم از طريق ساخت است6اين گروه در حال توسعه شبكه خود هم از طريق تملك. خود دارد

   7.اكنون دفتر مركزي اين گروه در ابوظبي امارات واقع شده استهم
. تأسيس شد ) حاكم ابوظبي (امارات ئيس جمهور تحت فرمان ر 2005در سال  ADNEC گروه

المللي هاي بينگروه، ايجاد يك محل جديد براي جايگزيني مركز نمايشگاهوظيفه اوليه اين 
ها ها، كنفرانساي كه مركز جديد، قادر به جذب نشستگونه بود به) ADIEC( 8ابوظبي )قديمي(

  . باشد) ابوظبي(و رويدادهاي بيشتري براي اين اميرنشين 
هاي برگزاري نمايشگاه، كنفرانس كننده پيشرو محلتبديل شدن به تأمين ADNECهدف گروه 

و رويدادهاي زنده دنيا از طريق تأمين امكانات و تسهيلات با استاندارد بالا، مديريت ارتباط با 
  9. باشدهاي برگزاري رويدادهاي جهاني ميافزاي محلهمگذاري در شبكه مشتري و سرمايه

، 10هاي زيرمجموعه آن، رئيس هيأت گردشگري و فرهنگ ابوظبيو گروه شركت ADNECگروه رئيس 
  13.است 12و عضو شوراي اجرايي ابوظبي 11گذاريرئيس شركت توسعه گردشگري و سرمايه

                                                 
١ Abu Dhabi National Exhibition Company (ADNEC) 
٢ International Venue Development and Business Management Company 
٣Abu Dhabi National Exhibition Centre  
٤ Al Ain Convention Centre 
٥ Iconic, Gravity Defying Tower 
٦ Acquisition 
٧ http://www.arabianbusiness.com/press-release/?pressReleaseId=٢٨٨٧٩ 
٨ Abu Dhabi International Exhibition Centre 
٩ http://www.arabianbusiness.com/press-release/?pressReleaseId=٢٨٨٧٩ 
10Abu Dhabi Culture and Tourism Authority  

هاي مرتبط با نظارت مسئول وضع مقررات در خصوص بخش گردشگري و توسعه سياست سازماني دولتي است كه  ،مرجعاين 
  :نقل از به(ها استها و جشنوارهها و ساير تسهيلات گردشگري و همچنين مسئول برگزاري كنفرانسنمايشگاهها، بر هتل

(http://tcaabudhabi.ae/en/about/Pages/about-us.aspxوhttp://www.adnec.ae/corporate/tca-abudhabi 
١١ Tourism Development and Investment Company (TDIC) 
١٢ Abu Dhabi Executive Council 
 (Source: http://gsec.abudhabi.ae/Sites/GSEC/Navigation/EN/executive-council.html) 
١٣ http://www.adnec.ae/corporate/management-profiles 
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  ابوظبي ملي هاينمايشگاه مركز
كه  است هاي ملي ابوظبينمايشگاه، مركز ADNECها و مراكز زير مجموعه گروه از ميان شركت
سالن نمايشگاهي با مساحت  11داراي  بوده و كننده نمايشگاهدار و اداره، سايت1شركتي دولتي

  .باشدنفر  مي 1000هزار متر مربع و دو سالن كنفرانس با حداكثر گنجايش  73
هاي را در مركز نمايشگاه  2المللي ابوظبيهاي بينمركز همايش  2012در سال ، ADNEC گروه

كننده را دارد و از فضاي نمايشگاهي شركت 6000اين مركز گنجايش . كردملي ابوظبي تأسيس 
  3.باشدمتر مربع مي 7،920كل مساحت  اين مركز . مجاور نيز برخوردار است

  
  )متر مربع(هاي ملي ابوظبي مساحت مركز نمايشگاه  - 2جدول 

قابل مساحت در دسترس   كل مساحت
  ٤اجاره

  فضاي نمايشگاهي
  سرباز  سرپوشيده

133،000  73،000  73،000  40،000  
Source:http://www.ufi.org/Public/ufimembers/Fiche.aspx?Clef_COMPANIES=٨٠&Rub=ExhibitionCenter 

  
 هاي ملي ابوظبي، از همان ابتداي تأسيس گروهمنظور برگزاري رويدادهاي مركز نمايشگاهبه

ADNEC،  المللي شامل هاي بينشركت برگزاركننده نمايشگاهچهارIIR Middle East ،Reed 

Exhibitions ،CMP Information و DMG World Media  قرادادهاي بلندمدتي امضاء كردند
اين چهار شركت، در ابتداي . مطرح شدند ADNECگروه   5"شركاء تأسيس"عنوان كه به

رويداد نمايشي را  30هاي ملي ابوظبي، متعهد شدند كه جمعا نمايشگاهتأسيس فاز اول مركز 
  . ها را برعهده بگيرنددر عوض، برگزاري آن جهت برگزاري در اين مركز پيشنهاد داده و

برگزاركننده  4استراتژي شركاء بنيادي در پي ايجاد تعهدي دوجانبه ميان مركز نمايشگاهي و 
 CMPجز شركت . مايشي و توسعه صنعت نمايشگاهي ابوظبي بودجهت افزايش تعداد رويدادهاي ن

Information اكنون در زمينه صنعت نمايشگاهي در خاورميانه فعاليتي ندارد، سه شركتكه هم 
  . دهندديگر در حال حاضر نيز برگزاري برخي از رويدادهاي نمايشگاهي اين مركز را انجام مي

و  6عنوان اعضاي اتاق بازرگاني و صنعت ابوظبيها به اههاي داخلي برگزاركننده نمايشگشركت
  1 .پردازندهاي ملي ابوظبي به برگزاري رويدادها در اين مركز ميتحت نظارت مركز نمايشگاه

                                                 
١https://www.abudhabi.ae/egovPoolPortal_WAR/appmanager/ADeGP/Citizen?_nfpb=true&_wi
ndowLabel=T١٢٨٠٠١٧٥٧٠١٢٢٤٠٧٨٩٦٥٥٢٦&_urlType=action&_pageLabel=p_citizen_departm
ents&lang=en 
٢ International Convention Centre Abu Dhabi (ICC Abu Dhabi) 
٣ http://www.adnec.ae/adnec/venue-information/icc-abu-dhabi 
٤ Gross Rentable  
 ٥ Foundation Partners 
6Abu Dhabi Chamber of Commerce and Industry (ADCCI) 

 



 

38 

 

 مكانيسم كسب مجوز برگزاري نمايشگاه در ابوظبي

را  از مقام ذيربط 3در اين اميرنشين نياز به اخذ مجوز 2هاها و نشستها، كنفرانساكثر نمايشگاه
هاي تجاري كه در اين ايالت با فضاي در دسترس بيش از عبارت ديگر كليه نمايشگاهبه  .دارند

گيرد، بايد از هيأت گردشگري و فرهنگ شوند و در آن مبادله صورت ميمتر مربع برگزار مي 1000
داشته باشند كه براي اين  سال اعتبار 5توانند حداكثر تا اين مجوزها مي. ابوظبي مجوز اخذ كنند

  . دلار بايد پرداخت شود 1370هزار درهم امارات يا  5اي معادل ساليانه مدت اعتبار، هزينه
كه در برگيرنده كنفرانس باشد اخذ  و يا كارگاهي ، نشستهمچنين جهت برگزاري هرگونه كنفرانس

  .دلار است 274درهم امارات يا  هزينه صدور اين مجوز هزار. مجوز برگزاري كنفرانس اجباري است
عنوان هنگام صدور مجوز به ، تا زمانهمچنين كنفرانسي كه شامل يك نمايشگاه كوچك باشد

  4 .متر مربع باشد 1000يك كنفرانس مطرح است كه فضاي نمايشگاهي در دسترس آن كمتر از 
  

 هاو صنعت نمايشگاه اتاق بازرگاني و صنعت ابوظبي

عنوان كه به 6معرفي شده است 5منافع عمومي مؤسسه مستقلمطابق قانون، اين اتاق يك 
شايان ذكر است كه . پردازدكار در ابوظبي به فعاليت ميونماينده بخش خصوصي و جامعه كسب

  7.سهامدار عمده اين اتاق، دولت محلي ابوظبي است
، بعضا به برگزاري و بط با موضوعات تجاريات مرتاتاق ابوظبي علاوه بر برگزاري سمينارها و جلس

هاي نمايشگاه. پردازدهاي تجاري در مراكز نمايشگاهي امارات نيز ميحمايت از برگزاري نمايشگاه
  :عبارتند از دارددر برگزاري آن نقش  2013در سال ابوظبي تجاري كه اتاق 

اين . 2013 دسامبر 9-12در مركز اكسپو شارجه،   Made in UAEنمايشگاه رگزاريب  -
طور پردازد بهاي ميهاي اين كشور در زمينه توليدات كارخانهنمايشگاه كه به نمايش خلاقيت

هاي و اتاق 8هاي بازرگاني و صنعت اماراتاكسپو شارجه و فدراسيون اتاقمركز مشترك توسط 
  9 .شودمياميرنشين اين كشور  برگزار  هفتبازرگاني و صنعت 

                                                                                                                         
 ١http://www.adnec.ae/corporate/press-releases/٢٠٠٦/٢٠٠٦/٠٧/٢٥/leading-organisers-named-as-

adnec's-  'foundation-partners'- 
٢ Meetings 
٣ Licence 
4 http://tcaabudhabi.ae/en/eservices/Pages/conference-and-exhibition-licensing.aspx 
٥ Autonomous Institution of Public Interest 
6 http://www.abudhabichamber.ae/English/AboutUs/Pages/Profile.aspx 
٧http://www.arabianbusiness.com/companies/abu-dhabi-chamber-of-commerce-industry-٧٠٩٣٧.html 
8 Federation of UAE Chambers of Commerce and Industry 
9 http://www.abudhabichamber.ae/English/ChamberEvents/Pages/Upcoming-

Events.aspx?eventq=upcoming 
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. 2013مارچ  14 - 18هاي ملي ابوظبي، در مركز نمايشگاه 1ADE Shopper 2013برگزاري -
اين مراسم، نمايشي در زمينه صنعت الكترونيك بود كه با مشاركت اتاق بازرگاني و صنعت 

 2.هاي ملي ابوظبي برگزار گرديدابوظبي در مركز نمايشگاه

  مركز تجارت جهاني دوبي 
 است كه سهامدار اصلي آن 5با مسئوليت محدود 4دولتي نهادي، 3مركز تجارت جهاني دوبي

توسط نخست وزير و وزير صنايع  1979اين مركز در سال . است 6گذاري دوبيشركت سرمايه
رئيس هيأت مديره آن همان . درآمد UFIبه عضويت  2006امارات تأسيس گرديد و در سال 

دار، برگزاركننده و ين مركز سايتا .است 8مقام حاكم دوبيو قائم 7وزير ماليه امارات متحده عربي
  .نمايشگاه است كنندهاداره

المللي در منطقه مركز تجارت جهاني دوبي پس از افتتاح، نقشي حياتي در رشد تجارت بين
طبقه برج مركز  39اين مركز با در اختيار داشتن ساختمان . خاورميانه بر عهده داشته است

مركز درمنطقه، تبديل به  ها و رويدادهانمايشگاهتمع مختص ترين مجتجارت و همچنين بزرگ
سال در صنعت  30اي بيش از شده و داراي تجربه 9مهمي در منطقه در زمينه گردشگري تجاري

كردن دوبي به مكان تبديلچشم انداز مركز تجارت جهاني دوبي، . ها و رويدادها استنمايشگاه
  . باشدو رويدادهاي مهم جهان ميها ها، كنفرانسپيشرو جهان در زمينه نمايشگاه

هاي ها، سالناكنون در مجموعه مركز تجارت جهاني دوبي علاوه بر برج مركز تجارت، هتلهم
ها مجموعه اين ويژگي. دهي وجود دارندهاي آپارتماني متعددي جهت خدماتنمايشگاهي و بلوك
المللي تجارت شناخته بين اكنون مركز تجارت جهاني دوبي به عنوان يك مركزسبب شده كه هم

ها و يابي، تجارت و رشد را پيش روي شركتهاي جديدي از شبكهشود كه قادر است فرصت
  10.هاي چندمليتي قرار دهدسازمان

المللي دوبي واقع در مركز تجارت جهاني دوبي، محل هاي بينها و نمايشگاهمركز همايش
  .هاي اين مركز استبرگزاري نمايشگاه

  
  

                                                 
١ Abu Dhabi Electronic Shopper 
٢ http://www.itp.net/٥٩١٦٦٨-abu-dhabi-to-debut-electronics-shopper-٢٠١٣ 
3 Dubai World Trade Center 
4 http://www.arabianbusiness.com 
٥ Limited Liability 

   ٦ Investment Corporation of Dubai  
تأسيس شد و  2006اين صندوق در سال . ربي استاست كه مالك آن دولت امارات متحده ع گذاريسرمايهاين شركت، يك صندوق  (

  .ارزش آن است گذاري دولت اين كشور و افزودن برنقش آن نظارت بر پرتفوي سرمايه
(Source: http://www.arabianbusiness.com/financial-markets/companies/١٠٠٢/profile 

٧ UAE Minister of Finance 
٨ Deputy Ruler of Dubai 
٩ Business Tourism 
10 http://www.dwtc.com/en/About+Us/History+٪٢٦+Heritage 
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  فضاي نمايشگاهي مركز تجارت جهاني دوبي  - 3جدول 

فضاي نمايشگاهي در   هاسالن/ نام سالن  شرح
  )متر مربع(دسترس

هاي ها و نمايشگاههاي مركز همايشسالن
  المللي دوبيبين

  7703 شيخ راشد
  3859 شيخ مكتوم
  15002 زعبيل

  24181  )سالن4(شيخ سعيد
   Source: http://www.dwtc.com/en/Organisers/Our+Venues/DICEC  

  
رويداد تجاري و رويداد مرتبط با نمايشگاه  150بيش از  2012مركز تجارت جهاني دوبي در سال 

 5,5ها نسبت به سال قبل از رشدي معادل با در اين سال تعداد نمايشگاه. را برگزار نموده است
 ، بهدر اين مركز2012در سال مجموعا در رويدادهاي برگزار شده . ه استدرصد برخوردار بود

كنندگان در درصد از كل شركت 38. كت كردندكشور دنيا مشار 130شركت از  36،996تعداد 
  1.اندبازديدكنندگان خارجي بوده 2012هاي بزرگ اين مركز در سال ها و همايشنمايشگاه

چهار دسته نمايشگاه  .هي منطقه ايفا كرده استاين مركز نقش مهمي را در صنعت نمايشگا
. شودتجاري و صنفي در اين مركز برگزار مي - ، عمومي)بازديد آزاد براي عموم( تجاري، عمومي

  .اما عمده رويدادهاي برگزار شده در اين مركز از نوع تجاري هستند
هاي مل تزئين سالنشا( 3، برپايي رويداد2خدمات سرگرمياي از خدمات شامل اين مركز مجموعه

و  4، خدمات طراحي، ساخت و تحويل جايگاه و داربست...)و  برگزاري، تأمين مبلمان و فرش
اي ، خدمات رسانه...)، اتصال به ماهواره و 7شامل خدمات داده( 6، توليد فني 5طراحي صحنه

مهندسي، ،  خدمات )شامل ويرايش ويدئو و توليد فيلم مستند تا عكس و ويدئو كنفرانس(
آخرين  المللي،تلفن و نمابر ملي و بينتأمين ارتباطات (  8خدمات ارتباطات راه دور و داده

  10.دهد، را ارائه مي...)و 9هاي مجازيهاي مرتبط با كنفرانستكنولوژي
، 11هاها، نشستها، كنفرانسنمايشگاه: شوند عبارتند ازرويدادهايي كه در اين مركز برگزار مي

هاي شام رسمي و رويدادهاي ويژه ، مراسم عروسي، ميهماني12و رويدادهاي نمايشيها كنسرت
  .1هاي مدنظير مراسم اهداي جايزه و نمايش
                                                 

١http://www.dwtc.com/en/Visitors/Latest+News+٪٢٦+Features/٣-
٢٠١٣/H.H.+Sheikh+Hamdan+bin+Rashid+Al+Maktoum+announces+record+performance+for+Dub
ai+World+Trade+Centre+in+٢٠١٢ 
٢ Entertainment Services 
٣ Event Setup 
٤ Stand and Staging 
٥ Stage Design 
٦ Technical Production 
٧ Data Sevices 
٨ Telecommunications and Data Services 
٩ Virtual Conferencing 
١٠http://www.dwtc.com/en/Organisers/Planning+Your+Event/Organiser+Services/Event+Services 
١١ Meetings 
١٢Concerts and Theatrical Events  
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  :هاي زير اشاره نمودتوان به برگزاري نمايشگاهترين رويدادهاي اين مركز ميمهم از

-  GITEX2  :دوبيبرگزاري توسط مركز تجارت جهاني ات، در زمينه فناوري اطلاع 

-   INTERSEC 2014 : در زمينه امنيت و دفاع، برگزاري توسطMesse Frankfurt  

 -  Dubai International Motor  Show :نقل، برگزاري با مركز تجارت جهاني دوبيودر زمينه خودرو  و حمل 

-  GULFOOD :در زمينه غذا، هتل و رستوران، برگزاري توسط مركز تجارت جهاني دوبي 

- Dubai Global Energy Forum :و  3در زمينه انرژي و محيط زيست، برگزاري با شوراي عالي انرژي
 دولت محلي دوبي

-  WOODSHOW : در زمينه صنايع چوب، برگزاري توسط شركتStrategic Marketing and 

Exhibitions 

- INDEX 2014 4 : در زمينه طراحي، برگزاري توسط شركتDMG Events  

  2013اطلاعات  رويدادهاي برگزارشده در مركز تجارت جهاني دوبي در سال  -  3جدول 
  فصل اول  شرح

  18  هاي برگزارشدهكل نمايشگاه
  15،325  )هاشركت(كنندگان تعداد شركت

  369،707  كل تعداد بازديدكنندگان
  92  هاها و كنفرانسكل تعداد نشست

  17،389  هاها و كنفرانسكل تعداد نمايندگان در نشست
            Source: http://www.dsc.gov.ae/en/pages/dubaiinfigures.aspx 

  
 مكانيسم كسب مجوز برگزاري نمايشگاه در دوبي

از مركز تجارت جهاني  5NOCبايست گواهيشوند ميهايي كه در دوبي برگزار ميهمه نمايشگاه
، متقاضي نمايشگاه، مركز تجارت جهاني دوبي باشد محل برگزاريهمچنين اگر . دوبي اخذ نمايند
محل و چنانچه  6از خود مركز اقدام كند أمستقيم ،بايست براي اخذ مجوزمي برگزاري نمايشگاه

متقاضي شركت ديگري باشد،  برگزاري مكان ديگري غير از مجموعه مركز تجارت جهاني باشد،
مجوز اقدام  براي اخذ 8دولت دوبي 7جارتبايست از طريق سازمان بازاريابي گردشگري و تمي
هاي گردشگري است كه در ها و نمايشگاهاين دپارتمان مسئول صدور مجوز براي كنفرانس. دنماي

                                                                                                                         
١ Fashion Shows 
2 Gulf Information Technology Exhibition 
٣ Supreme Council of Energy 
٤ International Design Exhibition 

   No Objection Certificate (NOC) ٥      
لزوماً شوند، هايي كه در آن مجموعه برگزار ميپردازد، اما همه نمايشگاهرغم اينكه مركز تجارت جهاني دوبي به برگزاري نمايشگاه هم ميعلي 6

شود و برگزار كننده در برخي موارد از اين مركز تنها به عنوان محلي براي برگزاري نمايشگاه استفاده مي. باشدبرگزار كننده خود مركز نمي
 .نمايشگاه ممكن است يك شركت متقاضي خارجي يا اماراتي باشد

٧ Department of Tourism and Commerce Marketing 
٨ Government of Dubai 



 

42 

 

ها در صنعت علت اثر قابل توجهي كه نمايشگاهلازم به ذكر است كه به. شوندآن برگزار مي
  1.شودارتمان صادر ميها توسط اين دپگردشگري دارند، مجوز برگزاري نمايشگاه

  
  هااتاق بازرگاني و صنعت دوبي و صنعت نمايشگاه

تعريف  2يعسازمان خصوصي غيرانتفامطابق قانون اتاق بازرگاني و صنعت دوبي، اين اتاق يك 
مطابق اطلاعات سايت حكومت اميرنشين دوبي، اين اتاق در واقع نهادي دولتي محسوب  شده اما

وقت دوبي تأسيس و مأمور شده كه به ايفاي وظيفه خود در زمينه شود كه به دستور حاكم مي
  3.حمايت از اقتصاد ملي بپردازد

 در راستاي دستيابي به اهدافاختيارات اين اتاق  ، بهقانون اتاق بازرگاني و صنعت دوبي 6در ماده 
  4:عبارتند ازذكر شده است كه اين اختيارات در خصوص امور نمايشگاهي  آن

  هاالمللي و شركت در آنتجاري بين برگزاري نمايشگاه -6ماده  7بند 
  سمينار در و  هاي مرتبط با برگزاري نمايشگاه، كنفرانسمطالعه همه درخواست -6ماده  9بند 
 صدورصلاح جهت هاي تجاري و اقتصادي در دوبي و ارائه پيشنهادات مناسب به مقامات ذيحوزه

راستاي اجراي اختياراتي كه مطابق قانون اين اتاق در خصوص  درمجوز برگزاري اين رويدادها 
هاي اين اتاق علاوه بر برگزاري سمينارها و نشست .ر نمايشگاهي به آن اعطاء شده استامو

هار در حاشيه اهاي نتخصصي در حوزه مسائل تجاري، به برگزاري رويدادهايي نظير مهماني
-پردازد تا در اين رويدادها فرصتشوند، ميگزار ميهاي تجاري بزرگي كه در دوبي برنمايشگاه

  .هاي بازاريابي داخلي و خارجي را براي اعضاء خود فراهم كند
  :كنداتاق بازرگاني دوبي دو رويداد مهم را مديريت مي 2013و  2012 هايدر اين زمينه، در سال 

زمينه ساختمان، در (  BIGمراسمي كه در حاشيه نمايشگاه: The Big Connect رويداد .1
منظور فراهم نمودن امكان برقراري ارتباط با شركاي تجاري و به) ساخت و مديريت تسهيلات

محلي و جهاني اين صنعت و همچنين دريافت نظرات كارشناسي در خصوص صنعت ساخت و 
محل (المللي دوبي هاي بينها و نمايشگاهدر مركز همايش 2012نوامبر  7ساختمان، در تاريخ 

  6.توسط اتاق بازرگاني و صنعت دوبي برگزار شد )The Big 5رگزاري نمايشگاه تجاريب
منظور فراهم هاري بود كه بهااين مراسم، مهماني ن: GULFOOD Connect 2013 رويداد .2

آخرين روندهاي اين  معرفينمودن امكان برقراي ارتباط ميان فعالان محلي و جهاني صنعت غذا، 

                                                 
1DUBAI SME, " A Small and Medium Enterprises Development Perspective of the Tourism 
Industry in Dubai", DUBAI SME Cluster Studies-Tourism Industry, Department of Economic 
Development- Government of Dubai 
2 http://www.dubaichamber.com/about-us/about-dubai-chamber 
٣http://www.arabianbusiness.com/companies/dubai-chamber-of-commerce-industry-
٧٠٩٣٦.html?tab=Profile&view=markets 
4 http://www.dubaichamber.com/about-us/charter 
5 Ruler of Sharjah 
٦ http://www.dubaichamber.com/events/past-events/big-٥-connect/about-the-event 
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هاي و همچنين امكان فراهم نمودن مكاني براي شكل گرفتن شراكتصنعت از سوي متخصصين 
برگزار در مركز تجارت جهاني دوبي  2013فوريه  27بالقوه ميان فعالان اين صنعت در تاريخ 

  1.شد

  شهرك اكسپوي شارجه
 ،گذاريانداز خود در آينده و در راستاي توسعه سرمايهدر راستاي دستيابي شارجه به اهداف چشم

به بازارهاي جهاني، حاكم شارجه و عضو  2رت و افزايش سهم اين اميرنشين از صادرات مجددتجا
اين . را صادر نمود 3شوراي حكام امارات، دستور حمايت از پروژه تأسيس شهرك اكسپوي شارجه

هاي دائمي توسط كشورهاي شهرك در واقع محلي براي تأسيس مراكز تجاري و نمايشگاه
اين پروژه توسط اتاق بازرگاني و صنعت شارجه تعريف و . شارجه است خارجي دوست در شهر
شائبه دولت شارجه در زمينه تخصيص زمين براي احداث و هاي بيحمايت شروع به كار نمود و با

اين شهرك با ايده . هاي لازم نظير آب، برق و ساير تأسيسات عمومي مواجه شدتأمين زيرساخت
و مالي كشورهاي خاورميانه و شمال آفريقا تأسيس شده است و  ركن تجاري تبديل شارجه به

هاي اقتصادي شارجه كمك گذاري خارجي و شكوفايي ساير بخشتواند به جذب سرمايهمي
اند عضو شده 4المنافعهاي اين شهرك، كشورهاي مشتركدر حال حاضر در بخش نمايشگاه. نمايد

  6.احداث نموده است 5و همچنين كشور مصر در اين بخش سنگ بنايي
  

 مركز اكسپوي شارجه 

عنوان اولين مركز و به 1977در سال كننده نمايشگاه، دار و ادارهسايت 7مركز اكسپوي شارجه
و به دنبال  2002سپس در سال . هاي تجاري در كشور امارات متحده عربي تأسيس شدنمايشگاه

ر و امكانات با تكنولوژي بالاتر به محل افزون شركاء و مشتريان آن به فضاي بيشتنيازهاي روز
  8.كنوني خود كه در شهرك اكسپوي شارجه قرار دارد منتقل گرديد

اين مركز از زمان تأسيس، شارجه را به يكي از بازيگران صنعت نمايشگاهي مبدل نمود و در حال 
ين مركز مالكيت ا. شودمحسوب مي عنوان مقصد برتر منطقه در زمينه برگزاري نشستحاضر به

اي كه مطابق چارت سازماني اتاق گونهبه ،قرار دارد 9در اختيار اتاق بازرگاني و صنعت شارجه
بازرگاني و صنعت شارجه، مركز اكسپوي شارجه تحت نظارت مستقيم رئيس هيأت مديره اين 

                                                 
١ http://www.dubaichamber.com/events/past-events/gulfood-connect-٢٠١٣/ about-the-event 
٢ Re-export 
٣ Sharjah Expo City 
٤ CIS Countries 
٥ Foundation Stone 

  :هايسايت گرفته ازبر 6
 http://www.sharjah.gov.ae/EN/OURSERVICES/Pages/SharjahExpoCity.aspx 
http://www.uaeinteract.com/docs/Sharjah_Expo_City_planned_by_Chamber/16571.htm 
٧ Expo Centre Sharjah 
٨ http://www.expo-centre.ae/en/page.asp?pagecatid=٢&pagescatid=١ 
٩ Sharjah Chamber of Commerce and Industry 
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قابل  .كندعنوان بازوي اجرايي اين اتاق در زمينه صنعت نمايشگاهي عمل ميو به 1اتاق قرار دارد
و  2توسط حاكم شارجه تأسيس شد 1970ذكر است كه اتاق بازرگاني و صنعت شارجه در سال 

مركز تجاري اكسپوي شارجه، قادر به ارائه تركيبي از . حاكم شارجه بر عهده دارد را رياست آن
    3.اي از رويدادهاستاي براي طيف گستردهتسهيلات فني و خدمات حرفه

اين نمايشگاه در كشورهاي آلمان، تركيه، ايتاليا، سوريه، لبنان، بحرين،  4هاي خارجينمايندگي
كنگ، مالزي، سنگاپور، استراليا و مصر، عربستان سعودي، پاكستان، هند، چين، تايوان، هنگ

  . اندآفريقاي جنوبي واقع شده
-رأسشامل (هاي شمالي اين كشور اين مركز كمك شايان توجهي به رشد تجارت در اميرنشين

هاي شرياني، پايتخت راهاين مركز از طريق بزرگ. نموده است) القوينالخيمه، عجمان، فجيره و أم
سوي شمال با را با قطر، بحرين، عربستان، تركيه و خاورميانه و همچنين از ) ابوظبي(امارات 

  . سازدعمان و يمن مرتبط مي
موجب شده اين مركز به مكان مناسبي هزار متر مربع است كه  128مساحت اين مركز معادل با 
سالن مربوط به . شودتبديل  5هاها و ارائهها، نمايشگاهها، همايشبراي برگزاري انواع نشست

هاي صوتي و دو اي، سيستمتصويري، نورپردازي حرفه -صوتي طور كامل با تجهيزاتكنفرانس به
ها، ن سالن براي برگزاري كنفرانسزمان پوشش داده شده است و در مجموع ايترجمه هم كانال

 6000همچنين اين مركز از بيش از  .باشدهاي كوچك و متوسط مناسب ميسمينارها و كارگاه
   6.كاري شده برخوردار استمتر مربع فضاي خارجي نمايشگاهي كاشي

  
  فضاي نمايشگاهي مركز اكسپو شارجه   - 5جدول

  ٧فضاي داخلي نمايشگاهي  تعداد  شرح
  )مربعمتر (

  16،000 4  هاي نمايشگاهسالن
  1،300 1  سالن كنفرانس

              Source: http://www.expo-centre.ae/en/page.asp?pagecatid=٨&pagescatid=٢٩  

  
هاي خدماتي خارجي ها يا شركتو با سازمان شده در اين مركز داخلي استكليه خدمات ارائه 
گزار شود يك فرد مركز براي هر رويدادي كه قرار است در آن براين . شودقراردادي بسته نمي

كند كه اين فرد مسئول رسيدگي به كليه جزئيات مرتبط با آن رويداد ب ميوصكننده منهماهنگ
  :شده توسط اين مركز براي رويدادها عبارتند ازخدمات داخلي ارائه. است

                                                 
١ http://www.sharjah.gov.ae/EN/Sharjah/Pages/OrganizationalChart.aspx 
٢ http://www.sharjah.gov.ae/EN/Sharjah/Pages/HistoricalBrief.aspx 
٣ http://www.expo-centre.ae/en/page.asp?pagecatid=٢&pagescatid=١ 
٤ Foreign Representatives 
٥ Presentation 
٦ http://www.expo-centre.ae/en/page.asp?pagecatid=٨&pagescatid=٣١ 
٧ Indoor Exhibition Centre 
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 أمين و ارائه خدمات صوتي و تصويريت -

 ذا و نوشيدنيغ -

 يريت طبقاتمد -

 ظافت ن -

 تباطات راه دورار -

 ودپرداز و خدمات مبادلهخ -

  فكس و فتوكپي -
  دسترسي به اينترنت -
  سيمدسترسي به اينترنت بي -
  هاي تلفن و فكسدستگاه -
  1خدمات پشتيباني فني -

  
 مكانيسم كسب مجوز برگزاري نمايشگاه در شارجه

مسئول صدور مجوز براي برگزاري نمايشگاه توسط  3دولت محلي شارجه 2اداره توسعه اقتصادي
 .است كشور امارات متحده عربيهاي يك شركت مستقر در اين اميرنشين يا ساير اميرنشين

  4 .بستگي به اندازه محل برگزاري اين نمايشگاه دارد هزينه صدور اين مجوزها
  

  هاشارجه و صنعت نمايشگاه و صنعت اتاق بازرگاني

 5سازمان خدمات عمومي غيرانتفائي عنوانرا به اتاقاين ، اتاق بازرگاني و صنعت شارجه قانون
 آن مشخص شدهقانون اختيارت اين اتاق در حوزه امور نمايشگاهي كه در . معرفي كرده است

  :عبارت است از
  هاها و بازارهاي نمايشگاهي تجاري و شركت در آنبرگزاري نمايشگاه -  1
بر اساس قانون، اتاق ): مركز اكسپوي شارجه(تأسيس و اداره مركز نمايشگاهي مختص اتاق  - 2

در قانون شده هيأت رئيسه و از محل موارد مشخص اي مستقل مورد تصويبشارجه بايد بودجه
  6 .اتاق جهت اداره مركز نمايشگاهي خود داشته باشد

  
  
  

                                                 
1 http://www.expo-centre.ae/en/page.asp?pagecatid=8&pagescatid=34 
٢ Economic Development Department 
٣ Sharjah Government 
4 Official Website of Economic Development Department of Sharjah Government/ Procedures 

٥ Non-profit Public Utility Organization 
6 http://www.sharjah.gov.ae/EN/Sharjah/Pages/HistoricalBrief.aspx 
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 هاي بازگاني و صنعت اماراتفدراسيون اتاق

عنوان نماينده بخش خصوصي در كشور امارات متحده به گاني و صنعت اماراترهاي بازفدراسيون اتاق
دائمي وجود  كميته 5هاي بازرگاني و صنعت دوبي در ساختار فدراسيون اتاق. كندعربي فعاليت مي
  :آن به شرح زير است  1"كميته مشترك مراكز نمايشگاهي"ها و وظايف دارد كه فعاليت

هاي مناسب جهت ايجاد هماهنگي و همكاري ميان مراكز نمايشگاهي و مكانيسم 2ستخراجا .1
ها در دهي و برگزاري نمايشگاههمچنين انجام مطالعه در خصوص موضوعات مرتبط با سازمان

 .الملليو در سطح بين 3كشورهاي عضو شوراي همكاري خليج فارس
ايي كه به نام امارات متحده عربي و در خارج ههماهنگي با مقامات مسئول برگزاري نمايشگاه .2

 .از اين كشور برگزار مي شوند
هاي متخصص در زمينه تقويت همكاري بين برگزاركنندگان نمايشگاه در دوبي و آژانس .3

 .هاي برگزارشده در اين كشوركنندگان جهت شركت در نمايشگاهبازاريابي با هدف جذب شركت
 .ها در خارج از اين كشوربراي برگزاري نمايشگاهمشاركت در امر تسهيل اخذ مجوز  .4
 4 .ها و پررنگ نمودن اهميت صنعت نمايشگاهيفعاليت در زمينه توسعه مفهوم نمايشگاه  .5

   هاهاي بازرگاني و صنعت امارات و صنعت نمايشگاهقانون فدراسيون اتاق
 6ماده ( و صنعت امارات هاي بازرگانيدر قانون فدراسيون اتاق ينمايشگاهصنعت مواد مرتبط با 

  :عبارتند از) هاي بازرگاني و صنعت امارات متحده عربياختيارات فدراسيون اتاق
  و  هاها، سازمانها، آژانسهاي بازرگاني و صنعت امارات در كنفرانساتاق نمايندگي - 9بند 

  ماهيت اقتصادي  باالمللي بينهاي داخلي و نمايشگاه
در داخل و خارج از امارات متحده عربي و در محدوده  5ها و بازارهاهبرگزاري نمايشگا -13 بند

  .، پس از دستيابي به توافق با مقامات مربوطهجاريقوانين و مقررات 
پردازد هاي بازرگاني نيز ميهاي تجاري با همكاري اتاقاين فدراسيون بعضا به برگزاري نمايشگاه

  6 .است از آن جملهMade in UAE 2013  كه نمايشگاه
  

  :بنديجمع
   محلي داراي قدرت هايهاي مختلف، هر يك از حكومتبا توجه به وجود اميرنشين ،در كشور امارات

رو در از اين. باشندتند ميدر خصوص موضوعات محلي كه در حوزه مقررات ملي نيس تقنيني
اعطاي مجوز و هايي در نحوه اداره مراكز نمايشگاهي، خصوص صنعت نمايشگاه بعضا تفاوت

توان گفت در طور كلي مياما به. شودها مشاهده ميمواردي از اين قبيل در هر يك از اميرنشين
                                                 

١ Joint Committee of Exhibition Centers 
٢ Work out 
٣ GCC (Gulf Cooperative Council) 
٤ http://www.fcciuae.ae/en/org-en.php 
٥ Markets 
٦ http://www.fcciuae.ae/en/intro-en.php 
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هاي محلي در اداره شود، دولتالمللي برگزار ميهاي بينها نمايشگاهسه اميرنشيني كه در آن
، هايك از اميرنشين در هر ،همچنين. ها نقش اساسي دارندمراكز نمايشگاهي و برگزاري نمايشگاه

هاي بازرگاني يك نهاد دولتي كه عموما ارتباط نزديكي با اتاق مجوز برگزاري نمايشگاه توسط
  . شودادر ميدارند، ص

اما  ،شوندها اگرچه نماينده بخش خصوصي محسوب ميهاي بازرگاني در اين اميرنشيناتاق 
 ها در ايناتاق .صنعت نمايشگاه دارند نق گرفتنهاي دولتي هستند و نقش بسزايي در روآژانس

و جلسات مرتبط  برگزاري سمينارها بعضا مالك يك مركز نمايشگاهي هستند و يا بهيا ها اميرنشين
  . دنپردازميها نو شركت در آهاي تجاري نمايشگاه با موضوعات تجاري، برگزاري و حمايت از
ي و صنعت امارات نيز در خصوص  صنعت هاي بازرگانعلاوه بر موارد فوق، فدراسيون اتاق

نمايشگاه در اين كشور طبق قانون اين فدراسيون داراي وظايفي در جهت تقويت صنعت 
  . باشدمينمايشگاهي 

  
 نمايشگاه در تركيه صنعت 

مركز تخصصي برگزاري نمايشگاه دارد كه با فضاي  21تركيه ، 2010بر اساس آمارهاي سال 
شهر اين كشور  17متر مربع در  312،300متر مربع و فضاي بيروني  400،000داخلي تقريبي 

شهر و با  6مركز نمايشگاهي در  8كه تنها چند سال قبل  اين آمار در مقايسه با. اندواقع شده
  . نمايانگر پيشرفت اين كشور در اين حوزه است ،فضايي به اندازه نصف امروز وجود داشت

كرد كه يارانه براي ساخت محل برپايي نمايشگاه پرداخت  دولت تركيه شروع به 2000در سال 
 1993قبل از سال . منجر به يك جهش ناگهاني در ميزان فضاهاي نمايشگاهي موجود شد

امروزه . شدهاي ورزشي برگزار ميها، انبارهاي كالا و سالنهاي تجاري در تركيه در هتلنمايشگاه
درصد ديگر در  86شود و مي هايي برپاچنين مكانهاي تجاري در درصد نمايشگاه 20كمتر از 

هاي از زماني كه بنگاه .1شودبرگزار مياست كه به همين منظور ساخته شده  ايمراكز نمايشگاهي
گذاري خود را در زمينه نمايشگاه به عنوان ابزار تخصصي تركيه سرمايه 2كوچك و متوسط

هاي كيفي و تخصصي تجاري نيز در اين مايشگاهبازاريابي افزايش دادند، تقاضا براي برگزاري ن
هاي بازرگاني و بورس كالاي اتحاديه اتاقطوريكه تعداد مجوزهاي ؛ بهكشور افزايش يافته است

  .درصد افزايش داشته است 20، حدود 2001هاي تجاري از سال براي برگزاري نمايشگاه 3تركيه
نمايشگاهي در اين  صنعت. تركيه موانع بسيار كمي را براي ورود به بازار اين كشور قرار داده است

در حاليكه دولت نقش تسهيل كننده را ايفا  ،كشور به طور كلي در اختيار بخش خصوصي است
 ايبا كشورهاي همسايه گذاري رادولت به شكلي فعالانه تجارت و سرمايه ،به طور مثال. كندمي

علاوه . بخشدها وجود داشت، مانند ايران و سوريه، بهبود مياي با آنروابط شكننده كه در گذشته

                                                 
1 http://www.mayfieldmedia.co.uk/wp-content/uploads/2010/05/ew-nov-dec08.pdf   
2 SME  

3The union of chambers and commodity exchanges of turkey(TOBB)   
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همكاري با كشورهاي همسايه، ديپلماسي صدور ويزاي اين كشور توسعه همگام با سياست  ،بر آن
اين . نيز محدوديت سفر را به كشورهايي مانند اردن، ايران، سوريه و لبنان حذف كرده است

   1.هاي فرامرزي گرديده استموضوع سبب افزايش بازديد اين كشورها از تركيه جهت تجارت
 اختيارعمده نمايشگاه در تركيه را در بازار ، 3توياپ و  2آر.ان.المللي سيدو مركز نمايشگاه بين 

هاي ترين مراكز نمايشگاهي در تركيه و هم برگزاري نمايشگاهبزرگ 4دارند كه هم اداره محل
 6، آنفاس5توان به ايزفاسهاي مهم تركيه در اين زمينه مياز ديگر شركت. تجاري را بر عهده دارند

   8.شودميهاي عمده تركيه در استانبول برگزار اكثريت نمايشگاه. اشاره داشت 7و اكسپوتيم
  

  )(TOBB هاي بازرگاني و بورس كالاي تركيهاتحاديه اتاق
گاهي در نمايش 10و همچنين مجوز براي برگزاركنندگان 9Fairاتاق بازرگاني تركيه مجوز برگزاري

 به جز ارائه مجوز، اتاق در تنظيم قوانيني جهت بهبود شرايط برگزاري. كندصادر مياين كشور را 
براي  11ايهاي سرمايهتوان به قانون حداقل دارايياز آن جمله مي. نمايشگاه نيز دخالت دارد

ها و ها منجر شد  برخي از نمايشگاهاين سختگيري 2006برگزاركنندگان اشاره كرد كه از سال 
  12.تر از گردونه رقابت خارج شوندبرگزاركنندگان ضعيف

هاي خياباني ها، نمايشگاهندارد مانند فستيوال Fairهايي را كه شكل اتاق بازرگاني تركيه فعاليت
اي است را و غيره كه به منظور تبليغ يا فروش صنايع دستي و محصولات فرهنگي و منطقه

  . دهدپوشش نمي
  :تواند در اين كشور برگزار شودمي Fairبه طور كلي با توجه به چارچوب اين قوانين دو نوع 

                                                 
1 http://www.exhibitionworld.co.uk/featuredetail.php?id=91  
2 CNREkspo Fuarcilik A.S(CNR EKSPO International Trade Fairs) 
3 Tuyap 
4 Venue 
5  IZFAS(Izmir Fair Services Culture and Affairs) 
6 ANFAS:(Antalya Fair Management and Investment Co.)– Antalya Expo Center  
7 Expotim 

8 http://www.ufinet.org/MEDIAS/PRESS_RELEASES/85-PR_-L1-1032-L2-1032-3875.pdf   
و   Exhibitionمعمولا. شودنمي Exhibitionدهد و اين مجوزها شامل مجوز مي Fairتاق بازرگاني در كشور تركيه تنها به ا9

Fair وجود داردهايي بين اين دو گردند ولي در واقع تفاوتبه جاي هم استفاده مي. Exhibition ها معمولا B  B to  هستند ولي
Fair هاB to C در .هستند Fair د ولي درنگردمي عرضه فروش قصد به كالاهاExhibition  گذاشته نمايش به فروش كالاهاي 

  . را دارد  آينده در فروش رشد به منظور كالا نمايش و تجاري و معمولا ماهيت يستن مرسوم معمولاً شده
  

10 Orgqniser 
11Capital Assets   
12 http://www.mayfieldmedia.co.uk/wp-content/uploads/2010/05/ew-nov-dec08.pdf   
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كننده دارد و بر پايه شركت 50كشد و حداقل روز طول مي 15حداكثر  : 1وميعم نمايشگاه .1
- كالاها و خدمات گوناگوني در آنجا به نمايش گذاشته . بخش يا گروه محصولي خاصي قرار ندارد

 .گيردها نيز با هم صورت ميشوند و تبليغات بازرگاني آنمي
هدف آن تبادل . شركت كننده دارد 20روزه است و حداقل  10حداكثر : تجاري نمايشگاه .2

كنندگاني است كه در كار توليد كالا و خدمات براي اطلاعات عملي و تكنولوژيكي ميان شركت
 .نمايندفعاليت مي يك كالاي خاص

مجوز برگزاري  دريافت توانند برايهاي با مسئوليت محدود ميهاي سهامي يا شركتشركت
شود و اتاق زاري نمايشگاه به اتاق جهت كسب نظرات ارائه ميتقاضاي برگ. نمايشگاه اقدام كنند

با درنظر گرفتن   TOBB. روز از رسيدن تقاضانامه نسبت به اظهار نظر اقدام كند 10بايد ظرف 
نسبت به درخواست  ،اطلاعاتي نظير تاثير نمايشگاه بر تجارت منطقه و كيفيت زمين نمايشگاه

مه برگزاري نمايشگاهي را واجد شرايط تقاضانا چنانچه اتاق. كندكننده اظهار نظر ميرائها
  2.شودبه تقويم نمايشگاهي آن سال اضافه مي تشخيص دهد،

  
 انجمن برگزاركنندگان  نمايشگاه تركيه 

انجمن  "كار نمايشگاهي در تركيه فعال هستند تحت لواي وهايي كه در كسبشركت
رند و از طريق نمايندگانشان در جهت برآوردن قرار دا " 3برگزاركنندگان نمايشگاه تركيه

توسط نمايندگان  1997نمايشگاه در سال  انجمن برگزاركنندگان .كنندهايشان تلاش ميخواسته
  . هايي كه در زمينه برگزاري نمايشگاه فعاليت دارند، تاسيس شدشركت

  
 وظايف انجمن برگزاركنندگان نمايشگاه تركيه

صلاح كه در امور ها و ساير مقامات ذيو مقررات وزارتخانه قوانين ارائه نظر در خصوص .1
كنند و تلاش براي تامين منافع اعضاي انجمن و برگزاري نمايشگاه در تركيه فعاليت مي

 اي و حمايت از اصول اخلاقي در راستاي وضع قوانيناستانداردهاي حرفه

رساني به اعضا كاري، اطلاع طايجاد هماهنگي بين برگزاركنندگان نمايشگاه جهت بهبود انضبا .2
 هاي اجتماعي، اقتصادي و تكنولوژيكي و برگزاري سمينارهاي آموزشي براي اعضاپيشرفت درباره

المللي و ايجاد اي بينهاي حرفهنمايندگي از طرف برگزاركنندگان نمايشگاه داخلي در سازمان .3
 هاي خارجيروابط كاري با انجمن

  مر برگزاري و سازماندهي نمايشگاهدر ا فعال  متخصصينهمكاري و هماهنگي با كليه  .4

                                                 
1General Fair 
2 http://www.tobb.org.tr/FuarlarMudurlugu/Sayfalar/Eng/FuarlarMevzuat.php   
3Turkish Fair Organizer Association  
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-ها در تركيه و نمايندگيالمللي در برگزاري كليه نمايشگاهتضمين رعايت استانداردهاي بين .5

 هاي تركيه در خارج از كشور

انجام تحقيقات بازرگاني، اقتصادي و تكنولوژيك جهت بهبود كيفيت و كارآمدي برگزاري  .6
 المللي از نزديك و اطلاع رساني به اعضاكردن تحقيقات بيننمايشگاه و دنبال 

 آموزش كارمندان متخصص در امر برپايي نمايشگاه  .7

هاي مورد نياز در هماهنگي با كليه موسسات مربوطه براي انتقال دانش و كسب گواهينامه .8
 جهت كمك به اعضا

 و ارائه نظرات به مقامات مسئول تعيين نيازها و نظرات مرتبط با قوانين و مقررات مورد نياز اعضا .9

رساني در خصوص هاي خارجي جهت معرفي و اطلاعشركت در سمينارها و نمايشگاه  .10
 هاي برگزار شده در آنكشور تركيه و نمايشگاه

و سخنراني در جهت بهبود و توسعه  انجام تحقيقات و تاليف كتاب، برگزاري سمينار   .11
 ر تركيههاي سازماندهي نمايشگاه در كشوسياست

اقتصادي، اداري، حقوقي، اجتماعي و فرهنگي به اعضا و توجه به گسترش و  خدماتارائه   .12
اي كه ها از طريق نمايندهشركت افزايش موضوعات نمايشگاهي براي كمك به اقتصاد ملي

تواند حداكثر سه هر عضو واجد شرايطي مي. شوندكنند در انجمن عضو ميخودشان معرفي مي
دفتر مركزي انجمن در استانبول واقع . انجمن به نمايندگي از طرف خود داشته باشدنفر را در 

  .هايي را در داخل يا خارج تاسيس كندتواند شعبهانجمن مي. است

  منابع درآمدي انجمن برگزاركنندگان نمايشگاه تركيه
شهريه بار و يك كليه اعضاي حقيقي و حقوقي يك شهريه ورودي را براي يك: حق عضويت .1

شود، پرداخت عضويت ساليانه را كه توسط هيات مديره و بر اساس پيش بيني بودجه مصوب مي
 .نمايندمي
- ها به دفتر مركزي ارسال ميآوري شده از شعبهدرصد حق عضويت جمع 20: هاشهريه شعبه .2

كاهش مجمع عمومي اختيار . شودهاي عمومي انجمن پرداخت ماه بايد براي هزينه 6شود كه هر 
 .يا افزايش اين ميزان را دارد

 هاي بلاعوض و اهدايي توسط اشخاص حقيقي و نهادهاكمك .3

، اجراهاي نمايشي، 1ها، گردش و سرگرميهايي نظير برگزاري نشستدرآمد حاصل از فعاليت .4
 هاهاي ورزشي و كنفرانسكنسرت، برنامه

 هاي انجمندرآمد حاصل از دارايي .5

براي تامين منابع مالي ) كه بر عهده انجمن است(هاي بازرگاني درآمدهاي حاصل از فعاليت .6
 2در جهت رسيدن به اهداف

                                                 
1 Excursion & Entertainment 
2http://www.tfyd.org.tr/en/icyonetmelik.htm   
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   توياپ مركز نمايشگاه

دار، سايتدر استانبول تاسيس شد و به عنوان  1979در سال  1هاي توياپسازمان نمايشگاه
برگزاري  فعاليت سازمانزمينه اصلي . پردازديبه فعاليت م برگزاركننده و اداره كننده نمايشگاه

هاي ويژه برگزار شده در كاخ نمايشگاهي و ورزشي نمايشگاه در داخل و خارج تركيه و مناسبت
هاي تجاري ها و تاكيد بر نمايشگاهرشد سريع پروژه. و هتل مارمارا اتاپ استانبول است 2استانبول

هزار مترمربع از  60وزه توياپ، امر. نياز به فضاي نمايشگاهي بزرگتري را براي توياپ ايجاد كرد
نمايشگاهي مركز هزارمترمربع از فضاي داخلي  80فضاي بيروني نمايشگاهي و

اين شركت با توجه به . را در اختيار دارد 3)استانبولدر تجارت جهاني نمايندگي مركز (استانبول
ا مانند ساير اختيار دارد، هزينه بالاي اجاره زمين ر را در هاي نمايشگاهيمالكيت زميناينكه 

مالكيت اصلي شركت با اتاق بازرگاني و شهرداري استانبول . شودبرگزاركنندگان متحمل نمي
ساله خود، يكي از پيشگامان برگزاري نمايشگاه در تركيه  34اين مركز در طول فعاليت  4.باشدمي

خارج از تركيه از  مده تركيه و شعباتي نيز درر شهرهاي عو در ساير نقاط دنيا است كه دفاتري د
  .كشور دنيا دارد  31از نمايندگانش در  ايالملليجمله تهران به همراه شبكه بين

است كه در همين  توياپهاي المللي از جمله اولويتهاي تجاري داخلي و بينهمكاري با اتحاديه
، انجمن برگزاركنندگان نمايشگاه در 6، اينتر اكسپو5الملليبين كنگرهو  راستا در انجمن همايش

همچنين از پيشگامان  توياپ. و يوفي عضويت دارد 8المللي، اتاق بازرگاني بين7خارج از كشور
ترين اتحاديه اين صنعت در اين كشور تاسيس انجمن برگزاركنندگان نمايشگاه در تركيه كه مهم

  .را نيز به عهده دارد باشد و در حال حاضر رياست انجمناست، مي
امين كه در سياي خود ارزش زيادي قائل است تا جاييهاي حرفههمچنين براي مسئوليت توياپ

سالگرد تاسيس خود، كتابي تحت عنوان تاريخ برگزاري نمايشگاه در تركيه منتشر كرد كه در 
 1960تا  1860ي هاصد سال تجارت برگزاري نمايشگاه در اين كشور را بين سالسوابق واقع 

  9.مستند سازي كرده است
  
  
  
  

                                                 
1 Tüyap Fairs and Exhibitions Organization Inc 
2 Istanbul Sports and Exhibition Palace and the Etap Marmara Hotel 
3 Istanbul Expo Center(World Trade Center (WTC) Istanbul) 

4 http://www.mayfieldmedia.co.uk/wp-content/uploads/2010/05/ew-nov-dec08.pdf   
5 International Congress and Convention Association   
6Interexpo   
7 Association of Organizers of Exhibitions Abroad  
8International Chamber of Commerce   
9 http://www.tuyap.com.tr/en/index.php?main=k_tuyap&left=l_kurumsal  
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 )ايزفاس(نمايشگاه خدمات فرهنگي و امور هنري ازمير 

  و  2المللي ازميركه شامل نمايشگاه بين 1)ايزفاس(خدمات فرهنگي و امور هنري ازمير  نمايشگاه
 باشد، يكي از موسسات پيشرو در بخش نمايشگاهي تركيه وهاي تخصصي گوناگون مينمايشگاه

هاي فرهنگي و ترين موسسات در زمينه ارائه خدمات براي مناسبتهمچنين يكي از مهم
دار و بنا نهاده شد و به عنوان برگزاركننده، سايت 1990سپتامبر  7ايزفاس در . اجتماعي است

هاي اين شركت در كنار كمك به توسعه اقتصادي، مناسبت. كننده به فعاليت پرداختاداره
از طرف . ايزفاس يكي از اولين اعضاي تركيه در يوفي است. كندسازماندهي مي فرهنگي را نيز

 Q-  K ،TSE-ISOهاي  ايزفاس تنها برگزاركننده نمايشگاه در تركيه است كه گواهينامه ،ديگر

EN 9000 نمايشگاه تخصصي، كمك بزرگي به  30ايزفاس با برگزاري بيش از . را همزمان دارد
ه كرده و هدف خود را جهت ايجاد يك پايه مهم در تبليغات تركيه و اقتصاد ازمير و تركي

  . ارتباطات ميان فرهنگي گسترش داده است
هاي تجاري موجود در منطقه و اقتصاد كشور، افزايش ترين هدف ايزفاس كمك به فعاليتمهم

بخش  المللي، بالا بردن رضايت مشتريان و توسعههاي نمايشگاهي ملي و بينتعداد سازمان
  .نمايشگاهي در تركيه است

هاي شغلي، اطلاعاتي و مهارتي، بهبود در اين زمينه علاوه بر ايجاد يك تيم متمركز بر روي آموزش
  .المللي به طور مستمر از جمله اهداف كيفي اين سازمان استكيفيت خدمات نمايشگاه بين

و ساير  3باشدي عمومي ميكه نهاد ترين سهامدار شركت، شهرداري كلانشهر ازمير استعمده
، 4سهامداران شامل اتاق بازرگاني و بورس كالاي تركيه، اتاق بازرگاني ازمير، اتاق صنعت ايجين

  . باشندمي 6هاي صادرات ايجينو انجمن 5بورس كالاي ازمير
- توان آن را به عنوان پايهتاسيس شد كه در واقع مي 1936المللي ازمير در سال نمايشگاه بين 

اين مركز نمايشگاهي به عنوان اولين و تنها . گذار صنعت نمايشگاهي در كشور تركيه انگاشت
برگزاركننده نمايشگاه تجاري عمومي در تركيه و يكي از چند مورد از اين دست در كل دنيا 

  . باشدالمللي ازمير عضو يوفي نيز ميمركز نمايشگاه بين. است
سالن مرتبط به هم كه  4هزار مترمربع و در 55ا مساحتي حدود المللي ازمير بمركز نمايشگاه بين

 7در زمين نمايشگاهي كولتورپارك 2004المللي را دارد در سال توانايي ارائه خدمات در سطح بين
زمين نمايشگاهي كولتورپارك . كولتورپارك در واقع مركز فرهنگي و هنري ازمير است. افتتاح شد

                                                 
1 Izmir Fair Services Culture and Art Affairs(IZFAS)  
2 İzmir International Fair  

همچنين، بر . باشدقانون شهرداري تركيه، شهرداري يك نهاد عمومي است كه داراي استقلال مالي و اداري مي 5393حكم شماره  3طبق ماده  3
ها در تركيه، سهميه آنها از درآمدهاي مالياتي بودجه عمومي كشور است همان حكم، يكي از منابع درآمدي اصلي شهرداري 59ماده اساس 

  pdf.EN_rev٠١_٣١-١٢-٢٠١٠_Municipality_http://www.migm.gov.tr/en/Laws/Law٥٣٩٣): به نقل از (
4 Aegean Chamber Industry  
5 Izmir Commodity Exchange    
6 Aegean Exporters’ Associations 
7 Kulturpark  
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 علاوه بر منافع آن. آيندواقع بخشي از اجزاي هويتي شهر به حساب مي به همراه نمايشگاه ازمير در
مناسبي براي مردم عادي است كه از اوقات خود در آنجا  به عنوان يك زمين نمايشگاهي، فضاي

ها و سالن ديگر هم براي نمايشگاه 5المللي ازمير، فضاي باز و جدا از مركز نمايشگاه بين. لذت ببرند
رهنگي گوناگون اختصاص داده شده است و ايزفاس به ساير برگزاركنندگان نمايشگاه هاي ففعاليت

  1 .كنددر تركيه جهت برگزاري نمايشگاه تخصصي در كولتورپارك كمك مي
  

  :بنديجمع
طور كلي صنعت نمايشگاه در كشور تركيه در اختيار بخش خصوصي است و دولت نقش  به

براي ي نظير پرداخت يارانه هاي موثرتركيه با اعمال سياست دولت. كندتسهيل كننده را ايفا مي
به تقويت  ،هاي اخيرطي سال ساخت محل برپايي نمايشگاه و بهبود روابط با كشورهاي همسايه

  .صنعت نمايشگاه در اين كشور كمك شاياني كرده است

نقش شاياني ايفا  از جمله نهادهايي است كه در صنعت نمايشگاه اين كشورتاق بازرگاني تركيه ا
 و همچنين مجوز براي برگزاركنندگان Fair مجوز برگزاريمسئول اعطاي ، به طوريكه نمايدمي

درنظر گرفتن اطلاعاتي نظير تاثير  اتاق بازرگاني تركيه با. باشدمينمايشگاهي در اين كشور 
كننده اظهار نظر نمايشگاه بر تجارت منطقه و كيفيت زمين نمايشگاه، نسبت به درخواست ارائه

به تقويم  ،اگر تقاضانامه برگزاري نمايشگاهي از طرف اتاق واجد شرايط تشخيص داده شد. كندمي
به جز ارائه مجوز، اتاق در تنظيم قوانيني جهت بهبود شرايط . شودنمايشگاهي آن سال اضافه مي

  . رگزاري نمايشگاه نيز دخالت داردب
انجمن برگزاركنندگان نمايشگاه  تحت حمايتاين كشور  هاي برگزاركننده نمايشگاه درشركت

  .گرددها از طريق اين انجمن دنبال ميهاي آنتركيه قرار دارند كه منافع و خواسته
دهد كه در اين كشور نشان مي) ايزفاس و توياپ( بررسي مراكز نمايشگاهي مورد مطالعه 

 .هاي بازرگاني هستندها و اتاقشهرداري ،سهامداران اصلي مراكز نمايشگاهي

 

                                                 
1 http://izfas.com.tr/   
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  صنعت نمايشگاه در چين
طوريكه وابستگي اين كند، بهنقشي اساسي در توسعه اقتصادي چين ايفا مي ،تجارت خارجي

كارهاي تقويت يكي از راه 1.درصد فراتر رفت 40از  2012كشور به تجارت خارجي در سال 
  . است نمايشگاه ، صنعتتجارت خارجي در اين كشور

مورد در  837شهر چين برگزار شد كه از اين تعداد  76نمايشگاه در  5040حدود  2010در سال 
كشورهاي آمريكا،  2011بر اساس آمار يوفي، در سال  4.بوده است 3وو گوانگژ 2پكن، شانگهاي

نمايشگاهي در اين سال فضاي . ها را به خود اختصاص دادندترين نمايشگاهچين و آلمان بزرگ
درصد، 21ترتيب معادل به ميليون متر مربع بوده كه 3,37و  4,75، 6,7اين كشورها به ترتيب 

همچنين در مقايسه با سال . درصد از كل فضاهاي نمايشگاهي جهان بوده است10درصد و 15
. است درصد رشد داشته 2درصد و آلمان  48درصد، چين  5، فضاي نمايشگاهي در آمريكا 2006

هاي نمايشگاهي به د سريع فضاي نمايشگاهي در چين به خاطر تقاضاي شديد براي سايترش
، فضاي 2010تا  2008هاي با وقوع بحران جهاني بين سال 5.باشدويژه در شهرهاي درجه اول مي

-در حالي ،درصد كاهش يافت 5درصد و  7نمايشگاهي فروخته شده در آمريكا و آلمان به ترتيب 

البته دليل ديگر اين رشد، ساخته شدن بيش از . ه استداشت درصد رشد 6ن كه چين همچنا
  اغلب  6.اندازه تشكيلات نمايشگاهي در شهرهاي درجه دو و سه چين بوده است

هاي دولتي، جوامع ها به وسيله سازمانهاي برگزار شده در چين تماما و يا بخشي از آننمايشگاه
  9.شودتأمين مالي مي) CCPIT( 8و شوراي توسعه تجارت خارجي چين  7ايحرفه

با اجراي . دولتي نمايشگاه در چين وجود نداشتهيچ برگزاركننده غير1979تا قبل از سال 
هاي خارجي و اجرا شد، ابتدا شركت 1978سياست درهاي باز كه به طور رسمي از نوامبر سال 

باز  10.دنبال كنند را در چين و كار خودشانيافتند تا كسبهاي داخلي اجازه يك دهه بعد شركت
- هاي دولتي با تجربه، به شركتبرگزاركنندهو نبود 1979شدن ناگهاني بازارهاي چين در سال 

كنگي اجازه داد تا از اين فرصت طلايي استفاده كرده و بر اين بازار تر خارجي و هنگهاي كوچك
دسازي بيشتري در راستاي اقتصاد بازار انجام گرفت و آزا 1992در سال . وسيع مسلط شوند

اين فرصت بزرگي براي مديران ارشد سابق . كار خود شوندها اجازه يافتند مالك كسب وچيني
-در سال. اندازي كنندكار خود را راهكننده نمايشگاهي دولتي بود كه كسب وهاي برگزارشركت

                                                 
1 http://www.ibisworld.com/industry/china/convention-exhibition-services.html 
2 Shanghai 
3 Guangzhou 
4 Doing business in China, 2012 country commercial guide for U.S. companies, United States of 

America, department of commerce  
5 Global exhibition industry statistics, UFI 2012 
6 http://www.ibisworld.com/industry/china/convention-exhibition-services.html 
7 Professional societies  
8 China Council for the Promotion of International Trade 
9 Doing business in China, 2012  
10 Chu, Stanley, interview by Barry Siskind. Chairman, Adsale Exhibition Services Ltd., (2012). 
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هاي چند مليتي خارجي كنندهربرگزاجهاني تجارت، به  ، به دليل اجبار سازمان21هاي اوليه قرن 
در حال حاضر عوامل . درصد مالكيت در چين به فعاليت بپردازند 100اجازه داده شد تا با 

المللي در چين را تحت هاي بينبرگزاركنندهسياسي، دولتي و قانوني از عوامل كليدي هستند كه 
  1.دهندميتأثير قرار 

هاي اقتصادي اين كشور از كشورهايي نظير نمايشگاهي در چين به دليل سياستتوسعه صنعت 
همچنين اين كشور به دليل برخورداري از . هند، روسيه و آفريقاي جنوبي سبقت گرفته است

. هاي بزرگتري داردجمعيت بيشتر و در نتيجه تقاضاي بالاتر براي صنعت نمايشگاهي، نمايشگاه
. هاي دولتي بوده استبه دليل حمايتكشور ت نمايشگاهي در اين بخش مهمي از موفقيت صنع

هاي محلي به صنعت نمايشگاهي به عنوان راهي براي ارتقاي برند شهر و تقويت رشد برخي دولت
نگرند و در نتيجه به صورت فعالانه براي ساخت مراكز نمايشگاهي و توسعه اين اقتصادي مي

شوند المللي نيز به طور روزافزون وارد اين بازار ميهاي بينشركت. كنندگذاري ميصنعت سرمايه
- المللي يك شعبه يا نمايندگي در چين تأسيس كردههاي نمايشگاهي بينو تقريبا تمامي شركت

در حالي كه برخي ديگر به  ،اندهاي خود را در چين قرار دادهها مقر نمايشگاهبرخي از آن. اند
  . بنابراين مالكيت در صنعت نمايشگاهي چين بسيار متنوع است .گردنددنبال شركاي چيني مي

هاي وابسته است و هر روز شركت 2آنسهتوسعه صنعت نمايشگاهي چين به شدت به منطقه آ
  . كندگذاري به سمت خود جلب ميآن را براي مشاركت و سرمايهسهبيشتري از منطقه آ

ها را كپي نكرده اما مدل آن ،ها استفاده كردهنمايشگاه چين اگرچه از تجربه اروپا و آمريكا در زمينه
  .بلكه بر اساس شرايط، راه خود را يافته است؛ هر چند هنوز محتاج كسب تجربيات جهاني است

كه رشد  3و و شنزنحل شرقي نظير شانگهاي، پكن، گوانگژصنعت نمايشگاهي در شهرهاي سوا 
   4.ل يافته دارد، بسيار رقابتي استاقتصادي شتابان و يك بازار نمايشگاهي تكام

توسعه صادرات، براي چين بسيار حائز اهميت است و بخش بزرگي از اقتصاد كشور بر اساس 
اين كشور بر اساس موثرترين  )MOC(5رو وزارت بازرگانياز اين. همين امر شكل گرفته است

هاي توسعه صنعت نمايشگاهو، پكن و شانگهاي را براي ل صادراتي به منطقه، سه شهر گوانگژمد
نمايشگاه مشهور كانتن را در خود دارد، حول و كه شهر گوانگژ. انتخاب كرده استالمللي بين

است، حول بخش  6پكن كه مشغول توسعه مراكز كنفرانس. كالاهاي تجاري توسعه خواهد يافت
  . ستو شانگهاي براي صادرات تكنولوژي در نظر گرفته شده ا رشد خواهد كردخدمات 

                                                 
1 Kay, LI KUEN ANDREW,' International  Exhibition Organisers in China and Their Performance', 

The Hong    Kong Polytechnic University, June 2007 
2 ASEAN  دباششامل كشورهاي اندونزي، تايلند، مالزي، فيليپين، سنگاپور، ويتنام، ميانمار، كلمبيا، برونئي و لائوس مي. 

3 Shenzhen 
4XIANJIN, CHEN, interview by Exhibition World. UFI president,  

www.exhibitionworld.co.uk/featuredetail.php? id=168, (2012). 

 
5 Ministry of Commerce 
6 Conference centers  
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 2، اداره ملي حق نشر1صنعت و بازرگاني ازرگاني چين با كمك مديريت استاني، وزارت ب2006از سال 
در  ياقدامات حفاظتي براي حفظ حقوق مالكيت فكر  3و دفتر دولتي حمايت از حقوق مالكيت فكري

  5.گيردرا تدوين كردند كه همه ساله مورد بازبيني و اصلاح قرار مي 4طول برگزاري نمايشگاه
  

  برگزاركنندگان نمايشگاه در چين
در چين لغت برگزاركننده ممكن است يك لقب تشريفاتي و بدون مسئوليت باشد كه گاهي به 

دو دسته عمده . شودكنند، اطلاق ميهاي مسئولي كه از نمايشگاه حمايت ميبالاترين سازمان
ها است متعلق به چيني هاي داخليگروه اول شركت كننده نمايشگاه در چين وجود دارد؛برگزار

، شوراي توسعه تجارت 7هاي تجاري ملي و محلي، انجمن6هاي ملي و شهريكه خود شامل دولت
بر اساس مطالعه انجام گرفته در . شودهاي تجاري و كارآفرينان داخلي ميخارجي چين، انجمن

اند ها را در اختيار داشتهدرصد از همه نمايشگاه 25هاي ملي و شهري بيش از ، دولت2007سال 
  . شودكه جزو بالاترين ميزان در دنيا محسوب مي

متعلق به  مليتي وهاي برگزاركننده عمدتا خارجي هستند كه بيشتر چندگروه دوم شركت 
  8.هاي محلي آلمان، كارآفرينان خارجي و يا هنگ كنگي هستنددولت

  
 برگزاركنندگان دولتي

  دولت ملي  -
دو نهاد متعلق به دولت ملي چين هستند كه اقدام به  9و وزارت علم و تكنولوژي نيوزارت بازرگا

بسياري از برگزاركنندگان نمايشگاه از وزارت  10.كنندصدور مجوز و برگزاري نمايشگاه مي
كنند تا از اين طريق موجب هاي نمايشگاه دعوت ميبازرگاني به عنوان يكي از برگزاركننده

در بسياري از شهرها كه وزارت بازرگاني به طور نمادين . مورد نظر خود شوند ارتقاي سطح رويداد
داري گيرد، خودشان بايد هزينه ساخت و ساز و نگهحمايت و برگزاري رويدادها را بر عهده مي

هاي در وزارت بازرگاني، اداره تجارت خارجي و همكاري 11.ندمراكز نمايشگاهي را تقبل نماي

                                                 
1 State Administration for Industry and Commerce 
2 National Copyright Administration 
3 State Intellectual Property Office 
4 Protection Measures for Intellectual Property Rights during Exhibitions 
5 Doing business in China, 2012 
6 National and municipal government  
7 National and regional trade associations  
8  KAY, 2007 
9 Ministry of Science and Technology  
10 IAEE," China's exhibition industry", Conference & Exhibition Management Services Pte Ltd. 

Singapore, 2005 
11 Kay 2007 
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هاي تبليغات و تجارت در حوزه برگزاري نمايشگاه نمايشگاهي و شركتهاي اقتصادي، شركت
   1.فعاليت دارند

شود، تنها نيز ناميده مي 3و كه نمايشگاه كانتندر گوانگژ 2نمايشگاه واردات و صادرات چين 
هاي مرتبط نمايشگاهي است كه مالكيت مستقيم آن با وزارت بازرگاني است و ساير نمايشگاه

كنند و بخش مي زرگاني اقدام به برگزارينمادين، به صورت مشترك با وزارت بافقط به شكل 
، 2012در سال . گيردهاي استاني يا محلي مرتبط انجام ميها از سوي دولتاعظم تأمين مالي آن

- از جمله نمايشگاه) CIEET( 5المللي آموزش چينو نمايشگاه بين 20124نمايشگاه آموزش سال 

  6.اندجوز خود را از وزارت علوم چين دريافت داشتههايي هستند كه م

 هاي شهريهاي متعلق به دولتشركت -

هاي زيادي دارند و لازم هاي محلي پروژهو، دولتي بزرگ نظير پكن، شانگهاي و گوانگژدر شهرها
هاي به علاوه، شركت. نيست براي بهبود تصوير خود براي ساخت مراكز نمايشگاهي هزينه كنند

هاي محلي در اين شهرها مراكز نمايشگاهي متعددي براي استفاده برگزار كننده متعلق به دولت
هايي پيچيده و به ها ندارند چرا كه مالكيت چنين مكاندر اختيار دارند و نيازي به مالكيت آن

 1950هاي اين سه شهر چند مركز نمايشگاهي دارند كه در دهه. لحاظ مالي داراي ريسك است
  . شوندساخته شدند و از منابع عمومي تأمين مالي مي 1960و 

هاي ديگري با ابعاد كوچكتر، توسط بخش خصوصي نمايشگاه 1990و  1980هاي بعدها در دهه
-در شهرهاي ديگر چين كه به لحاظ مراكز نمايشگاهي در رتبه. در پكن و شانگهاي ساخته شد

گذاري بخش خصوصي اميدي نيست، براي مايهگيرند، از آنجايي كه به سرهاي بعد قرار مي
هاي گذاري دولتهاي عملياتي به سرمايهساخت مراكز نمايشگاهي جديد و مدرن و ساير هزينه

در اين شهرها اغلب مراكز نمايشگاهي كمتر از حد مطلوب مورد استفاده قرار . محلي نياز است
المللي، برگزاري نمايشگاه در اين شهرها داراي كه براي برگزاركنندگان بيناز آنجايي. گيرندمي

هاي محلي بايد با وجود ضرر، كننده متعلق به دولتهاي برگزارريسك فراوان است، شركت
هاي محلي هايي كه توسط دولتبراي نمونه از نمايشگاه. ها برگزار كنندرويدادهايي را در آن

و  8، نمايشگاه شكر و نوشيدني در چنگدو7شنزنتك توان از نمايشگاه هاياند ميتأمين مالي شده
  9.موارد ديگر نام برد

                                                 
1 IAEE 2005 
2 China Import and Export Fair (CIEF ) 
3 Canton 
4 China Education Expo 2012 
5 China International Education Exhibition (CIEET) Tour 2012 
6 Doing business in China, 2012 
7 Shenzhen 
8 Chengdu 
9 Kay 2007 
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 ) CCPIT(المللي چين شوراي توسعه تجارت بين -

افراد برجسته، تأسيس شد كه ) CCPIT(المللي چين ، شوراي توسعه تجارت بين1952در سال
  موسسات و 

اين شورا در  .شودشامل ميهاي مختلف اقتصادي و تجاري در چين را هاي نماينده بخشسازمان
شوراي . شودترين موسسه توسعه تجارت خارجي در چين محسوب ميترين و بزرگواقع مهم

هدف اين . شودنيز ناميده مي) CCOIC(1الملليالمللي چين، اتاق بازرگاني بينتوسعه تجارت بين
 هاي اقتصاديفعاليت هاي خارجي، هدايتگذاريشورا، ارتقاي تجارت خارجي، استفاده از سرمايه

خارجي چين و روابط تجاري ميان چين و ساير كشورهاي دنيا در راستاي قوانين، مقررات و 
  . المللي استهاي بينهاي دولت چين و نيز بر اساس رويهسياست

  :اجازه داده است تا CCPITدر ارتباط با امور نمايشگاهي، دولت مركزي چين به 
 هاي اقتصادي و تجاري در چين مجوز برگزاري نمايشگاه 2براي واحدها و مناطق داخلي

  . خارج از كشور را صادر و آن را مديريت نمايد
 3الملليهاي بينهاي دفتر نمايشگاهنماينده چين در فعاليت )BIE (باشد. 

 ريزي، هماهنگي، نظارت و مديريت امور مرتبط را به هنگام مشاركت چين در برنامهBIE 
  . عهده دار شود WORLD Expo  و

 هاي تخصصي هاي تجاري چين را در خارج از كشور برگزار كند و در نمايشگاهنمايشگاه
  . هاي خارجي شركت كندكار و ساير نمايشگاهكسب و

 هاي تجاري اقتصادي در چين برگزار كندهاي تخصصي و نيز نمايشگاهنمايشگاه .  
 نولوژيكي در سيستم هاي تخصصي اقتصادي و تكمجوز برگزاري نمايشگاهCCPIT  را

  4.صادر كند
اي ، شوراهاي فرعي استاني و ناحيهCCPIT، شوراهاي صنعتي CCPITها و ستاد اصلي دپارتمان
CCPIT هاي هايي كه به وسيله انجمناغلب نمايشگاه. در زمينه برگزاري نمايشگاه فعاليت دارند

ارتباطات دولتي با مشاركت خوبي مواجه  شوند، به دليلبرگزار مي CCPITملي و شوراهاي فرعي 
  6 .ها استاز اين نمايشگاه اينمونه) CIEC( 5المللي چين مركز نمايشگاهي بين. شوندمي

  هاي تجاريانجمن -
دو نوع انجمن تجاري . هاي تجاري گوناگوني در زمينه برگزاري نمايشگاه در چين فعاليت دارندانجمن

   7.دارداي در چين وجود ملي و منطقه
                                                 

1 China Chamber Of International Commerce  
2 Domestic region and units 
3 Bureau of International Expositions 
4 http://english.ccpit.org/Contents/Channel_416/2007/0105/21880/content_21880.htm 
5 China International Exhibition Center 
6 IAEE 2005 
7 Kay 2007 
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، 1هاي تفريحي چينها و پاركانجمن جاذبههاي برگزار كننده نمايشگاه در چين، برخي از انجمن
سازندگان ابزار و ابزارهاي ، انجمن3، انجمن حمايت و امنيت صنعت چين2انجمن ملي پوشاك چين

  6.مي باشند 5آلات و اتومبيل چينو انجمن برگزاركنندگان نمايشگاه ماشين 4ماشيني چين
  

 هاي محليهاي متعلق به كارآفرينان و انجمنشركت

تا  ه شدكه چين آزادسازي بيشتري در اقتصاد انجام داد، به شهروندان اجازه داد 1992از سال 
نسل اول برگزاركنندگان . هاي خود را داشته باشند و نمايشگاه برگزار كنندمالكيت شركت

هاي هاي دولتي مالك شركتسابق دولتي و انجمن ها را اغلب مقامات رسمينمايشگاه
بسياري از  1990هاي اوليه دهه همچنين در سال. دادندبرگزاركننده نمايشگاه، تشكيل مي

-ها و انجمنكارآفرينان داخلي چين با استفاده از تجربه پيشين خود كه با كار در دولت، انجمن

   7.بود، برگزاركننده نمايشگاه شدند ها حاصل شدههاي صاحب صنايع مرتبط با نمايشگاه
  

 برگزار كنندگان خارجي نمايشگاه 

 كارآفرينان خارجي -

هاي موجود براي به دليل فشارهاي سازمان جهاني تجارت بر چين، دولت مركزي چين محدوديت
- ، وزارت بازرگاني چين مقرراتي براي شركت2004در ژانويه . برگزاركنندگان خارجي را برداشت

، وضع نمود كه بر خلاف 8گذاري خارجيها با سرمايهها و نمايشگاهبرگزاركننده همايشهاي 
  . گذشته خارجيان اجازه يافتند به طور مستقل در چين نمايشگاه برگزار كنند

كننده خارجي ضروري بود كه يك نهاد چيني هاي برگزارپيش از تصويب اين قانون، براي شركت
-اغلب شركت. المللي در چين برگزار نمايندكنند تا يك نمايشگاه بينرا به عنوان شريك انتخاب 

طرف چيني مسئول . كردندرا انتخاب مي المللي چينهاي خارجي، شوراي توسعه تجارت بين
تمام امور شامل اخذ مجوزهاي دولتي، دعوت براي بازديد و تبليغات و اجاره سايت نمايشگاهي 

از . آوردهايي را از كشورهاي ديگر به چين ميكنندهد شركتبرگزاركننده خارجي فقط باي. بود
هاي خارجي در خارج از چين ثبت شده بودند، نيازي نبود تا در چين دفتري كه شركتآنجايي

. شد كه بسياري از دردسرهاي ثبت و پرداخت ماليات را نداشتندداشته باشند و نتيجه اين مي
المللي برگزار هاي بينكننده خارجي بر اغلب نمايشگاههاي برگزاراين فرصت سبب شد تا شركت

                                                 
1	China Association of Amusement Parks & Attractions 

2 China National Garment Association  
3 China Security & Protection Industry Association 

4 China Machine Tools & Tool Builders Association 

5 China Association of Machinery & Automotive Exhibition Organisers 

6 IAEE 2005 

7 Kay 2007 

8 Transitional Regulations on Foreign-Invested Convention and Exhibition Companies 
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ها را قبل از اينكه شركت هاي چيني بياموزند كه چطور خودشان آن ،شده در چين تسلط يابند
بنابراين علي رغم تصويب مقرراتي مبني بر اجازه برگزاري مستقل نمايشگاه در . برگزار كنند

هاي چيني برگزاركننده و ي هنوز هم با شركتهاي نمايشگاهي خارجچين، بسياري از شركت
-هاي صنعتي مرتبط آشنا با شرايط بازار چين كار در زمينه اسپانسري و برگزاري نمايشگاهانجمن

  . كنند تا از مزاياي گفته شده، برخوردار شوندها همكاري ميها و همايش
 مليتيشركت هاي برگزار كننده چند -

المللي نيز به طور روزافزون وارد اين هاي بيندر چين، شركت به دليل رشد صنعت نمايشگاهي
المللي يك شعبه يا نمايندگي در چين هاي نمايشگاهي بينشوند و تقريبا تمامي شركتبازار مي

المللي مليتي، شبكه ارتباطات بينهاي برگزاركننده چندنقطه قوت اصلي شركت. اندتأسيس كرده
  . ها استها ارتباط ضعيف با چينياصلي آنها و نقطه ضعف و تجربه آن

  
 در چين مراكز نمايشگاهي

 پكن

هايي است كه به حمايت دولت مركزي پكن، مركز چين، مكاني مناسب براي برگزاري نمايشگاه
هاي در اين شهر بخش. در پكن دو نوع دولت ملي و دولت شهري وجود دارد. هستندنيازمند 

هاي نمايشگاهي در شهر نمايشگاه را دارند و در نتيجه كنترل فعاليتزيادي اجازه ترتيب دادن 
هاي ملي و دولت محلي پكن تمايلي ندارند كه با هم كار كنند و يك سازمان. دشوار است

  . هاي پكن داشته باشندسياستگذاري واحد براي نمايشگاه
مركز نمايشگاهي را پكن كه به دولت محلي پكن تعلق دارد مالكيت هيچ  CCPITشوراي فرعي 

نداشتن مركز نمايشگاهي به معني . در اختيار ندارد كه اين امر مزايا و معايبي به دنبال دارد
اي نسبت به هاي نگهداري است اما اين شورا براي برگزاري نمايشگاه امتياز ويژهنداشتن هزينه

هاي دولت ملي نيز بنگاهساير . هاي نمايشگاهي نداردساير برگزاركنندگان در استفاده از سايت
هايي نمايشگاه CCPITهاي فرعي يا شوراي المللي چينمركز نمايشگاه بينتوانند بدون كمك مي

  1.ترتيب دهند
  

  )CIEC( المللي چينمركز نمايشگاه بين
المللي چين اداره توسط شركت گروه مركز نمايشگاه بين CIEC)(المللي چين مركز نمايشگاه بين

- ، بسياري از آنCCPITهاي صنعتي هاي تجاري صنعتي و شاخهاز تأسيس انجمنپس . شودمي

كنگ هاي فرعي آن در هنگيا شعبه المللي چينمركز نمايشگاه بينها تصميم گرفتند تا با 
رو دو نوع همكاري از اين. المللي بزرگ و اثرگذار برگزار نمايندهاي بينهمكاري كنند تا نمايشگاه

                                                 
1 KAY 2007 
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بازاريابي، فروش و پشتيباني جهت كسب . 2اجاره سايت نمايشگاهي  . 1: ل گرفتها شكميان آن
  .درآمدهاي بالاتر

هاي تابعه شوراي توسعه تجارت خارجي چين و اتاق بازرگاني در واقع از شركت  CIECشركت
عضويت ) IAEM(2المللي مديريت نمايشگاهيو انجمن بين يوفيباشد و در مي 1المللي چينبين

 1985اين شركت در سال . را بر عهده دارد 3و رياست انجمن مراكز نمايشگاهي چيندارد 
گذار عمده در كنون، توسعه زيادي پيدا كرده و به يك سرمايهتاسيس شد و از سال تأسيس تا

توان به مديريت هاي متعدد اين مركز مياز جمله فعاليت. بخش نمايشگاهي تبديل شده است
ساز نمايشگاهي و والمللي، ساختهاي داخلي و بينتا برگزاري نمايشگاه  محل برگزاري نمايشگاه

   4 .خدمات مرتبط با نمايشگاه نام برد
كل فضاي سرپوشيده نمايشگاهي . در گوشه شمال شرقي پكن قرار گرفته است CIECنمايشگاه 
به  CIECاي ههمه سالن. متر مربع است 7،000متر مربع و فضاي بيروني آن  60،000اين مركز 

  5.امكاناتي نظير آب، برق، انرژي الكتريسيته، تجهيزات ارتباطي، تهويه و گرمايشي مجهز هستند
  

 شانگهاي  

در . المللي و برگزاركنندگان آلماني اغلب در شانگهاي قرار داردهاي بينمركز اصلي اكثر نمايشگاه
، شانگهاي 1990هاي ميانه سالدر . نگهاي تغييرات سريعي را شاهد بود، شا1990 دهه اوايل

آلات و هاي اتوموبيل، ماشينپكن را پشت سر گذاشت و جايگاه نخست در برگزاري نمايشگاه
كيت مركز نمايشگاهي برگزاركنندگان آلماني به دليل مال. صنايع گوناگون را به خود اختصاص داد

  . ارندبالادست اين صنعت را در شانگهاي در دست د SNIEC(6(جديد شانگهاي
در اين سال يك . هاي شانگهاي اهداف وارداتي داشتندتقريبا تمام نمايشگاه 2003تا قبل از سال 

هايي به منظور صادرات در شانگهاي برگزار كرد ، نمايشگاهGlobal Sourcesرقيب جديد يعني 
 هاي صادراتي، اين نوعهاي بعد به دليل ضعف شانگهاي در برگزاري نمايشگاهكه در سال

  .كنگ منتقل شدها به هنگنمايشگاه
با (  يك كنسرسيوم عظيم نمايشگاهي با عنوان گروه نمايشگاه جهاني شانگهاي 2004در سال 

اين شركت . بود 8ميليارد رنمينبي 1,11سرمايه اوليه اين شركت . تشكيل شد 7)مسئوليت محدود
را در هشت شاخه اصلي ) متعلق به دولت محلي شانگهاي(هاي دولتي كنترل بسياري از شركت

                                                 
1 China Chamber of International Commerce 
2International Association for Exhibition Management   
3 China association for exhibition centers  
4 http://www.ciec-expo.com 
5 http://www.chinaexhibition.com 
6 Shanghai new international expo center 
7 Shanghai World Expo (Group) Co Ltd 
8 Renminbi (rmb) 
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ها، منابع انساني، تبليغات، رسانه، پشتيباني، تجارت خارجي، املاك و ها و نمايشگاهشامل همايش
 . با فن آوري برتر در دست گرفتمستغلات و صنايع 

  
 ) SNIEC(جديد شانگهاي  يشگاهمركز نما

همچنين . باشدكننده نمايشگاه در اين شهر ميدار و ادارههاي، سايتمركز نمايشگاهي جديد شانگ
   1.است UFIاين مركز يكي از مراكز پذيرفته شده در 

 فزايش فضاي نمايشگاهي در شانگهاي،براي ا باوجود تقاضاي روزافزون 1990در اواسط دهه 
در همين . دولت محلي شانگهاي به ساخت يك مركز نمايشگاهي جديد چندان اطمينان نداشت

پيشنهاد ساخت مركز ) ، دوسلدورف و مونيخهانوفر(سه برگزاركننده نمايشگاه آلمانيزمان 
طرف . را ارائه كردند) 50- 50(گذاري مشترك با سرمايه) SNIEC(نمايشگاهي جديد شانگهاي 

 2Shanghaiشركت توسعه نمايشگاهي( ايه را تأمين نمود و طرف داخلي خارجي بيشتر سرم

Lujiazui (اين سه برگزاركننده آلماني به دليل مالكيت . زمين مورد نياز را در اختيار گذاشت
SNIEC ندگان قبلي در و برتري اين نمايشگاه به لحاظ طراحي و مساحت توانستند بر برگزاركن

ترين مركز نمايشگاهي در چين تبديل گذاري مشترك به موفقرمايهاين س .شانگهاي غلبه كنند
  3.شده است

نمايشگاه . است هزار متر مربع فضاي باز 100ف و هزار متر مربع سطح مسق 200اين نمايشگاه داراي 
SIENC  گشوده شد و به سرعت توسعه پيدا كرد به طوري  2001نوامبر سال  2به صورت رسمي در

  4.نمايشگاه در كلاس جهاني دارد 80ميليون ميهمان از حدود  3كه هر سال بيش از 
  

 وگوانگژ

ها و رويدادهاي ترين شهر برگزاركننده نمايشگاهبزرگ پس از شهرهاي پكن و شانگهاي، گوانجو
باشد و هر ساله ميزبان بيش از اين شهر داراي تجهيزات نمايشگاهي درجه يك مي. استگوناگون 

و در گوانگژ 5.ي و نمايشي استاترويداد تبليغ 1100نمايشگاه در مقياس بزرگ و بيش از  350
كننده هاي دولتي برگزارعلاوه بر برگزار كنندگان گوناگون خصوصي، سه سطح از سازمان

  :دارندنيز وجود نمايشگاه 
  وزارت بازرگاني چين 

 6دولت استاني گواندونگ 

 1ودولت محلي گوانگژ  

                                                 
1 http://www.ufi.org/Public/ufimembers/Fiche.aspx?Clef_COMPANIES=450&Rub=whoswho 
2  Shanghai Lujiazui Exhibition Development 
3 Kay 2007 
4 http://www.sniec.net 
5 http://www.gz.gov.cn/publicfiles/business/htmlfiles/gzgoven/s3685/index.html 
6 Guangdong provincial government 
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 مجموعه نمايشگاهي واردات و صادرات چين 

ترين نمايشگاه مدرن در آسيا و يك مكان چند منظوره و بزرگ 2نمايشگاه واردات و صادرات چين
اين . و واقع شده استو در جنوب گوانگژ 3محل برگزاري نمايشگاه كانتن است كه در جزيره پاژو

   4.شودمركز به وسيله مركز تجارت خارجي چين اداره مي
شد كه يك ناميده مي 5مركز تجارت خارجي چين در ابتدا سايت نمايشگاهي صادرات كالاي چين

 .بوده است) نمايشگاه كانتن(موسسه دايمي براي اداره مجموعه نمايشگاهي واردات و صادرات چين 
هاي تحت كنترل مستقيم وزارت تجارت خارجي و همكاري مركز، اين 1979تا  1957از سال 

رآمد و به ، با قبول دولت، اين مركز به صورت يك شركت د1979در آوريل . اقتصادي قرار داشت
  .به صورت رسمي تأسيس شد 1980تغيير نام داد كه در ژانويه  6ومركز تجارت خارجي گوانگژ

تغيير ) وگوانگژ(نام مركز تجارت خارجي گوانگژو به مركز تجارت خارجي چين  ،1986در سال 
به دليل دستاوردهاي عالي در امر صادرات، از اين شركت به عنوان يكي از  1999در سال  .يافت

در آوريل سال . هاي اقتصادي تقدير شدشركت برتر توسط وزارت تجارت خارجي و همكاري 25
اين مركز مسئول برگزاري،  .به يك نهاد دولتي تبديل شد ي چين، مركز تجارت خارج2001

هاي بهار و پاييز در فصل نه در دو نوبتنمايشگاه كانتن است كه سالا 7داريمديريت و عهده
 هاي گوناگوني نظيرنمايشگاه نسبت به برگزاري زمان اين مركزالبته به طور هم. شودبرگزار مي
هاي خارجي و داخلي ديگر، تجارت، زاركنندگان خارجي، نمايشگاههاي داخلي براي برگنمايشگاه

  8.پردازدها، توريسم و ساير موارد ميتبليغات، مديريت دارايي
ترين مركز نمايشگاهي در آسيا ترين و مدرنمجموعه نمايشگاهي واردات و صادرات چين بزرگ

 338،000بع است كه متر مر 1،100،000كل مساحت عمراني اين مجموعه . شودمحسوب مي
  9.باشدمي متر مربع فضاي باز 43،600خلي و متر مربع از آن دا

  
 نمايشگاه كانتن

 56با  1957شود، از سال نمايشگاه واردات و صادرات چين كه نمايشگاه كانتن نيز ناميده مي
قدمت، اين نمايشگاه بيشترين . شودهاي بهار و پاييز برگزار ميسال سابقه، هر سال در فصل

ترين خريداران خارجي و بيشترين ترين تنوع و ظرفيت، گستردهبالاترين سطح، بيشترين و كامل

                                                                                                                         
1 KAY 2007 
2 China Import and Export Fair 
3 Pazhou Island 
4http://www.chinaexhibition.com/china_trade_shows_venue_profile/55China_Import_and_Export_F

air_Pazhou_Complex,_Guangzhou.html 
5 Chinese export commodities exhibition hall 
6 Guangzhou Foreign Trade Center 
7 Undertake  
8 http://www.cftc.org.cn/en/AboutUs.asp?sorts=5 
9 http://www.cftc.org.cn/en/Halls/Index.asp 
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كنندگان در اين نمايشگاه همه از اعتبار خوب و شركت. ميزان گردش مالي را در چين دارد
هايي همچنين سازندگان، موسسات تحقيقاتي علمي، بنگاه. هاي مالي مناسب برخوردارندقابليت

هاي با مالكيت صد در صد خارجي، ، بنگاه1ها صورت گرفته استگذاري خارجي در آنكه سرمايه
سال گذشته،  50در طول . هاي خصوصي و ساير موارد نيز در اين نمايشگاه شركت دارندبنگاه

ها و توسعه تسهيلات، زمان، سازماندهي و ساختار اجرايي، تركيب نمايشگاه از نظر مقياس، سالن
نمايشگاه كانتن در . كنندگان و ساير موارد تغييرات قابل توجهي كرده استها، هيأت شركتكالا

. پذيري براي تجارت دارداصل سكويي براي صادرات و واردات است كه الگوهاي متعدد و انعطاف
  . در كنار روش سنتي مذاكره، نمايشگاه كانتن به صورت آنلاين نيز فعال است

و هستند و اين نمايشگاه هم وزارت بازرگاني و دولت خلق گوانگژ گاه كانتنبرگزاركنندگان نمايش
فصل  113تا به حال . شوداكنون در مجموعه نمايشگاهي واردات و صادرات چين برگزار مي

ميليارد دلار بوده و تعداد كل  1,03نمايشگاه كانتن برگزار شده و حجم تجمعي صادرات حدود 
اين نمايشگاه، به لحاظ ظرفيت، . ميليون رسيده است 6,53ا كنون به خريداران خارجي از ابتدا ت

مورد از  24كه آسيايي است  شريك 43نمايشگاه كانتن داراي . در رتبه نخست جهان قرار دارد
هاي بازرگاني هاي بازرگاني شهرهاي گوناگون، اتاقهاي بازرگاني، اتاقها را فدراسيون اتاقآن

ها و فدراسيونشامل ساير شركاي آسيايي اين نمايشگاه . دهندمشترك و ملي تشكيل مي
اغلب كشورهاي مهم . باشندميها و مراكز نمايشگاهي هاي تجاري و صنعتي، انجمنانجمن

كشور  21مورد از  26شركاي اروپايي نمايشگاه كانتن . آسيايي در اين نمايشگاه مشاركت دارند
هاي تجاري و صنعتي ها و انجمنفدراسيون. گاني هستندها اتاق هاي بازرمورد آن 13هستند كه 

در ميان كشورهاي مهم اروپايي نام انگلستان در جمع شركاي كانتن به . هستند نيز از ديگر اعضا
عضو در اين نمايشگاه مشاركت دارند كه از  21كشور با  12از قاره آمريكا نيز . خوردچشم نمي
از قاره آفريقا كشورهاي مصر، . دهنداي بازرگاني تشكيل ميهها را اتاقمورد آن 12اين تعداد 

استراليا، نيوزيلند و فيجي نيز از . كنيا، آفريقاي جنوبي و زامبيا در اين نمايشگاه مشاركت دارند
  2.كنندقاره استراليا و اقيانوسيه با نمايشگاه كانتن همكاري مي

تجارت درصد از  80ديپلماتيك داشت و  كشور دنيا روابط عادي 20، چين تنها با 1950در دهه 
نمايشگاه . هاي سوسياليست بوده و بنابراين مبادلات خارجي اندك بوده استبا دولت خارجي آن 

داران خارجي و يافتن منابع جديد براي افزايش هاي سرمايهكانتن به منظور رفع موانع و تحريم
كشور و  19المللي از خريدار بين 1،223نخستين نمايشگاه فقط . تجارت خارجي تأسيس شد

  . كنگ بودنددرصد آن از هنگ 68كه  منطقه داشت
ساله تجارت خارجي چين بر اساس تغييراتي بود كه در  50اغراق آميز نيست كه گفته شود توسعه 

اين نمايشگاه به دليل اثري كه بر توسعه چين در زمينه روابط اقتصادي . نمايشگاه كانتن رخ داده است

                                                 
1 Foreign invested companies 
2 http://www.cantonfair.net/ 
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بلكه  ،توانسته است نه فقط دستاورد درخشاني در زمينه تبادلات خارجي داشته باشد ،خارجي داشته
   1.به اقتصاد مبتني بر بازار تغيير دهد ،ريزي شدهرا از يك اقتصاد برنامه يتوسعه اقتصاد

تجارت  يك نمايشگاه دولتي بوده و عملكرد آن به وزارت بازرگاني و مركز از ابتدا نمايشگاه كانتن
يعني پيش از سياست درهاي باز، برگزاري نمايشگاه  1957- 77هاي در بازه. خارجي چين وابسته است

هاي بازرگاني و برگزاركنندگاني ها، اتاقالمللي از طريق سفارتخانهتنها بر اساس دعوت از خريداران بين
ري، تمركز كانتن به طور در زمان برگزا. گرفتصورت مي HK China Travel Corporation Ltdنظير

  . هاي تفريحي بودها و برنامهالمللي، بازديد سايتاي بر پذيرايي از خريداران بينگسترده
توليدات صنعتي، منسوجات، : شاخه اصلي صنعتي 5داران و نمايشگاه بر اساس غرفهبندي تقسيم

  . گرفتصورت مي محصولات غذايي، صنايع دستي و محصولات كشاورزي
در اين زمان كه چين . توان دوره توسعه نمايشگاه كانتن ناميدرا مي 1978- 91زماني  بازه

سياست درهاي باز و اصلاحات را در دستور كار خود قرار داد، سيستم به شدت متمركز قبلي با 
هاي هاي واردات و صادرات دولتي، شكسته شد؛ هر چند در اين دوره به بنگاهظهور شركت

هاي بط تجاري خارجي مستقيم داده نشد و تبادلات تنها از طريق شركتخصوصي اجازه روا
-ها در سطح ملي، استاني و شهري مأموريت داشتند تا غرفهاما اين شركت دولتي انجام گرفت،

ها و غرفه هاهايي به عنوان نماينده تشكيل دهند كه فضاي نمايشگاهداران را انتخاب كنند و گروه
اي دريافت هزينه ،كننده در نمايشگاههاي نماينده شركتاز اين گروه. دوش ها تعيينبر اساس آن

هاي ملي صادرات و واردات مقادير معيني پول به حساب وزارت خارجه واريز شد ولي شركتنمي
  .يافتكردند كه در عوض سهمي از آن به برگزاركنندگان كانتن اختصاص ميمي

آن به  عنوان دوره انتقال و توسعه نمايشگاه كانتن ياد كرد، كه مي توان از  1992-2007در بازه  
هاي خارجي، هاي توليدي خصوصي با شركتها و بنگاهاجازه مبادلات مستقيم ميان شركت

از سال . يافت، دچار تحول كردها فضاي نمايشگاهي تخصيص ميالگوهايي را كه بر اساس آن
- برگزاركنندگان نمايشگاه را استخدام كردند و گروههاي استاني و شهري ، دولت1993تا  1992

مختلف  يهاها به وسيله استانهاي نمايشگاهي ترتيب دادند و طراحي نمايشگاه و تخصيص غرفه
- ها برداشته شد و بنگاههاي قبلي براي بنگاهنكته مثبت كار اين بود كه محدوديت. شدميانجام 

- كار اين بود كه طراحي نمايشگاه و تعيين بخش فيجنبه من. نده دو برابر شدندكنهاي شركت

-گرفت، به دليل تنوع سلايق و طبقههاي مختلف آن كه قبلا بر اساس صنايع گوناگون انجام مي

  . نظمي شدها، منجر به بيبندي استان
طرح جديدي به كار گرفته شد و آن اين بود كه دولت هاي استاني و شهري به  1994در سال 

هاي نماينده از طرف صنايع مختلف نقش داشته باشند و هاي تجاري در تشكيل گروههمراه انجمن
هاي تجاري شروع به در نتيجه انجمن. هاي صنعتي به نمايش در آيندمحصولات نيز بر اساس بخش

ها بر هاي نمايشگاهي و تخصيص غرفهانتخاب شركت. ها كردندايفاي نقشي مهم در نمايشگاه
                                                 

1 Jin & others,' The China Import and Export (Canton) Fair: A trade show in transformation', ISBN: 

978- 981- 08- 0144 -1 
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توانند هايي كه حجم معيني از تجارت خارجي داشته باشند ميبود كه شركتاساس اين معيار 
اين . ها متناسب با حجم تجارتشان خواهد بودانتخاب شوند و فضاي تخصيص داده شده به آن

المللي تغيير نكرده فرآيند دعوت و پذيرش خريداران بين. شودترتيبات هنوز هم به كار گرفته مي
فرستاده و به نقاط مختلف دنيا تيم تبليغاتي  103، كانتن 2006تا  1997است؛ اگرچه از سال 

سال تاريخ  50در طول . المللي امضا كرده استواسطه بين 32قراردادهاي همكاري با بيش از 
- بندي نمايشبرگزاري نمايشگاه، تغييرات عمده و متعددي در نحوه استخدام برگزاركنندگان، طبقه

   1.ي به وجود آمده اما ساختار اصلي مديريت بدون تغيير مانده استها و اصلاح بدنه اجراي
 مروري آماري بر عملكرد نمايشگاه كانتن 

  :اين نمايشگاه بخش هايي شامل موارد زير را دارد
  ،الكترونيك و لوازم خانگي الكتريكي، ابزار و سخت افزار، ماشين، وسيله نقليه و لوازم يدكي

 الملليروشنايي، محصولات پتروشيمي، غرفه بينمصالح ساختماني، تجهيزات 

 كالاهاي مصرفي، كادو و دكوراسيون منزل 

 كيف وسايل و كيف دستي، محصولات ها و ادارات، پارچه و پوشاك، كفش، تجهيزات بانك
 2الملليتفريحي، داروها، تجهيزات پزشكي، محصولات بهداشتي و مواد غذايي، غرفه بين

 2013 تا 2000 يها سال كانتن شگاهينما دارانيخر تعداد آمار  -6جدول

 فصل پاييز فصل بهار  فصل پاييز فصل بهار  سال  تعداد كشورها و مناطق تعداد خريداران
 2013 ـــ 211 ـــ 202،766

 2012 211 213 188،145 210،000حدود

207،103 209،175 209 210 2011 

203،996 200،612 212 208 2010 

165،436 188،170 209 212 2009 

 2008 ـــ ـــ 174،562 192،013

206،749 189،500 211 213 2007 

190،011 192،691 211 212 2006 

195،464 177،000 210 210 2005 

159،717 167،926 203 203 2004 

23،128 150،485 167 201 2003 

120،576 135،482 185 191 2002 

111،886 101،382 181 176 2001 

98،005 105،031 174 174 2000 

                                                                       org.cantonfair.www://http :Source 

                                                 
1 Jin & others 2008 
2 http://www.cantonfair.org 
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 2013تا  2000هاي گردش مالي نمايشگاه كانتن براي سال -  7جدول

 سال

 )ميليون دلار(گردش مالي 
گردش مالي 
براي تمام سال

درصد 
تغيير 

نسبت به 
 )ميليون دلار( فصل پاييز فصل بهار سال قبل

 ـــ ـــ ـــ ٣٥،٥٤٠ ٢٠١٣

٨٫٠٩- ٦٨،٧١٠ ٣٢،٦٨٠ ٣٦،٠٣٠ ٢٠١٢ 

 ـــ ٧٤،٧٦٠ ٣٧،٩٠٠ ٣٦،٨٦٠ ٢٠١١

 ـــ  ـــ ـــ ٣٤،٣٠٠ ٢٠١٠

١٨٫٧- ٥٦،٧٠٠ ٣٠،٤٧٠ ٢٦،٢٣٠ ٢٠٠٩ 

٥٫٥- ٦٩،٧٨٠ ٣١،٥٥٠ ٣٨،٢٣٠ ٢٠٠٨ 

١١٫٤ ٧٣،٨٤٠ ٣٧،٤٥٠ ٣٦،٣٩٠ ٢٠٠٧ 

١٣ ٦٦،٢٨٠ ٣٤،٠٦٠ ٣٢،٢٢٠ ٢٠٠٦ 

١٣٫٤ ٥٨،٦٦٠ ٢٩،٤٣٠ ٢٩،٢٣٠ ٢٠٠٥ 

١٠٧٫٥ ٥١،٧١٠ ٢٧،٢٠٠ ٢٤،٥١٠ ٢٠٠٤ 

٢٩٫٤- ٢٤،٩١٠ ٢٠،٤٩٠ ٤٢٠ ,٤ ٢٠٠٣ 

٢١٫٢ ٣٥،٣٢٠ ١٨،٤٧٠ ١٦،٨٥٠ ٢٠٠٢ 

١٫٩ ٢٩،١٤١ ١٣،٣٦٧ ١٥،٧٧٤ ٢٠٠١ 

١٧٫٩ ٢٨،٦٠٢ ١٤،٩٥٠ ١٣،٦٥٢ ٢٠٠٠ 
                                                                  org.cantonfair.www://http :Source 

  :بنديجمع
نمايشگاهي كند، صنعت در توسعه اقتصادي چين ايفا مي اساسيكه تجارت خارجي نقشي از آنجايي

بخش مهمي از موفقيت صنعت نمايشگاهي در . به صنعتي بسيار مهم در اين كشور تبديل شده است
با چين . باشدهاي اقتصادي موثر در اين كشور ميهاي دولتي و سياستكشور چين به دليل حمايت

را در  از تجربه اروپا و آمريكا و بر اساس شرايط خود، الگوي مناسب براي كشورش گيريبهره
   .خصوص صنعت نمايشگاه طراحي كرده است
  را براي توسعه صنعت  )و و شانگهايپكن، گوانگژ( شهر 3دولت اين كشور با رويكرد توسعه صادرات، 

زمينه به كه هر كدام از اين شهرها در طول زمان در يك  است المللي انتخاب كردههاي بيننمايشگاه
  .رشد صادرات فراهم آورند طور تخصصي فعال شده و بستر را براي

هاي متعلق به عمده برگزاركنندگان نمايشگاه در اين كشور شامل برگزاركنندگان دولتي، شركت
  كارآفرينان،

هاي باشند و اغلب نمايشگاههاي چندمليتي ميهاي محلي، برگزاركنندگان خارجي و شركتانجمن 
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اي، شوراي هاي دولتي، جوامع حرفهله آژانسها به وسيبرگزار شده در چين تماما و يا بخشي از آن
  .تأمين مالي مي شود ،المللي چينتوسعه تجارت بين

وزارت علم و  ،صدور مجوز برگزاري نمايشگاه در چين متوليان مختلفي دارد كه وزارت بازرگاني
دور هايي هستند كه اقدام به صالمللي چين از جمله سازمانتكنولوژي و شوراي توسعه تجارت بين

  . كنندمجوز و برگزاري نمايشگاه مي
كه توان گفت نقش دولت در صنعت نمايشگاهي چين بسيار پررنگ است به طوريدر مجموع مي

هاي و و شانگهاي دولتي است و نمايشگاهشهر پكن، گوانگژ 3مايشگاهي مهم در مركز ن 3مالكيت 
  .  دشوگزار ميسالانه برو به صورت مهمي نظير كانتن توسط يك نهاد دولتي 
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  نعت نمايشگاه در تايلندص
هايي نظير انجمن همايش سال گذشته و با همكاري سازمان 20صنعت نمايشگاه در تايلند ظرف 

هاي و برخي انجمن 3، اداره همايش و نمايشگاه تايلند2انجمن نمايشگاه تايلند ،1و مشوق تايلند
بر  4.كنند، ظهور كرده استها و سمينارها در تايلند تلاش مينشستپزشكي كه براي برگزاري 

اساس آمارهاي ارائه شده از سوي يوفي، صنعت نمايشگاه در اين كشور در حال پيشي گرفتن از 
ميليون  132با درآمد  2012در واقع تايلند در سال . است آنسهرقباي خود در ميان كشورهاي آ

ين حوزه، مقام اول را در بين رقباي خود در اين منطقه كسب كرده نمايشگاه در ا 75دلاري از 
هاي ديگري از جمله برگزاري سالانه نمايشگاه در فضايي علاوه بر آن اين كشور در زمينه. است

از سوي شناخته شده مكان مجهز برگزاري نمايشگاه،  8متر مربع و همچنين  432،500بالغ بر 
UFIآن تثبيت كرده استيشگاه را در منطقه آسه، پيشگامي خود در صنعت نما.  

ميليون نفر جمعيت دارد كه به زودي تبديل به يكي از  580آن در مجموع بيشتر از سهمنطقه آ
+ آن سهتايلند يكي از اعضاي آ ،علاوه بر آن. د شدبازارهاي جهاني در اين عرصه خواهترين بزرگ

است كه يك سوم تجارت جهاني و ) استراليا و نيوزيلندكره جنوبي، ژاپن، چين، هند، (شش كشور
بنابراين بازار تايلند پتانسيل بالايي براي . درصد جمعيت جهان را در اختيار دارد 50حدود 

  .المللي و رشد بيشتر به عنوان پيشگام در اين صنعت در منطقه را داردصنعت نمايشگاهي بين
را در  4مربوط به نمايشگاه تايلند، اين كشور رتبه هاي با ملاحظه درآمدهاي حاصل از فعاليت
هاي دائمي برگزاري نمايشگاه در كلاس به طور كلي محل. آسيا پس از ژاپن به دست آورده است

المللي در پرواز بين 500هاي حمل و نقل با بيش از جهاني و تسهيلات مربوط به آن، زيرساخت
اي ارتباط خوب ميان فرودگاه و شهر، خدمات حرفهشهر مهم جهان به همراه  191يك هفته و به 

نوازي مردم تايلند سبب تحكيم جايگاه اين كشور به عنوان مقام برتر در و در نهايت مهمان
 4تاكيد اين كشور در حوزه نمايشگاه بر . آن شده استسهصنعت نمايشگاه در بين كشورهاي آ

   5ردني و آشاميدني است صنعت جواهرات، الكترونيك، اتومبيل و محصولات خو
و  تاسيس و اداره مراكز تجاري يكي از وظايف اين اتاقاين كشور،   6بر اساس قانون اتاق بازرگاني

-همچنين ساير موسسات شامل نهادهاي دولتي، انجمن 7.هاي تجاري استترتيب دادن نمايشگاه

نمايشگاه در اين كشور هاي خصوصي امكان برگزاري دارها و شركتهاي تجاري، سايتها، شركت
  .8   درا دارن

                                                 
1 Thai Incentive and Convention Association (TICA)   

 2 Thai Exhibition Association(TEA)   
3 Thailand Convention & Exhibition Bureau (TCEB)  

 4 http://kb.psu.ac.th/psukb/bitstream/2553/1518/8/284257_ch1.pdf   
5 www.eugenegoesthailand.com/?p=17964   
6 Thai Chamber of Commerce  

)html.act-commerce-of-chamber/texts-law/com.samuiforsale.www://http 7   
8 http://www.iaee.com/downloads/1383741695,29145800_f826d015ab/thailandprofile.pdf  
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  قش دولت در صنعت نمايشگاهي تايلندن
ه و در اين راه دولت تايلند به طور كامل به تقويت اقتصاد مبتني بر صادرات در كشور متعهد بود

- به طور مثال اداره توسعه تجارت بين. كندهاي صادراتي استفاده مياز مشوق از اشكال گوناگون

كه يك سازمان دولتي به منظور توسعه صادرات در اين كشور است، در راستاي ماموريت  1المللي
هاي هاي تجاري اقدام به برگزاري نمايشگاهخود جهت نفوذ در بازارهاي جديد و گسترش شبكه

اين سازمان . كندالمللي ميهاي تجاري خارجي بينتجاري در اين كشور و شركت در نمايشگاه
اين طريق فرصتي را براي صادركنندگان و توليدكنندگان جهت معرفي كالا و  كوشد تا ازمي

همچنين برگزاركنندگان نمايشگاه در اين كشور به هيچ . خدمات خود به خريداران خارجي بدهد
  2.رودهاي دولت به شمار مياحتياج ندارند كه از ديگر مشوق نمايشگاه براي برگزاري ينوع مجوز

ها و تي، همايشهاي مسافرها، مشوقنشست(  3MICEت توسعه صنعت دولت تايلند در جه
  :كندسياست استفاده مي از پنج) هانمايشگاه

هاي داخلي را با هم شود كه گروهاي ايجاد ميها شبكهدر اين ائتلاف: 4هاي استراتژيكائتلاف .1
مرتبط با صنعت هدف از ايجاد اين ارتباط، تشويق سيستم عرضه و تقاضاي . سازدمرتبط مي

، فدراسيون 5هاي بازرگاني استانينمايشگاهي داخلي تايلند از طريق گسترش همكاري ميان اتاق
انجمن مديريت  ،8انجمن مديريت كاركنان تايلند ،7، بورس اوراق بهادار تايلند6صنعت تايلند

كنندگان تور اداره، انجمن 11هاي مسافرتي تايلند، انجمن آژانس10، انجمن بازاريابي تايلند9تايلند
  .باشدمي 13و انجمن سفرهاي داخلي 12در تايلند

ها از طريق گسترش ارتباطات براي دستيابي اين شراكت: 14استراتژيك كاروكسبهاي شراكت .2
-ها، نمايشگاههاي تبليغاتي فروش، نشستتوان از طريق فعاليتاين هدف را مي. به موفقيت است

هاي بازاريابي مانند سفرهاي آشنايي با كشور همچنين فعاليتهاي معرفي كالاهاي جديد و 
هاي هاي تجاري، همكاري نزديك ميان بخشدر واقع براي خلق فرصت. تايلند، به دست آورد

علاوه . عمومي و خصوصي و همچنين استفاده از كارآفرينان محلي در اين صنعت مورد نياز است

                                                 
1 The Department of International Trade Promotion (DITP)  
2 http://www.tceb.or.th/about-us/news/1553   
3  MICE Industry ( Meeting, Incentive travel, Conventions, Exhibitions)    
4 Strategic Alliance 
5 Provincial Chambers of Commerce   
6 The Federation of Thai Industries    
7 Stock Exchange of Thailand   
8 Personnel Management Association of Thailand  
9 Thailand Management Association   
10 Marketing Association of Thailand   
11 The Association of Thai Travel Agents  
12 The Association of Thai Tour Operators   
13 The Association of Domestic Travel  
14 Strategic Business Partnership 
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هاي مختلف طراحي شده كه استان هاي كارآفريني درلهايي براي شكوفايي پتانسيبر آن فعاليت
به ساير شهرها  MICE باعث ايجاد بازارهاي جديد در شهرهاي در اولويت و گسترش صنعت

 .شودمي
هدف از اين طرح ايجاد نقشه راهي جهت شناسايي : MICE1حاكميت تفكر در صنعت  .3

اين نقشه راه بايد در آينده به . دنباشمي MICEكه مقاصد مناسبي براي صنعت  است هايياستان
 .هستند، استفاده شود MICEكه مقصد صنعت در تايلند عنوان الگويي براي شهرهايي 

اي هستند كه در اين روش به دنبال ايجاد مراكز اطلاعاتي منطقه: 2خط مشي دانش محور .4
  .كاركرد آن مشاركت در تهيه اطلاعات نمايشگاهي و تحليل بازار نمايشگاهي است

 بهبود توسعه پايدار صنعت اداره همايش و نمايشگاه تايلند جهت: 3هاي استراتژيكحلراه .5
MICE هاي برگزار شده داخلي در تايلند استها و نمايشگاهبالا بردن سطح نشست به دنبال .

ها به ديگر مناطق به هاي موفق داخلي و گسترش آنهدف اين اداره معرفي و ترويج نمايشگاه
همچنين اين اداره حمايت از . هاي كشور استها در ديگر بخشبرگزاري اين مناسبتوسيله 

  4.روند در دستور كار خود قرار داده استمحصولاتي را كه برند جديدي به شمار مي
  

 زمينه صنعت نمايشگاه در تايلند هاي عمده فعال درسازمان

  
 )TEA(انجمن نمايشگاه تايلند 

شود، انجمني است كه با شناخته مي TEAانجمن نمايشگاه تايلند كه به صورت اختصاري به نام 
 مراكز نمايشگاهي، پيمانكاران اين حوزه، متصديان ،٥كار برگزاري نمايشگاهومسائلي نظير كسب

كمك  ها در تايلندكنندگاني كه به توسعه و پيشرفت امور نمايشگاهتامين نقل كالا و سايروحمل
- نماينده از گروه 9تاسيس شد و توسط  2007اين انجمن در سال . باشدميكنند، در ارتباط مي

  .شودهاي مربوط به نمايشگاه در سطح كشور اداره ميهاي منتخب همه سازمان
توان به كسب درآمد براي كشور از طريق معرفي تايلند به عنوان مكاني از اهداف اين انجمن مي

 .المللي اشاره داشتهاي ملي و بينگزاري نمايشگاهمناسب جهت بر

  
  
  
  

                                                 
1 Thought Leader of MICE Industry 
2 MICE Knowledge Platform 
3 Strategic Solutions  
4 http://www.tceb.or.th/about-us/news/١٦٥٩  
5 Business of exhibition organizers 
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  :هافعاليت -چ

 كنندگان و المللي براي شركتهاي ملي و بينتوسعه انجمن و ارائه خدمات به نمايشگاه
 بازديدكنندگان 

 الملليهاي محلي و بيننمايندگي اكثريت صنعت نمايشگاهي تايلند در سازمان 

  نمايشگاهي تايلند در سطح جهانيمعرفي و ترويج صنعت 

  همكاري با دولت و بخش خصوصي 

 المللي براي خدمات نمايشگاهيترويج استانداردهاي بين 

 المللي هاي تجاري ملي و بينهاي مربوط به نمايشگاهتبادل اطلاعات و ايده 

 شگاههاي دولتي و بدنه غيردولتي جهت پيشرفت و بهبود ساختاري نمايمشاوره به نمايندگي 

 هاي آموزشي توسعه صنعت نمايشگاهي به كمك برنامه 

 كنندگان و برگزاري سمينارهايي در رابطه با تجارت، اداره و ارائه خدمات به شركت
 بازديدكنندگان

  
 )TCEB( اداره همايش و نمايشگاه تايلند

امور نمايشگاه است اداره همايش و نمايشگاه تايلند در واقع يكي از ادارات دولتي پيشرو در زمينه 
كه جهت رونق و تسهيل همكاري ميان دولت و بخش خصوصي و در راستاي پيشرفت تايلند به 

مصوبه  اين سازمان با. آن تاسيس شدسهعنوان پيشگام صنعت نمايشگاه در بين كشورهاي آ
  .ايجاد شد 2002در سال  ،هيئت وزيران

همچنين اين اداره . باشددر تايلند و كل منطقه مي MICEهدف عمده اين اداره بهبود صنعت  
كرده كه بر طبق آن  2015تا  2013هاي اقدام به طرح يك نقشه استراتژيك سه ساله براي سال

بر اساس نقشه استراتژيك سه ساله، اداره . در منطقه تبديل شود MICEتايلند به مركز صنعت 
بيني درصد افزايش يابد كه پيش 30لي در كشور الملهاي بينانتظار دارد كه مجموع نمايشگاه

قبلا  TCEB. را به همراه خواهد داشت 2015تا سال  1ميليارد بات 30شود درآمدي حدود مي
- بانكوك؛ يك مكان نمايشگاهي براي آ "موفقيت بزرگي را در اجراي برنامه استراتژيكي با عنوان

درصدي برگزاري نمايشگاه در تايلند  15تا  10به دست آورده است كه منجر به افزايش   2"آنسه
  3.شد

تايلند در اقتصاد اين كشور و  MICEتوان به تقويت تاثير صنعت اين اداره ميديگر از اهداف 
به منظور رقابت كارآمد و تاثيرگذار در صحنه  MICEهاي پايدار براي صنعت ايجاد زيرساخت

 .المللي اشاره داشتبين

                                                 
  Baht: واحد پول تايلند1

2 Bangkok, an Exhibition Platform for AEC   
3 http://bic.thaiembassy.sg/node/156   
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  هافعاليت -

  ها و استانداردهايي براي صنعت سياستتنظيمMICE تايلند 

  تشويق و تبليغ صنعتMICE تايلند 

 ها جهت ميزباني نمايندگي از طرف دولت تايلند در ارائه پيشنهادات و شركت در مزايده
 الملليهاي بينمناسبت

 هاي كارمندان هاي آموزشي جهت توسعه مهارتاي و دورهترتيب دادن سمينارهاي حرفه
 در تايلند MICEاغل در حوزه ش

 هاي كيفيت مجريان صنعت تنظيم استانداردها، خدمات و گواهينامهMICE در تايلند 

 هايي جهت تشويق اين صنعت تحت حمايت مالي دولت تايلندتوسعه پروژه 

 هاي مرتبط با صنعت حمايت از سازمانMICE 1 

TCEB كندهاي زير را فراهم ميالمللي حمايتهاي محلي و بينجهت كمك به برگزاري نمايشگاه:  
 2هاهاي نظارتي بر سالنارائه بسته 

 هاي جديد و قديمهاي تشويقي مالي براي نمايشگاهطرح 

 هاي موفقهاي غير مالي براي تشويق نمايشگاهحمايت 

 هاي مصوب هاي نظارتي براي مناسبتطرحTCEB 

 تحقيقات و جمع آوري اطلاعات صنعتي 

 3الملليتبليغات بين  

  ) TICA( انجمن همايش و مشوق تايلند
به عنوان يك سازمان غيرانتفاعي جهت حمايت از رشد تايلند در  1984اين انجمن در سال 

اين انجمن مركب از بازيگران كليدي در عرصه صنعت  اعضاي. تاسيس شد MICEصنعت 
MICE 4كنندگان تورهاهاي خدمات مسافرتي و ادارهها، شركتكه شامل هتل دنباشمي ،

- ، پيمانكاران، مراكز همايش6اي نمايشگاه، برگزاركنندگان حرفه5اي همايشبرگزاركنندگان حرفه

ها و موسسات تفريحي و هاي محلي، پاركها، مراكز نمايشگاهي، موسسات تبليغاتي، جاذبه
 .دگردفعالين صنعت سفر مي

  :مهم قرار داده است ها و منابع خود را بر روي چند حوزهاين انجمن تلاش
  

                                                 
1 http://www.tica.or.th/TCEB.php  
2 Site inspection packages.  
3 http://www.tceb.or.th/about-us/index.html 
4 Destination Management Companies (DMCs) and tour operators    
5 Professional Convention Organisers (PCOs)   
6 Professional Exhibition Organisers (PEOs)  
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  :   هاي تشويقيفعاليت -
 ميزباني و هماهنگي براي بازديد وآشنايي بيشتر با كشور تايلند 

 هاي تجاريريزي و اجراي سفرهاي تبليغاتي و شركت در نمايشگاهبرنامه 

  :هاي مربوط به همايشفعاليت -
 سالانه در مناطق مهم اطراف تايلندهاي آموزشي و تربيتي شامل سمينارهاي آموزشي بهبود برنامه 

 هاي برگزاركننده همايش جهت مقامات رسمي دولتي و همكاري سمينارهاي تبليغاتي سازمان
هاي  ها براي اينكه چگونه جهت مناسبتبا مقامات اجرايي براي افزايش آگاهي و تقويت دانش آن

MICE 1.پيشنهاد مزايده بدهند 

                                                 
1 www.tica.or.th  
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 همايش و نمايشگاهي ايمپكت مركز

كه توسط شركت مديريت نمايشگاه ايمپكت با مسئوليت  1مركز همايش و نمايشگاهي ايمپكت
ايجاد شده و اجراي  3"بانكوك لند"شود، با كمك بلاعوض شركت دولتي اداره مي 2محدود
- دار و ادارهاين شركت سايت. كندهاي گوناگون را با خدمات و تسهيلات متنوع ارائه ميمناسبت

  .كننده مركز نمايشگاهي ايمپكت است
هزار 140ترين مراكز همايش و نمايشگاهي آسيا با مساحت داخلي حدود ايمپكت يكي از مدرن 

كيلومتري شمال  40اين شركت در . باشدها ميمتر مربع و با انواع تجهيزات براي كليه مناسبت
هاي مالي اواسط دهه آغاز و به دنبال بحران 1989بانكوك واقع شده و مراحل تاسيس آن از سال 

و با مديريت شركت بانكوك لند مجددا پروژه  1998ولي در سال . در شرق آسيا متوقف شد 90
و مركز نمايشگاهي آن در سال  2000هاي آن در سال از سر گرفته شد و سرانجام مركز همايش

  . تكميل شد 2003
توان به فعاليت به عنوان يكي از مايشگاه ايمپكت ميهاي شركت مديريت ناز عمده ماموريت

- تايلند، بهبود بهره MICEبازيگران كليدي در صنعت نمايشگاهي براي حمايت از توسعه صنعت 

وري، فرآيندها و برگزاري نمايشگاه، بهبود خلاقيت، تخصص و خدمات براي كمك به مشتريان 
گذاري مستمر براي بهبود تكتولوژي ر، سرمايهجهت دستيابي به يك نمايشگاه برجسته و تاثيرگذا

  .اشاره كرد 4و تسهيلات كارآمد در كلاس جهاني
انداز اين شركت تلاش براي ارائه بهترين خدمات و تسهيلات نمايشگاهي در تايلند همچنين چشم

  5 .باشدنمايشگاهي برتر در منطقه آسيا مي زمين 5و رسيدن به جايگاه 
  

  :بنديجمع
هاي مرتبط با اين صنعت، طي انجمن و هاسازماندولت، صنعت نمايشگاه در تايلند با همكاري 

 . دو دهه اخير بسيار موفق عمل كرده است

هاي تجاري اقدام به برگزاري نمايشگاه ،د مبتني بر صادراتتقويت اقتصادر راستاي دولت تايلند 
هاي ها، مشوقنشست(MICEاي را جهت توسعه صنعت گانهچندهاي همچنين سياست. كندمي

در  برگزاركنندگان نمايشگاه در اين كشور. كنداعمال مي )هاها و نمايشگاهمسافرتي، همايش
  .به هيچ نوع مجوزي براي برگزاري نمايشگاه احتياج ندارندهاي دولت تايلند، مشوق راستاي
تاسيس و اداره مراكز تجاري  ،از وظايف اين اتاق يكي ،تايلند س قانون اتاق بازرگاني كشوربر اسا

همچنين ساير موسسات شامل نهادهاي دولتي، . هاي تجاري استو ترتيب دادن نمايشگاه

                                                 
1IMPACT Arena, Exhibition and Convention Center 
2 IMPACT Exhibition Management Co Ltd 
3 Bangkok Land   
4 http://www.impact.co.th/index.php/who/company_profile/en   
5 http://www.impact.co.th/index.php/who/vision/en  



 

76 

 

هاي خصوصي امكان برگزاري نمايشگاه در اين دارها و شركتتجاري، سايتهاي ها، شركتانجمن
  .كشور را دارند

هاي متعددي در صنعت نمايشگاه فعال هستند انجمن ،بازرگانيدولت و اتاق علاوه بر در تايلند 
  . نمايندكه به بهبود اين صنعت كمك مي

 



 

77 

 

  در ايران نعت نمايشگاهص
المللي هاي بينها در ايران يا مشاركت ايران در نمايشگاهدر زمينه تاريخچه تشكيل نمايشگاه

توان استنباط كرد در مي كه هاي تاريخي منعكس استكتاب اي در برخي ازمطالب پراكنده
، بازارهاي هاي تجاري قرار داشتههاي گذشته در برخي از شهرهاي بزرگ كه بر سر كاروانسده

 د، بازرگانانشدندر اين بازارها كه به مدت چند روز در محلي برپا مي .مكاره وجود داشته است
ها وجود كالاهايي كه امكان فروش يا مبادله آن ،همجوارهاي مناطق مختلف كشور يا سرزمين

  .دادندداشت را در معرض تماشاي علاقمندان قرار مي
-مشاركت ايران در نمايشگاه. ش تشكيل شد.ه 14اولين نمايشگاه صنعتي در ايران در اوايل قرن 

دوران صدارت م در 1851هاي خارج از كشور بر طبق شواهد تاريخي براي نخستين بار در سال 
از صنايع و ارباب حرف  ،بر طبق اعلاني كه اميركبير منتشر كرد. اميركبير انجام گرفته است

المللي لندن شركت كنند و كالاهاي خود را در معرض هاي بيندرخواست كرد كه در نمايشگاه
  1.نمايش بگذارند

دتا به صنايع پيشرفته اختصاص برگزار شد كه عم 1337در سال در ايران اولين نمايشگاه بزرگ صنعتي 
  .داشته و دولت ايتاليا كليه توليدات صنعتي خود را در ايران به معرض نمايش و فروش گذاشت

صاص گردد و پس از اختبر مي 1338المللي ايران به سال هاي بينتاسيس شركت نمايشگاه
نمايشگاهي و اداري آغاز هاي فعاليت ساخت سالن 1346در سال  ،اراضي نمايشگاه در مكان فعلي

روز و با  21المللي خود را با نام نمايشگاه آسيايي به مدت اولين نمايشگاه بين 1348و در سال 
- كنندهكننده بازتاب خيرهاين نمايشگاه از ديدگاه كشورهاي شركت. كشور برگزار نمود 33حضور

پس از  .للي به جهانيان معرفي كردالماي در جهان داشت و تهران را به عنوان يك بازار بالقوه بين
تهران را به عنوان يكي از زيباترين  ها توسعه مناسبي پيدا نمود وآن روند برگزاري نمايشگاه

  2.دكرگاهي دنيا به جهانيان معرفي مراكز نمايش
در اين سال حدود . گرددمي بر 1352المللي در تهران به سال اما تاريخ نخستين نمايشگاه بين

شهريور  17مادگي كردند و در تاريخ آشركت انگليسي جهت شركت در اين نمايشگاه اعلام  70
شركت بازرگاني و  433كشور از سراسر دنيا و  21المللي با شركت نخستين نمايشگاه بين 1352

 1353هريور پس از آن در ش. كننده داخلي برگزار گرديدشركت 130موسسه توليدي خارجي و 
  . المللي در تهران برگزار شدكشور خارجي، دومين نمايشگاه بين 32نيز با حضور 

المللي در شهريور هاي بينو قبل از پيروزي انقلاب هر ساله نمايشگاه 1357بدين ترتيب تا سال 
، به دليل تغييرات بنيادي در ساختار اقتصادي و سياسي كشور 1358در سال  .شدماه برگزار مي

                                                 
  1387 ، "هاي بازرگاني خارج از كشورها در نمايشگاهبررسي عوامل موثر بر عدم موفقيت شركت "نرگس افراسيابي، پايان نامه  1

2 http://www.iranfair.com 
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، هفتمين 1359شهريور ماه  28المللي برگزار نگرديد ولي در سال بعد و در تاريخ بين نمايشگاه
  1.كشور خارجي برگزار شد 15المللي در تهران با شركت نمايشگاه بين

ششم برگزار والمللي تهران تحت عنوان نمايشگاه بيستآخرين دوره نمايشگاه بين 1379در سال 
هاي تخصصي در كشور برپايي منظم نمايشگاهسياستگذاران نمايشگاهي 1380ال ساز . گرديد

  .هاي عمومي نمودندسطوح مختلف را جايگزين نمايشگاه
عنوان كشوري  ايران در منطقه خاورميانه و آفريقا به،  2011بر اساس آمارهاي يوفي در سال 

بر اساس . در آن اتفاق افتاده است) شهر 6رويداد در  219(معرفي شده كه بيشترين تعداد رويداد
هاي تجاري در منطقه خاورميانه و لحاظ تعداد نمايشگاه هايران ب  در اين گزارش،  مندرجآمار 

عنوان يك بازار بومي برخوردار از رونق ايران به همچنين . استآفريقا، رتبه اول را كسب نموده 
  .همراه با پتانسيل بالاي مشتري ارزيابي شده است

  
   ي در ايرانصنعت نمايشگاه  با رتبطمهاي نهادها و انجمنها و سازمان

  سازمان توسعه تجارت ايران 
اساسنامه سازمان توسعه تجارت كه به تصويب هيات دولت رسيده است،  5ماده  31مطابق بند  -

المللي و داخلي در جهت توسعه صادرات هاي بينسياستگذاري در خصوص برگزاري نمايشگاه
غيرنفتي، تبادل دانش فني و ارتقاء كمي و كيفي محصولات داخلي و صدور مجوز برگزاري 

  2.هاي صنعتي و بازرگاني در داخل و خارج از كشور بر عهده اين سازمان استنمايشگاه
هاي بازرگاني به مجريان، كليه متقاضيان مقررات و ضوابط واگذاري نمايشگاه 2مطابق ماده  -

هاي داخلي و خارجي موظفند براي اخذ مجوز مربوطه از سازمان در نمايشگاه مشاركت/ برگزاري
   .توسعه تجارت اقدام نمايند

، در صورت احراز هاي بازرگاني به مجريانمقررات و ضوابط واگذاري نمايشگاه 3مطابق ماده  -
به رويت و مشاركت در نمايشگاه از سوي متقاضي، برابر ضوابط اين سازمان كه / شرايط برگزاري
مشاركت / مجوز برگزاري ،شودرسد و به عنوان شرايط ضمن عقد تلقي ميميتاييد متقاضي 

   .شودتوسط سازمان صادر مي
هاي هاي بازرگاني به مجريان، اولويتمقررات و ضوابط واگذاري نمايشگاه 5مطابق ماده  -

  :تند ازهاي داخلي و خارجي به ترتيب عبارمشاركت در نمايشگاه /برگزاري
  الملليهاي تخصصي بينهمشاركت در نمايشگا: اولويت اول
  )عمومي(الملليهاي بازرگاني بينمشاركت در نمايشگاه: اولويت دوم

                                                 
در توسعه صادرات ) صادراتي(الملليهاي تخصصي بينعوامل موثر بر موفقيت نمايشگاهبررسي  "نامه كارشناسي ارشدسيد حسين ميرمظفريان، پايان 1

  1384،"كشور
2 http://rc.majlis.ir/fa/law/show/123823 
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هاي اختصاصي در بازارهايي كه از اهميت استراتژيك براي صادرات برگزاري نمايشگاه: اولويت سوم
  .شودالمللي منظم و معتبر در آن كشورها برگزار نميهاي بينباشند و نمايشگاهايران برخوردار مي

ها و شركت، هاي بازرگاني به مجريانمقررات و ضوابط واگذاري نمايشگاه 6مطابق ماده  -
  :هاي برگزاركننده نمايشگاه بايد داراي شرايط زير باشندسازمان

  داشتن توان سازماندهي و اجراي نمايشگاه - الف
  نفر 5ثابت بيش از دارا بودن كاركنان  -ب
 /تجاري صنعت يا صنايع مورد درخواست برگزاري/ شناخت نسبي از وضعيت توليدي -پ

  مشاركت در نمايشگاه
هاي مشاركت در نمايشگاه با حداقل /شناخت كافي از بازار هدف مورد درخواست برگزاري -ت

  هامطرح شده در چارچوب طرح توجيهي نمايشگاه
  گاه طبق شرح وظايف قيد شده در اساسنامه شركت يا سازمانامكان برگزاري نمايش -ث
پذير است كه سابقه هاي اختصاصي تنها براي متقاضياني امكانصدور مجوز برپايي نمايشگاه -ج

  1 .دوره نمايشگاه را داشته باشند 3برگزاري حداقل 
  

 معادن و كشاورزي ايران اتاق بازرگاني، صنايع،
  :اتاق ايران در خصوص وظايف و اختيارات اشاره دارد بهقانون  5ماده ) ه(بند  -
هاي تخصصي و بازرگاني داخلي و خارجي با كسب مجوز از وزارت بازرگاني و تشكيل نمايشگاه 

هاي بازرگاني، صنعتي، معدني و كشاورزي هاي مربوط به فعاليتشركت در سمينارها و كنفرانس
  2.سلامي ايرانهاي نظام جمهوري ااتاق در چارچوب سياست

 المللي ايرانهاي بيننمايشگاه سهامي شركت

رشد و توسعه  ،به منظور هماهنگي المللي،هاي بيناساسنامه شركت نمايشگاه) 1(ماده  مطابق -
 همچنين متمركز نمودن امور مربوط به برگزاري ،امور نمايشگاهي در داخل و خارج كشور

هاي توسعه المللي در راستاي تحقق اهداف و سياست بين هاي ملي وهمايش ها ونمايشگاه 
كشاورزي و خدمات بازرگاني،  ،معدني  ،دستاوردها و توليدات صنعتي معرفيصادرات غير نفتي و 

المللي ايران كه داراي شخصيت حقوقي  هاي بينكشور، شركت سهامي نمايشگاه فني و مهندسي
طبق مقررات اين اساسنامه و قوانين و مقررات  گردد و باشد، تشكيل مي و مالي مستقل مي

  .خواهد شد مربوطه اداره

  :اساسنامه، موضوع فعاليت شركت به شرح زير است) 4(مطابق ماده   -

                                                 
     ( http://www.tpo.ir)هاي بازرگاني به مجريانسازمان توسعه تجارت، مقررات و ضوابط واگذاري نمايشگاه 1

2 http://iccima.ir/fa/images/stories/hoghoghi/Fasleavalghanooneotagh.pdf 
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  المللي بازرگاني در داخل وخارج از ايرانهاي تخصصي، اختصاصي و بينبرگزاري نمايشگاه .1
شركت در سمينارها و  ،هاعضويت آنقبول  هاي جهاني وهاي نمايشگاههمكاري با اتحاديه .2

  و اقدام به تشكيل اينگونه مجامع با رعايت قوانين و مقررات در ايران ههاي مربوطكنفرانس
معدني،كشاورزي و خدمات بازرگاني فني و  نمايش و معرفي دستاوردها و توليدات صنعتي، .3

  در داخل و خارج از ايرانهاي نمايشگاهي مهندسي كشور از طريق برپايي و اداره مراكز و غرفه
مشاركت با اشخاص حقيقي و حقوقي در امور مربوط به وظايف شركت اعم از وظايف جاري و  .4

هاي دائمي و موقت داخلي و خارجي از طريق يا تاسيس و يا مشاركت در تاسيس نمايشگاه
 1سرمايه گذاري

  المللي ايرانهاي بينشركت سهامي نمايشگاه تشكيلات سازماني

  :باشد ت داراي اركان زير ميشرك -
  مجمع عمومي - الف  

  هيأت مديره -ب 
  مدير عامل -ج 

  )حسابرس (بازرس  -د  
  :است مجمع عمومي شركت مركب از اشخاص زير -
  .وزير بازرگاني كه رياست مجمع عمومي را به عهده خواهد داشت - الف  

  وزير امور اقتصادي و دارايي -ب 
  صادرات ايرانرئيس كل مركز توسعه  -ج 

  رئيس اتاق بازرگاني ، صنايع و معادن جمهوري اسلامي ايران -د  
  رئيس اتاق تعاون جمهوري اسلامي ايران -ه 

باشد و  خواهد بود، مي ها مطلع در امور ماليهيأت مديره مركب از پنج نفر كه لزوماً يك نفر آن  
انتخاب . گردند انتخاب مي دو سالتصويب مجمع براي مدت  به پيشنهاد رئيس مجمع عمومي و با

  .مجدد آنها بلامانع است
  .گردد مدير عامل به پيشنهاد رئيس مجمع عمومي و تصويب مجمع انتخاب مي 
   

  انداز  چشم -
كسب عنوان برترين شركت از منظر حجم رويدادهاي نمايشگاهي در بين كشورهاي منطقه و 

  .نمايشگاهي دستيابي به شهرت و اعتبار بين المللي در صنعت
  مأموريت  -

                                                 
1 http://rc.majlis.ir/fa/law/show/96328 
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المللي جمهوري اسلامي ايران به منظور تحقق اهداف و هاي بينشركت سهامي نمايشگاه
كار كشور از هاي مختلف كسب وهاي توسعه تجارت و معرفي دستاوردها و توليدات عرصهسياست

نمايشگاهي  طريق ارائه طيف كاملي از خدمات نمايشگاهي و رويدادهاي مرتبط تجاري به مجريان
استانداردهاي بين المللي در  ، مشاركت كنندگان و بازديد كنندگان در عرصه جهاني ، با تاكيد بر
  .راستاي تحقق چشم انداز بيست ساله كشور ايران گام برخواهد داشت

اي المللي جمهوري اسلامي ايران در اين مسير با تكيه بر پيشينههاي بينشركت سهامي نمايشگاه
خود در ، از فناوري نوين بهره خواهد گرفت تا ضمن ايجاد تصويري مثبت از عملكرد  ارزشمند

، شرايط مناسبي را براي رشد و تعالي سرمايه هاي انساني و دستيابي جامعه وپايبندي به تعهدات
  .به توسعه پايدار فراهم نمايد

  مساحت نمايشگاه -
متر مربع  هزار 120اين مساحت  ازهزار مترمربع است كه  850مساحت كل نمايشگاه حدود 

هكتار فضاي سبز كه  22 ، حدودنمايشگاهي متر مربع فضاي باز هزار 35فضاي سر پوشيده و 
نيز  هكتار 21بازديدكنندگان ايجاد نموده است و حدود  كنندگان ومحيطي دلپذير براي مشاركت

  .باشدها و محوطه نمايشگاه ميهاي دسترسي به سالنراه
  امكانات و خدمات -

كنندگان المللي داراي امكاناتي به شرح ذيل جهت ارائه تسهيلات بيشتر به مشاركتنمايشگاه بين
  :كنندگان مي باشدو بازديد

  بانك جهت ارائه خدمات بانكي •
  گمرك نمايشگاه جهت ارائه خدمات گمركي •
  بيمه •
  رستوران ، كافي شاپ •
  حمل و نقل كالاها •
  )ترخيص كار(خدمات امور گمركي  •
  سالن سخنراني و نمايش فيلم •
  چاپخانه جهت چاپ و تكثير •
  گلخانه جهت عرضه گل و گياه زينتي جهت مشاركت كنندگان و بازديد كنندگان •
  فروشگاههاي عرضه مواد غذائي •
  خدمات غرفه سازي وتجهيز غرفه •
  آتش نشاني  •
  هلال احمر •
  غرب و جنوب نمايشگاه ،پاركينگ در شمال •
  ارائه خدمات ثبت نام آنلاين •



 

82 

 

  ارائه خدمات ثبت نام بازديد كنندگان •
  1برگزاري نمايشگاه مجازي •

  
  هاي كشورالمللي استانبين هايانجمن نمايشگاه
هاي به منظور برگزاري هر چه بهتر نمايشگاه هاي كشورالمللي استانبين هايانجمن نمايشگاه

ايجاد پل ارتباطي مستحكم در  ،هاريزي در برگزاري نمايشگاهبرنامه ،از كشور داخل و خارج
توسعه روابط در بازارهاي جهان و ايجاد بستر مناسب در جهت توسعه صادرات و تجارت تشكيل 

  .شده است
سازي در اجراي هاي هماهنگي و استانداردانتفاعي است و در زمينهاي غيرموسسه ،انجمناين 

هاي نمايشگاهي و صدور مجوز جهت ، تنظيم تقويمهاهاي كشور و استانتقويم نمايشگاه برنامه و
جارت ايران در پيشبرد اهداف ، هماهنگي و همراهي با سازمان توسعه تهابرگزاري نمايشگاه

- ، ايجاد دورهالملليهاي بينها و ارتباط با ساير انجمناستاندارد تعريف، دولت، تحقيق و توسعه

نقش حكميت  ي به اعضاء و ايفاياقتصادي و حقوق -فني ، ارائه مشاورهوزشي و تخصصيهاي آم
  .كنددر بين اعضاء و يا مشاركت كنندگان با اعضاء فعاليت مي در صورت بروز اختلاف

  
  :هاوظايف و فعاليت -
  ؛در سطح ملي و بين المللي جهت ارتقاء سطح فعاليت اعضاء فني و بازرگاني - انجام تحقيقات علمي .1
 ونظير صنعت، معدن و تجارت  هاي ذيربطايجاد رابطه و همكاري با نهادهاي اجرايي و وزارتخانه  .2

المللي فعال ، همكاري با موسسات ملي و بينعلمي و پژوهشي و بازرگاني ، نهادهايخارجه امور
يا تنظيم و تعريف استانداردهاي لازم به منظور برگزاري بندي و و طبقه زمينه تدوين در

  ؛ملي و استاني و ابلاغ به اعضاء ،در سطح بين المللي) خلي و خارجيدا( ها نمايشگاه
ها به لحاظ اجراي كارها به اعضاء در جهت استاندارد نمودن فعاليتارائه و معرفي راه .3

ها براساس ت در برگزاري نمايشگاهكمك به ارتقاء مديريت كيفي و هاي موفقنمايشگاه
 ؛الملليهاي تعريف شده بيناستاندارد

، آموزشي و پژوهشي و اعزام تورهاي آموزشي به خارج از كشور و ايارائه خدمات مشاوره  .4
وصاً با مراكز علمي و خص ،هاي تخصصي مرتبط با فعاليت اعضاءتشكيل دوره و كلاس

 ؛دانشگاهي
  كيفيت از و مديريت) ايزو( هاي استانداردارائه خدمات به اعضاء به منظور دريافت گواهينامه  .5

 ؛الملليهاي كشوري و بينسازمان 

                                                 
1 http://www.iranfair.com 
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المللي و اي و بينمنطقه - مليهاي علمي مرتبط با فعاليت اعضاء در سطح تشكيل گردهمايي .6
 ؛الملليهاي مشابه ملي و بينگردهماييبه اعزام نماينده 

- هاي علمي و تخصصي بينهاي اطلاعاتي از آخرين استانداردها و پيشرفتنكتشكيل با  .7

المللي در بازارهاي جهاني و ارائه متدهاي نوين و هماهنگ با بازار جهاني در برپايي 
 ؛الملليهاي بيننمايشگاه

از  هاي صادره از سوي مراجع ذيصلاح براي اعضاءپاسداري از ارزش و اعتبار گواهينامه  .8
هاي داخلي و پيگيري موارد تخلف و استفاده غير مجاز از اسامي و نامه -طريق وضع آئين

 ؛هاي تصويبي انجمن از طريق مراجع قانونيهاي خارج از سياستعناوين فعاليت
 ؛هاي تخصصي مرتبط با صنعت نمايشگاهينشر كتب و نشريات و يا فصلنامه .9
، حل و فصل ي در كل كشورتسهيلات و اعتبارات بانككمك به اعضاء در خصوص دريافت    .10

، وزارت نيرو ، هاي مرتبط از قبيل امور مالياتيها با دواير و وزارتخانهمشكلات ناشي از فعاليت
 .، گاز ، راه و ترابري ، نيروي انتظامي و غيرهها ، آب و فاضلابشهرداري

  
  اعضاي اصلي انجمن -

باشند و داراي ها كه داراي سايت نمايشگاهي مياستانالمللي هاي نمايشگاهي بينشركت
 سابق شخصيت حقوقي مستقل هستند و در سازمان توسعه تجارت ايران و يا وزارت بازرگاني

توانند درخواست عضويت به دبيرخانه ارسال و با بررسي و تائيد باشند، ميداراي شناسنامه نيز مي
  .درآيندهيئت مديره انجمن به عضويت اصلي انجمن 

  
  اعضاء عادي انجمن  -

باشند و ها كه داراي شخصيت حقوقي مستقل ميهاي فعال در زمينه برگزاري نمايشگاهشركت
هاي نمايشگاهي فاقد سايت برگزاري نمايشگاه بوده و عموماً به صورت پيمانكار يا مجري به فعاليت

برداران صنعت نمايشگاه ان بهرههاي مردم نهاد كشوري به عنوپردازند و يا تشكل و سازمانمي
  .توانند پس از بررسي لازم و با تاييد هيئت مديره انجمن به عضويت عادي انجمن درآيندمي

 ومراكز نمايشگاهي كشور  متقاضي با ارائه درخواست به دبيرخانه و با تاييد حداقل يكي از: تبصره
  .آيدبه عضويت عادي انجمن در مي ،پس از بررسي لازم و تاييد هيئت مديره

  
  انجمن اعضاء افتخاري -

و يا شخصيت حقوقي آنان در زمينه  جايگاهقي اعم از ايراني و خارجي كه اشخاص حقيقي و حقو
هاي علمي و تخصصي آنان حائز اهميت باشد و يا در پيشبرد هاي نمايشگاهي و موقعيتفعاليت

اي نموده باشند، بنابه پيشنهاد يكي از اعضاء هيئت مديره و هاي موثر و ارزندهاهداف انجمن كمك
  .توانند به عضويت افتخاري انجمن درآيند -تصويب هيئت مديره مي
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  پرداخت حق عضويت -
گردد به عنوان حق هر يك از اعضاء سالانه مبلغي را كه ميزان آن توسط مجمع عمومي تعيين مي 

عضويت پرداخت خواهند كرد و اين مبلغ علاوه بر مبلغي است كه اعضاء در هنگام شروع عضويت 
  .ساليانه تعيين مي گرددعمومي پرداخت خواهند كرد و ميزان آن نيز توسط مجامع ) وروديه(

  

  هيئت مديره -
باشد كه هر دو سال ل مينفر عضو علي البد 2نفر عضو اصلي و  5هيئت مديره انجمن مركب از 

هاي نمايندگان شخصيت( يكبار با راي مخفي كتبي اعضاي اصلي انجمن از ميان اعضاء اصلي 
  1.شوندميانتخاب ) حقوقي 

  
	المللي ايرانهاي بينانجمن صنفي برگزار كنندگان نمايشگاه

  اهداف -الف
دفاع از حقوق اعضاء در وري و فراهم نمودن موجبات بهبود كيفيت و بالابردن ميزان بهره .1

  ؛كليه مراحل و مجامع
هاي تلاش در راستاي حمايت از منافع اعضاي انجمن و اقدام جدي براي جلوگيري از رقابت .2

 ؛هاي داخلي و خارجيناسالم در جهت برگزاري بهينه نمايشگاه
گذاري داخلي و خارجي به منظور كمك به ساخت تلاش در ايجاد بسترهاي مناسب سرمايه .3

 ؛هاهاي نمايشگاهي در سراسر كشور و بهبود كيفيت نمايشگاهتوسعه مجتمع و
ي در داخل و خارج و اتخاذ المللهاي بينها و كنفرانسبرگزاري و مشاركت در نمايشگاه .4

هاي داخلي و جهاني بر اساس ضرورت و ها و اتحاديهتصميم درباره قبول عضويت در تشكل
 ؛اعضاي انجمن و حفظ منافع كليبه منظور حفظ تامين منافع 

هاي مشاركت هاي نمايشگاهي ايران و برنامههاي مربوط به برنامهگيريمشاركت در تصميم .5
 ؛هاي خارج از كشور در جهت حفظ منافع ملي و منافع اعضاي انجمندر نمايشگاه

و  مشاركت در تدوين استانداردهاي مورد نياز نمايشگاهي و خدمات موضوع فعاليت انجمن .6
بين اعضا و عنداللزوم استفاده از كوشش در جهت رفع اختلافات في ما كنترل آن و

 ؛حكميت انجمن
 ؛هاي داخلي و خارجيمشاوره، هماهنگي و مشاركت در خصوص صدور مجوز و برگزاري نمايشگاه .7

                                                 
1 http://www.iiew.ir 
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و  ءهاي آموزشي و انجام تحقيقات علمي، صنعتي و تجاري مورد نياز اعضابرگزاري دوره .8
هاي مختلف هاي تخصصي و ميزگردها و همچنين حضور در همايشهمايش برگزاري

 .داخلي و خارجي و تاليف و ترجمه مقالات علمي در زمينه موضوع فعاليت انجمن
 
  اختيارات و وظايف -ب
 ء؛هاي مشروع و قانوني اعضاكوشش در جهت استيفاي حقوق صنفي و خواست .1

 ؛هامشكلات، شناخت نيازها و الويتآوري اطلاعات، بررسي و تحقيق درباره جمع .2
 ؛هاريزي براي تامين نيازها، توسعه و گسترش فعاليتبرنامه .3
 ؛كوشش در ارتقاي ظرفيت توليد، انتقال و نوآوري تكنولوژيك .4
هاي نوين كنترل سعي در بهبود و كيفيت توليد، با بررسي شناخت و استقرار روش .5

 ؛المللي و توسعه صادراتاي بينكيفيت براي حضور موثرتر و رقابت در بازاره
موزش و تامين نيروي انساني مورد نياز، همكاري با كوشش در جهت هماهنگي در آ .6

هاي ها و نهادهاي ذيربط براي انجام آموزشوزارت كار و امور اجتماعي و ساير دستگاه
 ؛مربوط به حفاظت فني و بهداشت كار

 ؛مرتبط با وظايف انجمن هاي تعاونيهمكاري در جهت تاسيس و تقويت شركت .7
ها و نهادهاي رسمي در انجام وظايف و ها، سازمانقبول مسئوليت و همكاري با وزارتخانه .8

و آمادگي براي  كنندهاي استاني انجمن محول ميها به كانونتكاليفي كه اين دستگاه
 ؛هاهاي لازم به آنارائه مشورت

هاي صنفي يا هاي مرتبط با وظايف انجمنها و سازمانعضويت و ايجاد ارتباط با تشكل .9
هاي صنفي و قوانين و ارچوب فعاليتي، در داخل يا خارج از كشور در چهاي استانكانون

 ؛مقررات كشور
 شود؛به ترتيبي كه در اساسنامه مقرر مي هاي داوطلبانآوري حق عضويت و كمكجمع .10

هاي صنفي كار و ديگر انجمنهاي استاني هاي صنفي كارگري يا كانونهمكاري با انجمن .11
 ؛هاي كارفرماييفرمايي و ساير تشكل

وط به قوانين كار و هاي مربارائه نظر مشورتي و حقوقي در خصوص تهيه لوايح و طرح .12
 ؛مين اجتماعي و مسائل رفاهي و حقوق قانوني كارفرمايان به مراجع ذيربطتأ

- تداخل و خارج از كشور و اعزام هيئ همكاري و مشاركت در جهت برگزاري نمايشگاه در .13
 ؛هاي نوين نمايشگاهي و بازاريابيهاي تخصصي جهت آگاهي از روش

هاي مربوط به برگزاري آوري و تهيه اطلاعات لازم و آمار در زمينه كليه فعاليتجمع .14
ها، آبونمان مجلات و انتشارات ارائه نتايج مطالعات به منظور راهنمايي تمام نمايشگاه

ها مباشرت دارند و نشر ي كه به طريقي در امر مشاركت و يا برگزاري نمايشگاهكسان
 ؛رساني كشوري و جهانيمطالب مفيد براي اعضا و ايجاد شبكه اطلاع
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ط به اينكه به قصد مشرو ،عقد هرگونه قرارداد با موسسات و انجام هرگونه معاملات مجاز .15
  1.جلب نفع نباشد

  

	مراكز نمايشگاهي استاني

  : باشدموارد زير مي ها شاملمراكز نمايشگاهي در استان
 المللي اصفهاننمايشگاه بين. 1

 المللي اروميهنمايشگاه بين. 2

 المللي اردبيلنمايشگاه بين. 3

 المللي اراكنمايشگاه بين. 4

 المللي اهوازنمايشگاه بين. 5

 المللي بوشهرنمايشگاه بين. 6

 تبريزالمللي نمايشگاه بين. 7

 المللي رشتنمايشگاه بين. 8

 فارس المللينمايشگاه بين. 9

 المللي شهركردنمايشگاه بين. 10

 المللي قزويننمايشگاه بين. 11

 المللي كرمانشاهنمايشگاه بين. 12

 المللي كيشنمايشگاه بين. 13

 المللي كرماننمايشگاه بين. 14

 المللي گرگاننمايشگاه بين. 15

 المللي مشهدبيننمايشگاه . 16

 المللي همداننمايشگاه بين. 17

 المللي يزدنمايشگاه بين. 18

  
به فقط اطلاعات مربوط مركز نمايشگاهي استاني،  18با توجه به عدم دسترسي به اطلاعات تمامي 

  :شودمراكز نمايشگاهي مشهد، اصفهان و كيش به شرح زير ارائه مي
  
  
  

                                                 
  برگرفته از اساسنامه انجمن 1
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  المللي مشهدنمايشگاه بين مركز
اين شركت . ميانه استپيشگامان صنعت نمايشگاهي در خاورالمللي مشهد از شركت نمايشگاه بين

المللي شركت نمايشگاه بين. به بهره برداري رسيد 1377تاسيس شد و از سال  1372در سال 
مجموعة نمايشگاهي و  ي،لالملرساني بهينه در بازارهاي داخلي و بينمشهد با تعهد به خدمات

تسهيلات فني پيشرفته و خدمات   گيري ازدر سطح جهاني عرضه و با بهره  خود را همايشي
شركت در جايگاه بزرگترين مركز اين  .كندها را برگزار ميطيفي وسيع از نمايشگاه ،تخصصي

 از سوي وزارت 1387، در سال تنها دروازه اقتصادي آسياي ميانهنمايشگاهي شرق كشور و 
  .م صادرات برگزيده شدبه عنوان خاد ،بازرگاني

هدف نمايشگاه مشهد تسهيل توسعه صنعت نمايشگاهي ايران و ترويج تبادل و رقابت نمايشگاهي 
  . در محدوده اين صنعت است

كنندگاني از بيش از المللي با مشاركتنمايشگاه ملي و بين 40اين مركز هر ساله ميزبان بيش از 
- نمايشگاه .باشدميميليون نفر بازديدكننده  3يش از سالانه ميزبان ب كهطوريبه ،كشور است 20

المللي ساختمان، خودرو، كامپيوتر، لوازم خانگي و گردشگري كه هر ساله به طور منظم هاي بين
 . هاي كشور هستندترين نمايشگاهبزرگچاز  ،شوندبرگزار مي

به  فضاي مفيد نمايشگاهي آن بامترمربع است كه فاز يك هزار  600 كل مساحت نمايشگاه
  . هزار مترمربع بهره برداري شده است 250وسعت 

ها و همايش بسياري ازهاي نمايشگاهي، تالار همايش اين مركز نيز محل برگزاري علاوه بر سالن
ظرفيت سالن همايش  .باشدمي التحصيليهاي فارغها و جشنسمينارهاي علمي، مجامع شركت

  .داشبمي نفر 400نمايشگاه 
گرديد و سه نمايشگاه صنعت، فلزات و معدن، عضو كامل يوفي    ،2005 سالدر  هينمايشگااين مركز 

همچنين اين . نمايشگاه كامپيوتر و نمايشگاه پزشكي، موفق به اخذ تاييدية رسمي اين انجمن گشتند
  .درآمد )IAEE(المللي مديريت نمايشگاه انجمن بينبه عضويت  1385مركز در سال 

خدمات فني، خدمات همايشي،  ، تبليغات و اطلاع رساني سازي،غرفهاين مركز خدماتي از قبيل 
  1 .كندارائه مينيز گمرك و تسهيلات اقامتي را 

  
  
  
  
  
  

                                                 
1 http://www.expo.ir 
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  المللي مشهدبين هاي مركز نمايشگاهنسال - 11جدول 

 نام سالن
 مساحت مفيد

 )متر مربع(
  مساحتكل 

  )متر مربع(
 600  1300 )A١( بهار

 1300 600 ابوسعيد و مولوي

 600 1300 )A٤( انوري

B١ 170 266 

B٢ 170 266 

 1000 5000 فردوسي

 5000 2700 عطار 

                         Source: http://www.expo.ir 
 

    المللي مشهدفضاي نمايشگاهي روباز مركز نمايشگاه بين  - 12جدول        

 نام سكو
  كل مساحت

 )متر مربع(
  مساحت مفيد

 )متر مربع(

 D3( 1430 575(كمال الملك 

 D4( 1430 575(جامي 

 _ E( 11000(ابن سينا 

                      Source: http://www.expo.ir       

 

  المللي اصفهاننمايشگاه بين مركز
  . و فعاليت خود را آغاز كرد تشكيل 1372ن اصفهان در سال المللي استا هاي بين شركت نمايشگاه

- مدت و ميانهاي توسعه كوتاه سال از فعاليت خود، برنامه 20 به اين شركت هم اكنون پس از گذشت قريب

هاي خارجي  المللي و حضور در نمايشگاه مدت را طي نموده و با برگزاري صدها نمايشگاه تخصصي داخلي و بين
 - هاي تجاري به عنوان نماينده جمهوري اسلامي ايران و همچنين اعزام تورهاي تخصصي بازديد و هيأت

  . باشد در بدو شروع برنامه بلندمدت توسعه خود مي ،هاي برتر جهان ايشگاهي از نمبازارياب
ها، نظرات و برندها، آشنايي بازديدكنندگان با ايجاد بستر و زمينه لازم براي تبادل ايده ،شركت ماموريت

گذاري و هاي ممالك مختلف، گسترش مبادلات تجاري، جلب سرمايهكالاها، خدمات و تكنولوژي
و  هاي مختلف كسببسترسازي جهت تبادل تجربيات اقتصادي و اجتماعي، محصولات گوناگون در حوزه
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هاي نوين كار و رشد و توسعه اقتصادي كشور به ويژه استان اصفهان با استفاده از نيروهاي مجرب و شيوه
  .باشدمي و خلاقانه
  : المللي اصفهان در راستاي برگزاري هرچه بهتر نمايشگاه به شرح زير استبين شركت نمايشگاه شركتتعهدات 

  ؛براي برگزاري هرچه بهتر نمايشگاهتامين فضاي مناسب نمايشگاهي  .1
 ؛تامين چيدمان سالن توسط پارتيشن نمايشگاهي  .2
 ؛هاي شناسايي صادر شده براي هر غرفهانجام پذيرايي ميان وعده به تعداد كارت  .3
 ؛پاركينگ با دسترسي سريع در كنار نمايشگاهتامين  .4
 ؛ها با موكت مرغوبشش كف سالنتامين پو .5
 ؛هاتامين تاسيسات روشنايي براي سالن .6
 ؛تك فاز مجزا براي هر غرفه  تامين سيستم برق .7
 ؛نمايشگاه مقرراتت موجود طبق بنا به درخواست غرفه داران و امكانا ،سه فاز  تامين سيستم برق .8
 ؛هاسرمايش و گرمايش و تهويه مطبوع سالنتامين  .9

 ؛تامين سيستم صوتي پيشرفته در داخل سالن و محوطه جهت راديو نمايشگاه و پيجينگ .10
ريال به ازاي هر  ميليون 30راي دارايي غرفه داران تا سقف انجام بيمه آتش سوزي و حوادث ب .11

 ؛متر مربع 12
هاي صنعتي استان، سطح شهر، شهرك رساني موضوع نمايشگاه درانجام تبليغات و اطلاع .12

 ؛مسيرهاي تردد شهري و شهرهاي مرتبط ديگر با توجه به حساسيت عنوان نمايشگاه
رساني موضوع نمايشگاه در نشريات تخصصي و جرايد سراسري جهت انجام تبليغات و اطلاع .13

 ؛اطلاع اصناف مرتبط و عموم
هاي نمايشگاهي در فضاي اطراف و داخل سالن كنندگانتامين فضاي تبليغات براي مشاركت .14

 1.توسط پيمانكار

  

  
  

                                                 
1www.isfahanfair.ir 
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 اصفهان الملليبين نمايشگاه شركت سهامداران

 درصد  سهامدار رديف

 ٣٠٫٣ و فرمانداري اصفهان استانداري شركت تعاوني مصرف كاركنان ١

 ٢١ شهرداري اصفهان ٢

 ٩٫٢ شركت فولاد متيل ٣

 ٧٫٥ معادن استان اصفهاناتاق بازرگاني و صنايع و ٤

 ٣٢ ساير ٥
 www.isfahanfair.ir  

  

  المللي كيشبين نمايشگاه مركز
اداره مركز نمايشگاه و  ،سازمان منطقه آزاد كيشگذاري و توسعه كيش متعلق به شركت سرمايه
ها در متولي برگزاري نمايشگاه تشركاين  .المللي كيش را بر عهده داردهاي بينمركز همايش

  .باشدمنطقه آزاد كيش مي
متر مربع در مجاورت  21000هاي كيش در سه سالن به مساحت المللي نمايشگاهمركز بين 

  فرودگاه 
هاي بزرگ و برگزاري چند از اين مكان براي برگزاري نمايشگاه. المللي كيش واقع شده استبين

  . گرددنمايشگاه همزمان استفاده مي
هاي چند منظوره همراه با امكانات با در اختيار داشتن سالننيز ي كيش هاالمللي همايشمركز بين

اين مجموعه . مربع احداث گرديده است متر 13000جانبي و كاملاً مجهز در فضايي به وسعت 
ها به هاي علمي و ساير گردهماييها، كنگرهمكان مناسبي جهت برگزاري انواع جلسات، همايش

واقع شدن در محيطي آرام واقع در نوار ساحلي  ،امكانات ويژه اين مركز از مزايا و. آيدشمار مي
، اقامتي و مناسب رفاهي، تفريحي، گردشگري مرجاني كيش همراه با شرايط بسيار جزيره زيبا و

   .مندي از امتيازات خاص و ويژه مناطق آزاد تجاري مي باشد بهره

	خلي در جزيره كيشالمللي داهاي بيناهداف عمومي برگزاري نمايشگاه 

توسعه صادرات غيرنفتي و دستيابي به بازارهاي هدف از طريق مناطق آزاد و ويژه  .1
 ؛اقتصادي

معرفي كالاها، خدمات و توان علمي، صنعتي، تكنولوژيك واحدهاي توليدي و خدماتي  .2
 ؛كشور و جزيره

 ؛هاي علمي، صنعتي، فني و بازرگانيمبادله آخرين اطلاعات و يافته .3
در امور  ها، ابداعات و نوآوريزمينه و بستر مناسب جهت بروز و شكوفايي خلاقيتايجاد  .4

 ؛صنعتي، علمي، توليدي و خدماتي
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هاي خارجي به گذاريبازاريابي و ايجاد زمينه و شرايط مناسب جهت جذب سرمايه .5
منظور افزايش توليد، ايجاد اشتغال و توسعه اقتصادي، صنعتي و گردشگري در جزيره 

 ؛كيش
تمهيد و تسهيل شرايط ايجاد خودكفايي فني و اقتصادي در واحدهاي صنعتي و توليدي  .6

 ؛كشور
هاي ايجاد بستر مناسب جهت حضور مستمر واحدهاي توليدي و خدماتي در صحنه .7

 ؛اي و جهانيتجارت و بازرگاني منطقه
 ؛هاي گردشگري و اقتصادي جزيره كيشجذب توريسم و معرفي جاذبه .8
هاي گذاري و معرفي تسهيلات و قابليتبسترهاي موجود سرمايه گسترش و تقويت .9

 .گذاري در اين منطقهسرمايه

	شرايط و مراحل صدور مجوز برگزاري نمايشگاه در منطقه آزاد كيش 

گذاري و هاي شركت سرمايهها و نمايشگاهخواست كتبي به مديريت همايشارائه در .1
 ؛توسعه كيش در خصوص برگزاري نمايشگاه

 ؛تعيين موضوع نمايشگاه .2
ارائه طرح توجيهي مبني بر اهداف برگزاري نمايشگاه مورد نظر و بيان استراتژي  .3

 ؛برگزاري نمايشگاه
 ؛تعيين زمان و مكان برگزاري نمايشگاه .4
 ؛هاي مربوطهارائه طرح تشكيل نمايشگاه و تكميل فرم .5
گذاري شركت سرمايههاي ها و نمايشگاههاي برگزاري از سوي همايشبررسي درخواست .6

 ؛و توسعه كيش
 ؛موافقت كلي با برگزاري نمايشگاه توسط مجريارائه  .7
 ؛عقد قرارداد برگزاري نمايشگاه .8
هاي ري بر اساس مفاد قرارداد و دستورالعملجآغاز عمليات اجرائي نمايشگاه توسط م .9

 ؛گذاري و توسعه كيشهاي شركت سرمايهها و نمايشگاهمديريت همايش
   هايرساني مطابق دستورالعمل تبليغاتي و بازاريابي نمايشگاهامور تبليغاتي و اطلاعانجام  .10

  1 .المللي كيشبين

                                                 
1 http://www.kishfair.com/ 
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  هارفع آنكارهاي مشكلات صنعت نمايشگاه در ايران و راه
دستيابي به توسعه اقتصادي در كشور، اقتصاد متكي به نفت است كه اصلي انع ومو يكي از مشكلات 
غفلت از اين مقوله . محور و توسعه صادرات غيرنفتي در كشور گرديده استصادراتمانع رشد توليد 

  . مانع رشد اقتصادي پايدار كشور خواهد شد
  هاي رونق بخشي به صادرات غيرنفتي، توسعه صنعت نمايشگاه و برگزارييكي از روش راستادر اين 

به  در بسياري از كشورهاي دنيا صنعت نمايشگاه. است المللي داخلي و خارجيهاي بيننمايشگاه
هاي معرفي كالاهاي توليد شده و يكي از كانال كند وعنوان سكويي براي توسعه صادرات عمل مي

يند توسعه صادرات غير آتواند نقش بسيار موثري را در فرميو  استمطرح در دنيا آوري انتقال فن
نمايش محصولات، توسعه بازار ، تغيير  طريقاز المللي هاي بيننمايشگاهبرگزاري  .نفتي ايفا كند

   .نقش كليدي دارد در توسعه تجارتباورها، بازاريابي و شناسايي بازارهاي هدف 
هاي تجاري و تخصصي متاسفانه در كشور به اهميت صنعت نمايشگاه و مزاياي برپايي نمايشگاه

  .گرددرود، محقق نمييشود و نتايجي كه از برگزاري نمايشگاه انتظار منمي يچندان توجه
دهد كه صنعت مقايسه تجربه كشورهاي مورد مطالعه در صنعت نمايشگاه با ايران، نشان مي

توفيق در اين صنعت را با  ،هانمايشگاه در كشور با مشكلاتي مواجه است كه عدم توجه به آن
  .رو خواهد ساختبهمخاطره رو

ها و انجام تبليغات امري كاملا  شركتاز  مكان، دعوتاز نظر انتخاب زمان،   برگزاري نمايشگاه
يكي از مشكلات بزرگ در  .تخصصي است و بايستي به صورت علمي و تخصصي به آن نگريسته شود

 بر حوزهبرگزاركنندگان عدم اشراف . ها است اي تيم برگزاري نمايشگاه برخوردهاي غيرحرفه ،ايران
رود و تنها هزينه ب از بين  كشور باشد اقتصادند به نفع توا فرصتي كه مي گرددباعث مي مورد نظر

ها منجر به خدماتي تحميل شود، زيرا مشاركت آن –هاي توليدي به بنگاهنمايشگاه  گزاف حضور در
به دليل  معمولا ،هاي ايراني شركت  هاي بالقوه با وجود توانايي. شودگذار و خريدار نميجذب سرمايه

  .آيد به دست نمي مطلوباي، نتيجه  هاي حرفه عدم برگزاري نمايشگاه توسط تيم
كنندگان و همچنين  المللي از قبيل حضور مشاركت هاي بين المللي بايد داراي شاخصه نمايشگاه بين

ريزي  عدم برنامه .مايهبودنموفق  تا كنون چندان در اين زمينه كهبازديدكنندگان خارجي باشد 
رساني ضعيف و عدم تسهيل حضور بازديدكنندگان خارجي به ويژه از  اصولي مسوولان مربوطه، اطلاع

المللي بودن نمايشگاه،  براي بين. باشداز عمده دلايل اين مساله ميكشورهاي همسايه و آسياي ميانه 
را بودن يك متولي دا .ريزي منطبق بر منافع ملي و به دور از منافع شخصي باشد برنامه و بايد انديشه

  1. سبب ارتقاي سطح كمي و كيفي نمايشگاه خواهد شددر صنعت نمايشگاه توانمند 
هاي و عدم توجه به خواسته المللي هاي بين از سوي شركت نمايشگاهانتخاب انحصاري مجري 

- هاكه ذينفعان اصلي اينگونه رويدادهاي تجاري مياي شركت كننده در نمايشگاههاي حرفهتشكل
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نامشخص بودن معيارهاي صدور مجوزهاي نمايشگاهي، نامشخص بودن نحوه تخصيص ، اشندب
فضاهاي نمايشگاهي، عدم توجه به خواسته هاي فعالان اقتصادي بخش خصوصي در شوراي 

از ديگر  ،ها، تغييرات مكرر در تقويم نمايشگاهيعدم كارايي مورد انتظار از نمايشگاهسياستگذاري 
  .مشكلات صنعت نمايشگاه  در ايران است

 به كار گرفته شده در ساير كشورهااستفاده از برخي تمهيدات و الگوهاي موفق  به نظر مي رسد  
 ،به طور مثال. سبب پويايي و شكوفايي هر چه بيشتر صنعت نمايشگاهي در ايران خواهد شد

ن صنعت، تعامل مناسب دولت و بخش خصوصي، هاي مرتبط از ايهاي موثر دولت و سازمانحمايت
 هانمايشگاه ها به منظور توسعه صادرات، پررنگ شدن نقش انجمنهدفمند شدن برگزاري نمايشگاه

بازرگاني، توجه به تخصص و  هايدر راستاي بهبود و تقويت اين صنعت، فعال شدن نقش اتاق
اي به اين صنعت به ه و تغيير نگاه غيرحرفهآشنايي با موضوع نمايشگاه در انتخاب مجريان نمايشگا

از جمله  ،انتخاب مجريان و اعطاي مجوز برگزاري اصول درنگاهي تخصصي و كارشناسي، پايبندي به 
  .وددر سراسر كشور بايد به آن توجه شنكاتي است كه براي بهبود و اثربخشي صنعت نمايشگاه 
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	اصطلاحات و مفاهيم

  
- Event: رويداد 
- Venue: محل برگزاري نمايشگاه 
- Fair: نمايشگاه    

كنندگان از گذشته به معني نمايشگاهي بوده كه در آن توليدكنندگان، تجار و مصرف Fairواژه 
از بعد  Fairدر واقع . گرفتكردند و خريد و فروش كالا و خدمات صورت مييكديگر را ملاقات مي

  1.رفته استشمار ميبه to C Bماهيت بازديدكنندگان، يك نمايشگاه 
  - Trade Fair: نمايشگاه تجاري 
  - Exhibition: نمايشگاه 

Exhibition هايي بودند كه بيشتر ماهيت نمايشي داشتند و بيشتر محل انجام ها نمايشگاه
ها به منظور هدايت و كنترل تجارت كشور بر آن اند و معمولا دولتمذاكرات و توافقات اوليه بوده

  2.كردندمديريت مي
 Exhibition Centers - :مراكز نمايشگاهي

- Convention: همايش 
- Exhibitor: كنندگان در نمايشگاه شركت  

- Organisor: برگزاركنندگان نمايشگاه    

- Visitor: بازديدكنندگان نمايشگاه 
- Hall: سايت -سالن  

- Hall-Owner: )مالك سايت(دارسايت   

- UFI (The Global Association of the Exhibition Industry): 
 انجمن جهاني صنعت نمايشگاه 

  
  .در ايران معروف استالمللي بينهاي نمايشگاهاتحاديه به  UFIبه طور معمول 

  
شايان ذكر است كه در متن حاضر جز در مواردي كه مستقيما اشاره گرديده است، * 

Exhibition  و Trade Fairكار برده شده استبه مفهوم كلي آن يعني نمايشگاه به.  
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